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RESUMO

Esta pesquisa tem por objetivo refletir sobre emémpdo do consumidor consciente, o papel da
escola, da familia e da sociedade nesse procepadirada analise da p6s-modernidade e das
praticas sociais construidas por jovens no cormatoe o dinheiro que recebem por meio de
mesadas e/ou salarios. O foco dessa pesquisaseojpara as estratégias e procedimentos
construidos pelos jovens em suas experiéncias comnsumo, bem como a formacao da sua
identidade consumidora, seus valores e princifiepera-se com isso contribuir para os
debates sobre a formacdo do consumidor critico rér e organizacdo curricular na
perspectiva da Etnomateméatica e das Teorias clamisu pos-criticas. Nesse contexto, a
pesquisa se insere no campo da Etnomatematicarspeptiva defendida por D"Ambrdsio
(1996, 1998, 2002), Monteiro (2001, 2004), Knijii001), Domite (2004), Miguel (2004)
entre outros. Para esses autores a Ethomatematisitai-se num programa de pesquisa que
entende a matematica como uma ciéncia construpdatia de diferentes praticas sociais. As
acOes organizadas presentes nas diferentes pr&umasis possibilitam construcdo de
estratégias e procedimentos matematicos que poderit do modelo escolar. Para tanto, a
analise curricular, com base no campo das teotigfcglares pos-criticas, sdo discutidas a
partir dos trabalhos de Silva (2001, 2002), MorgRk@00), Candau (2000) e Veiga-Neto
(2002). Essa discussdo, no nosso ponto de vista, a® encontro da perspectiva da
Etnomatematica e busca refletir as relacdes ouxepagdes que podem existir entre as
matematicas construidas na pratica escolar e métaess. No campo da Pés-modernidade e
Consumo dos jovens nos apoiardo nas discussdespsban(2004), Bauman (1998, 1999,
2001, 2005), Hall (2006) entre outros que focans sliscussdes na formacao das identidades
e nas praticas de consumo como também o papel ouidia exerce sobre os jovens. Diante
disso, nos interessa compreender que relacbes podemao ser construidas entre o0s
procedimentos matematicos e seus significados messenessas praticas e as praticas
matematicas do curriculo escolar. Bem como, disautque significa e que valores séo
atribuidos pelos jovens a prética de consumo evidaties escolares e ndo escolares. Estas
questdes indicam a necessidade de uma abordagditatiyaa com o uso da observacéao,
diarios de campo e entrevistas individuais e oastiDesse modo as fontes primarias serao
as entrevistas e 0s encontros tematicos.

Palavras-chave: Curriculo, Consumo, Ethomatem&igs-modernidade, Identidade.




ABSTRACT

The objective of this research is to reflect on diegelopment of a conscious consumer, the
roles the school and the family play in this precEem the post-modern perspectives on the
social practices developed among the youngsterswhecontact with money that they
receive as allowances and/or wages. The focus isfrésearch in on the strategies and
procedures created by this youth throughout thairous experiences as consumers, as well
as the formation of their consumer’s identity, thalues and morals. A contribution for the
debates on the formation of a conscious consumexxjected, based on the curricular
organization proposed by the perspectivesEthnomathemati& and on the post-critical
curricular Theories. In this context, the reseascimserted in the field oEthnomathematics
on the perspective defended by D’Ambrésio (199881%2002), Monteiro (2001, 2004),
Knijnik (2001), Domite (2004), Miguel (2004) and hets. For these authors
Ethnomathematics is constituted based on a resgaogitam that understands the field of
mathematics as a science originated by the dift@®ion the social practices. The organized
actions found on the different social practiceswalifor the construction of mathematical
strategies and procedures that may be different that of the school model. In this way, the
curricular analysis, based on the fields of thetqoasical curricular theories, is discussed on
the works of Silva (2001, 2002), Moreira (2000)n@au (2000) and Veiga-Neto (2002). This
discussion, in our point of view, is similar to tlome offered by Ethnomathematics, and
attempts to reflect on the relations or approxioraithat can exist among the mathematical
procedures created by the school and the non-sginadiices. In the field of Post-Modernism
and Consumption by the younger population, we wecéie support of Thompson (2004),
Bauman (1998, 1999, 2001, 2005), Hall (2006) amathgrs, that focused their discussions
on the formation of identities and on the consuoptpractices, as well as the influence
exerted by the media on the younger populatiom face of that, it is interesting to
comprehend the relations that can or cannot be lajga® between the mathematical
procedures and their meanings found on those pesctand the mathematical practices found
on the school curriculum. Also, to discuss whagignifies and the values attributed by the
younger people to the practices of consumptioncimosl and non-school activities. These
iIssues indicate the necessity of a qualitative @gogr, with emphasis on direct observation,
field diaries, and individual and group interviewrs.this matter, the primary sources will be
the interviews and the thematic encounters.

Key words: Curriculum, Consumption, Ethnomathensatitost-Modernism, Identity



SUMARIO

U 1/ @ U 7
INTRODUGAOD ..ottt ettt cema ettt st st sre et stesreneens 12
1.1 Se constituindo e sendo constituida professora..........ccccvvvveveeiiiiennee.n. 12
1.2CoNVIVENdO COM OS JOVENS.....uuuuuuuuiiiaiieeeeeeeaeeeeeeeeeessesinnnnnsssennnnnnneeeas 14
1.3 Contextualizando as praticas de CONSUMO............cceeeeeevrieeeririiiiiinnn. 17
1.4 Questdes suscitadas Pelo CONSUMD........uiiiieeeieeeeeeeeieeeeeeeieiiieeenaeeeenenes 22
1.5Perfil das escolas pesquUISAUAS.........coouviieiieiiiiiieeiiieiii e 25
1.60S PESOUISAUQS ... uuuuueniiieeeeeeeeeeeeieeeeiietiteae e s e e e e e eeeaaaeeeeenennnnnnnns 27
1.70rganizagao do trabalno.............ii s 28
CAPITULO 1 — CARACTERIZACAO DA PESQUISA .....ccccoeveeeveeereeae, 30
1.1 O POrqUE da PESUUISA.....cceverrrruinnnniaaaaaeeeeeeeeaeeeeeeeeeeeeeeeeeesaesernna e eeeas 30
1.2 Caracterizacao legal e psicoldgica ou biolodmgovem...............cccvvvnnnnnn. 31
1.3 As primeiras evidéncias do consumo: os dadagidstionaria................... 33
1.4 O jovem e 0 grupo 0 qual PEIMENCE..........cvvrirrreiiiiii e e e e e e e e e eeeeaeeeees 35
1.4.1 O consumo ligado ao gasto das mesadas.............cccevvvvvvvrinnniinnennne 37
1.4.2 Onde e como 0s jovens gastam sua mesada.........cccceeeveeeeeeeeeeeenennnn. 40
1.4.3 A responsabilidade pelos gastas...........ccccvvvvvviivicciiii e eeeeeeeennn.. . 45
1.5 Aspectos relacionados ao QUESHIONATIO............eeveeririiiiieeeee e a7
1.6 O fOCO 08 PESYUISA. ....eevvrrrrriiiiiiiiieeeeeeeeeeee et e reene e e e e e e e eaaeeaes 49
CAPITULO 2 — IDENTIDADE DO CONSUMO E O CONSUMO COMO
PRODUTOR DA IDENTIDADE .....ooiiiiiiiiiiiiiie e eeeiee e e 50
22 I @ o7~ o - 4 o P 50
2.2 ConsuMO X Identidade.......cccuuviiiiiiiiiiiiiiiie e 53
2.3 Sobre 0S ambIENtES........coviiiie 59
2.4 Midia x globalizacdo x identidade...............cccooiiiiiiiiiiicccc e, 61
CAPITULO 3 — CONVERSANDO COM OS JOVENS .......ccomveeerevrirranennn. 66
3.1 SItUANdO @S ENLIEVISIAS. ... 66
3.1.1 A metodologia da PESQUISAL........uuurrrrriiiiiriiiiiieeeeeeeee e eeeeeee 67
3.2 Textualizacao das eNntreVvisStas.............ovvvvvvivviviiiiiii e eeeee e e e ae el 68
3.2.1 A primeira entrevista: O consumo de quemraéebe mesada............. 68
3.2.2 Segunda entrevista: A consciéncia do consuma...............cccceennnn. 71

3.2.2.1 AViSA0 da MAEC: O CONSUMQ ... ceneeneeeeeee e ee e e e e e eeareaeeeaeneenaens 73



3.2.3 Terceira entrevista: 0 consumo de quem rec&sada................cceeeeeee 74
3.2.4 Quarta entrevista: o consumo de quem nabeevesada e a afirmacao

(LT =T (ST @ I | (U] oo TP 78
3.3 Os encontros tematicos : 0 CONSUMO € O GEUPQ.......uvvvrreeiiiieeeeeeeeaeenn 80
3.3.1 Primeiro encontro tematico: “consumista eU2”...........c.ceeeeeiiiiiiieeeeens 81
3.3.2 Segundo encontro tematico: “ou isto ou aguilQ.................coeovriiinnnns 86
3.3.3 Terceiro encontro tematico: O consSuMO € @MEAMCA................cceeernnnes 38
CAPITULO 4 — ANALISANDO AS CENAS .....coooveieeeemeeeeee e 102
4.1 A relagéo do jovem COM SEU CONSUIMOQ......ceeeeriurrrrreeeeniernnreeeessanneees 102
4.2 A relacéo do jovem com a quantificacdo e ornvalonetario................... 107
4.3 A relagéo do consumo e o mundo das novas taginek........................ 110
4.4 A relacdo da escola € 0 CONSUMAQ...........uuiiiiiiiieeeeeeeieeeeeeeevveeeeeeeeenenns 113
4.5 A relagdo dos jovens e os ambientes frequesifaaioeles...................... 116

4.6 A relacdo da matematica escolarizada e nadeezeala....................... 120

4.7 Identidades e diferencas: as implicag6es micelm .............c..coeeuvveeeee. 128

4.7.1 Identidade e diferenca: proposta pedagogicaréculo....................... 129

4.7.2 Consideragdes sobre 0 CurriCulo............oeeeeiiiiiiieeie e, 130

CONSIDERACOES FINAIS — (DES) CONSTRUCAO DA IDENTIDADE

DA PESQUISADORA ..ottt e e e e eaans 134

REFERENCIAS ......oeieeeeeeee et eem ettt aeateste e e eae e 138

ANEXOS s 143



LISTAS DE SIGLAS

ECA — Estatuto da Crianca e do Adolescente
OMS - Organizacdo Mundial da Saude
ONU — Organizacdes das Nag¢des Unidas



12

INTRODUCAO

“A memodria, portanto, sintese de nossa
experiéncia com o tempo, nosso modo de
percebé-lo e conta-lo”.

Maria Angela Borges Salvadori

1.1  Se constituindo e sendo constituida professora

Iniciar um texto nem sempre € algo tranquilo. Sengparece a pergunta: Por onde
devo comecgar? Assim, resolvi comecgar relatandae pdat minha experiéncia de vida e de
educadora. Essa opcao se concretizou quando percpiianto o tema de minha pesquisa
emergia das relacdes, significados e percepcdesanstruia sobre e com os alunos e alunas
em minha préatica pedagodgica, bem como o quantos epsecepcbes foram também
direcionadas pela minha histéria de vida.

Muitas vezes, nossa memoria nos engana, vasculhamasterior de nossa mente
acontecimentos e, bem sabemos que as experiénaiaantes, sejam elas boas ou ruins, sdo
as que mais produzem forte impressdo em nossas vida

Refiro-me a palavra “experiéncia” discutida por rosa (2004). Para o autor, a
experiéncia que tem real significado requer detedpo e reflexdo; é aguela que mexe com o
nosso intrinseco e que, de alguma maneira, nosforam. Assim, a experiéncia €
transformadora, Unica e diferente para cada urageifb que nos passa, ou 0 que nos toca, ou
que nos acontece e, ao passar-nos, nos forma dramsforma. Somente o sujeito da
experiéncia esta, portanto, aberto a sua propnsfiormacao” (LARROSA, 2004, p.126).

Dentro dessa concepcao, relatar a minha experiéagiger “parar para pensar, parar
para olhar, parar para escutar, pensar mais devaljgr mais devagar, e escutar mais
devagar; parar para sentir, sentir mais devagdr falar sobre o que nos acontece”
(LARROSA, 2004, p. 122) e, assim, resgatar na ment& momentos que me levaram a ser
educadora.

Portanto, foi dessa maneira que iniciei minha fa@dwacomo educadora. Nasci no
interior do Parana em uma familia de agricultorestadei, desde cedo, em escolas publicas.
A vida no campo também me obrigou a entrar muitibge mundo do trabalho. Comecei a
trabalhar por volta dos 13 anos. Essa relagdo comundo do trabalho me marcou

profundamente em dois aspectos: o primeiro me dézrizar a escola e reconhecer o estudo
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como um caminho para mudar de vida; o segundo foecessidade de administrar meu
salario, inteirando-me das necessidades do mundtioagad que parte daquele dinheiro
deveria ser utilizado para ajudar nas despesasniteapréopria casa.

Vivenciar a escola como um meio para mudar de gi@spertou meu interesse pela
profissdo de professora, alias, profissdo essgaca@mirava na condi¢cao de estudante. Desse
modo, em 1985, optei por cursar Licenciatura emektatica.

A escolha pela matematica foi influenciada pelahaifacilidade com a disciplina
enquanto aluna, além da admiragéo por alguns pares e, a0 mesmo tempo, por considerar
que a formacé&o iria me permitir tentar ser difexetie outros professores e professoras. O
meu ambiente de trabalho também exigia conhecimagatoarios conteldos matematicos,
fato este que me forcava a uma busca constantapacitacao.

Em 1989, obtive graduacdo em matematica pela FAF&tuldade de Filosofia e
Ciéncias de Umuarama), atualmente, denominada ¢MBAR (Universidade do Parand).
Quando terminei a graduacdo, ndo me reconhecia @uoiessora, ja que, 0 maximo que
havia exercido na profissdo do magistério era onpemhamento escolar, isto é, atuava como
professora particular de alguns alunos que apszmt dificuldades em matematica em sala
de aula e me procuravam para ajuda-los.

Na graduacao, veio o estagio, momento em que @sigiaa algumas aulas na escola
publica de minha cidade. Também participei de agdrnuns académicos e ministrei poucas
aulas dentro da disciplina curricular do cursotiteida “Pratica de Ensino” Em certa
ocasiao, o professor dessa disciplina pediu queapissemos uma aula e a apresentasse para
a sala; dessa apresentacdo, seria convalidada wtaa parcial do bimestre. Fiquei
entusiasmada, pois seria minha primeira experié@uizo professora.

Logo, no dia da apresentacdo, la estava eu, méespaoy e 0s colegas de classe. Foi
uma mistura de alegria, emocao, medo e ansiedadadQ comecei a falar, mais gaguejava
do que falava e, embaracada, ndo consegui termiaala. Fui reprovada e fiquei indignada,
uma vez que eu sabia que poderia ser melhor daguib. Tratava-se de meu sonho e como
sonhos devem ser almejados e alcancados, naoi.d@siditnova oportunidade e, dessa vez,
passei com louvor e até fui elogiada pelo professor

Assim, ficava cada vez mais interessada e motivAdaava maravilhoso o ato de
ensinar, bem como me sentia realizada ao ver asslaprendendo e ser chamada de
“professora’.

Como um fato desencadeia outro e por acreditangs®nhos devem ser perseguidos,

pude ter minha primeira experiéncia real como msiea em 1990, em uma escola publica de
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zona rural situada em um distrito chamado Elizatepeente ao municipio de Xambré,
localizado no interior do estado do Parana. Tablasficava a, aproximadamente, 10
quildmetros do municipio de Xambré e a 8 km do wipi de Pérola.

Essa experiéncia foi significativa, pois représerminha primeira oportunidade de
colocar em préatica, ndo somente os ideais carstited de uma recém formada, como
também aquilo que eu havia aprendido na universidad

Lembro-me que, naquele ano, havia escassez despoods para assumir classes das
escolas publicas afastadas do municipio, por ssBecretaria de Educag¢do do Estado do
Parana publicou um edital para contratacao.

Eu morava, nesse tempo, em Pérola e, para minatias no terceiro periodo para
alunos de 6.2 e 7.2 série, percorria de 6nibusimlea” * os 8 km que separavam a escola da
cidade onde eu morava.

Na escola, havia um ambiente prazeroso para sellieab O prédio era afastado da
rodovia, 0 que a tornava silenciosa; além dissobem cuidada pelos moradores da regido. A
maior parte dos professores morava nas cidadesmasxe se deslocavam de carro proprio ou
de 6nibus. Muitos dos alunos eram filhos de agoces, proprietarios de pequenas terras
agricolas ou arrendatarfos moravam nos sitios das proximidades da escodacdnum se
locomoverem para escola de bicicleta, a pé ou o me dnibus de estudarte€onvém
lembrar que a maior parte das criancas estavadfofaixa etaria determinada para as séries

que cursavam.

1.2  Convivendo com os jovens

No decorrer do trabalho nessa escola do distritélide, percebi que muitos daqueles
jovens se preocupavam em ajudar seus pais no ang@aehemeéstico. A vida era muito dificil
para eles, porém, de uma maneira toda especialinigth@wvam o que ganhavam com
trabalhos na lavoura ou que recebiam de seus famikares. Muitos estudantes diziam que
recebiam de seus pais, no final da colheita, cemtor em dinheiro para comprar o que
desejassem. No entanto, me intrigava saber o momo €les administravam seus recursos,

principalmente como faziam as escolhas sobre ccgogprar, como por exemplo: uma bola

! “de linha": dnibus convencional de empresas pragadle saia de Pérola as 18h00 com destino & Umaara
devido as muitas paradas na estrada levava, amdaimente, 30 minutos para fazer o trajeto de Pémia
Eliza.

2 Arrendatarios sdo pessoas que lavram a terrardpsigtarios recebendo uma porcentagem do queaptaat
colhem.

% Esses 6nibus transportavam os estudantes que moadastados da escola e eram patrocinados pekitpraf
do qual o distrito pertencia, no caso Xambré.
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de futebol, bicicleta e brinquedos em geral. Mudesses jovens almejavam até motocicletas
e, para realizar esse sonho, recorriam aos consorci

Foi possivel perceber que muitos dos desejos dsunum desses alunos estavam
relacionados aos produtos que poderiam produziunalgtatus e, muitas vezes, eram
influenciados em adquirir aquilo que algum colegpgssuia ou pela midia.

Naquela época, embora a influéncia da midia fossie sutil e os artefatos culturais
como a televisdo ndo estivessem tao presentesar@-dia dos jovens, esta ndo deixava de
existir. O que mais se viam eram propagandas @erog refrigerantes, um novo modelo de
ténis, o langcamento de algum brinquedo ou um noseho de motocicleta, entre outros.

Além disso, o fato de muitas familias ndo possuitelavisores, nem assinarem
jornais ou revistas, limitava a influéncia da pmgrada sobre essas criancas, o que tornava
mais comum o contato destes com as propagandasadss nos outdoors que eram vistos na
rodovia que atravessava a cidade e dava acessa maior, chamada Umuarama, distante 42
quildmetros desse distrito.

A veiculacdo das novidades produzidas pela midia muitas vezes, feita entre o
grupo de amigos, jA que alguns deles saiam pamadagstem centros maiores e,
oportunamente, traziam na bagagem as novidadesaadeique se estava consumindo.

Lembro-me dos alunos comentarem sobre diversostasswomo 0s campeonatos de
futebol em vigéncia, porém a manifestacdo do dedejcomprar uma nova bicicleta ou uma
motocicleta era bastante recorrente. E possivelogdesejo da bicicleta ou da motocicleta
esteja associado ao fato de que, para ir a eslelmtivessem que percorrer longos trechos
sem asfalto ou, talvez, pedtatusproduzido perante o grupo ao se ter esse objetmmeles
que, ao final da colheita, com o dinheiro ganhopassivel dar entrada no pagamento da tao
esperada motocicleta ou, ainda, ofertar um “lameetonsoércio para adquiri-la.

Além das aulas que ministrava nessa escola nodweerioturno, durante o dia, eu
trabalhava em uma cooperativa da regido. O fatexdecer essa atividade na cooperativa
levava muitos dos alunos dessa escola a me quasiorsobre os precos e juros incididos
sobre os insumos agricolas adquiridos por seus lpaiis como os precos do café, milho e o
algodao que era produzido e vendido a essa coiagerdinfim, esses jovens sempre
mostraram interesse em discutir questdes econémicas

Sempre faziamos, meus alunos e eu, o comparatigualetas arrobasle algodéo

eram necessarias para comprar determinado objatobdm o preco da saca de milho era

4 Segundo Ferreira, Aurélio Buarque de Holanda, 200442 Arroba significa “Peso antigo de 32 aisateoje
arredondado para 15 kg".
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utilizado por eles como referencial monetario, uvea que era comum calcularem que
precisariam de uma determinada quantidade de sacaslho para comprar esse ou aquele
objeto. Essa relacdo fazia parte da pratica desEaspois muitos financiamentos agricolas
feitos por eles tinham como moeda de troca o pdagsaca de milho, da arroba do algodao,
da tonelada de mandioca ou o preco de outro pradyrfoola.

Mas, naquela época, meu trabalho com esses alimidsutse a discussbes mais
pontuais, geralmente, trazidas por eles para noaskss. Entretanto, me perguntava,
frequentemente, sobre a utilizacdo desses mecanigmestratégias que esses jovens
utiizavam para a administracdo de seus recursmndeiros visando suas préaticas de
consumo.

Contudo, esses mecanismos ndo foram analisados ismutidos com mais
profundidade porque, naquela época, eu ainda mé@ ttlareza de estar diante de uma
questdo de pesquisa e, além disso, 0 meu contat@ssa comunidade encerrou-se no final
de 1991, ano em que me casei e mudei para outrdecid

Em 1992, comecei a lecionar em uma escola pubbcaigdade de Alténia. Embora
estivesse em outra escola e contexto geogréficanssios, significados e percepgdes quanto
ao consumo e administracdo financeira feita p&esrs continuaram a me intrigar, uma vez
que também estavam presentes nos discursos denemndos meus novos alunos. A
semelhanca entre os dois grupos de jovens estatzarta interesse em adquirir produtos que
pudesse lhes garantir mais prestigio ou distingé@ls como também pelo envolvimento que
estes tinham com as atividades agricolas, poiomdiis alunos eram filhos de agricultores.

No ano de 1995, mudei-me para Curitiba e contiaueicionar em escola publica. O
diferencial dessa nova escola € que estava sitwadauma grande metrépole e,
conseglentemente, 0s seus estudantes eram patgsipdivos do mundo midiatico.

Logo, a participagdo nesse mundo fortemente dewhargeelas propagandas e
estimulos para o consumo apenas ampliava o rgbbokitos desejados para consumo, mas,
em ambos os grupos - rural e urbano - o consurha fior objetivo a obtencdo de prestigio,
inser¢cao em certo grupo social ou a afirmacéo deidentidade.

E evidente que as caracteristicas aqui utilizadaa pescrever esses grupos estio
associadas ao meu interesse pelo tema e nao,, tpdlaZforma e interesses que esses jovens
apresentam deles proprios. Assim, o que pretersdaltar € que o meu olhar para os alunos,
por uma série de razdes, certamente esta relaci@gnatdnha propria histéria de vida, a qual
me levou a trabalhar e administrar minhas finarmgada muito novalLogo, o interesse em

compreender essa pratica também realizada pelos ah@uos €, na verdade, uma busca por



17

respostas para questdes que, talvez, a jovem BHeagsae, mas, em sua imaturidade nao sabia
sequer expressa-las.

Ao observar as praticas de consumo e a administfag@nceira que os alunos fazem,
percebi o quanto essa pesquisa relaciona-se abgagstesentes no cotidiano destes, mas,
principalmente, o quanto estdo e estiveram presemte minha prépria vida, fator este que
indica ser esta, talvez, a principal razdo qudandicar tdo atenta a esse aspecto nas vidas
deles.

Apods estas experiéncias em escola publicas e rdtaisontratada, em 1996, para
trabalhar na iniciativa privada e, desde entda atmo educadora em escolas cujos jovens
séo oriundos de classes economicamente abastadas.

A escola particular representou para mim uma neadidade e, portanto, um novo
desafio. Entretanto, essas criancas também se awasir envolvidas com questdes
financeiras, mais especificamente, com as pratleasonsumo. Também para esses jovens,
administrar as financas significa administrar caanonde gastar, demarcar o grupo ao qual
pertencem e, dessa maneira, tentar fixar sua d#elgi Todavia, tratava-se de uma nova
perspectiva, visto que a maior parte dos alunosedgsupo (da escola particular) recebe
mesadas regularmente.

O contato com esses diferentes jovens me fez parceie eles — independentemente
da classe econdmica — sao seduzidos pelo consumacddsumo que ocupa o0 espaco do
entretenimento e visa o0 prazer, fato que, muita®sjesob meu ponto de vista, acaba por
escamotear valores éticos e familiares, jA quersalseiza os bens materiais. Percebe-se,
contudo, que esses fatores ja ndo sdo recorremente nas classes mais abastadas.

Nesse sentido, meu interesse pela organizacaccéirane pelo valor que os jovens
atribuiam as suas préticas de consumo refor¢coa anails minhas questdes referentes a essas

praticas.

1.3  Contextualizando as préaticas de consumo.

Sabe-se que lidar com dinheiro ndo é algo fack pessoas adultas e, menos ainda,
para 0s jovens, especialmente porque eles sao bdeallds cotidianamente pelas
propagandas veiculadas pela midia. Acrescente cadstato de que, para os jovens, €
fundamental o sentido de pertencer a um grupo éasnvezes, para fazer parte do grupo se

deixam influenciar pela maneira que 0 grupo pepessui € consome.
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Um exemplo dessa influéncia de consumo pode seelpieila logo no inicio do ano
com a aquisicdo do material escolar. Os alunosiaglcadernos, estojos, canetas e outros
produtos escolares sempre preocupados com aqulesja na moda, com o que é veiculado
pela midia ou pelos modelos que séo valorizadonsaporados pelo grupo.

Recentemente, em uma reportagediscutia-se a aquisicdo de ficharios em
substituicdo ao caderno utilizado como materiablesc A mesma trazia como o titulo
“Objetos de desejos” e apresentava também umavest&reom jovens sobre a preferéncia de
usar ou ndo o fichario.

A reportagem afirmava que o processo de decisasdmu ndo do fichario perpassa
pela escolha da estampa que tera o produto esoplpét moda ditada pelo grupo e pela
midia. As capas com aplicacao gléter, hot stampingcortes especiais e 0 uso de etiquetas
com aromas foram as grandes novidades, assim cadelos contendo bolsos especiais para
guardar celulares olpods folhas decoradas e coloridas, foram a “febre”udtes que
optaram pelo uso do fichario.

Para os jovens, ndo interessa se o0 caderno cost8Q reais, 0 que importa &tatus

que a aquisicdo pode causar no grupo. Segund@dagem:

Os modelos de ficharios mais procurados, segundiovesrias Curitiba, sao
aguelas que tém os personagensmaala como Hello Kity, High School
Musical, Princesa, Fadas, Moranguinho, Top LinerdferOs precos dos
cadernos custam, em média, R$ 7 e os ficharioamaentre R$ 30 ou R$ 40
de acordo com o modelo, o material e a estampaatiuip (GAZETA DO
POVO, 27 fev. 2007, p.4, grifo nosso).

Outro fator recorrente é o0 uso da mesada para areoemmanutencdo dos aparelhos
eletronicos comdpods celulares, cameras digitais, ténis de marca, a®ue grife, etc.
Quando ha um novo langamento no mercado, percebguesuitos jovens sao incitados
pela midia e pelo grupo que pertencem a adquiri-los

Nesse sentido, uma reportagem do Jornal “O Gl8Mhtigcutia a preferéncia dos mais
jovens pelos celulares e o consumo precoce potrtipssde produto. A pesquisa apresentada
por essa reportagem mostrava que cerca de trésstodlantes de 10 a 14 anos ja possui
celular, sendo que, desses jovens, 52% eram pentiescas classes A e B e uma fatia de 22%

representava os jovens de classes C, D e E.

®* MONTENEGRO, CarolinaObjetos de desej@azeta do Povo, Curitiba, 27 fev. 2007, Cadernm E7.
® RIBEIRO, Fabiana; CASEMIRO, Luciana. Pequenos condaras com apetite adulto.
Jornal O Globo, Rio de Janeiro, 06 maio 2007. p. 6
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Para as repoérteres, “O perfil de consumo das asamngudou. Amadureceu. Mas é
precisoorientacdo. Caso contrario, essa evolucao podeuwria sociedade muito consumista,
sem valorizar a propria conquista de um bem” (O 8002007, p. 6).

A partir dessa pesquisa, questionei um jovem solugo de sua mesada e ele relatou
que a usava para comprar créditos para celular B'®We jogos. Seus pais, segundo ele,
estavam preocupados em fazé-lo economizar “paratwof, preocupacdo esta que ele
julgava desnecessaria.

Sob esse enfoque do consumo, outra reportagetitulada “Eles gastam muito”
constatou-se que, no Brasil, sete em cada dez gJosBrmam gostar de fazer compras,
ultrapassando o perfil dos franceses, argentinss$tadianos, italianos, indianos, americanos e
mexicanos pertencentes a mesma faixa etaria Coafarraportagem, o local preferido pelos

jovens sao oshoping centerscinemas e locadoras. Constatou-se também que:

Nem sempre 0SS mais novos adquirem produtos maigs,camas,
proporcionalmente, tém maior afinidade com as nagi A lista de
vantagens dos adolescentes sobre outros publaesigar o félego: eles vao
mais vezes ao cinema, viagjam com maior freqUémrcimpram mais ténis,
gostam mais de roupas de grife — mais caras quemalares sem marca
famosa —, consomem mais produtos diet, tém maipetadores, assistem a
mais Dvds e videos e, sO para terminar, sdo vorsdsra de abocanhar
balas, chicletes e lanches. Nao € a toa que acfaléntes do fim do més é
maior entre os jovens: invariavelmente atinge qumseetade deles, que
estoura a mesada ou o salario (VEJA, p.81).

Segundo esta reportagem, a populacao juvenil élamdue anima varios setores da
economia, sendo ele o grande investimento das eagprenidiaticas para desenvolver
estratégias milionarias com o objetivo de formarpirolico fiel.

Essa pesquisa, também reforca a reportagem antEridornal “O Globo” sobre o
interesse dos jovens pelos celulares, computadoteseja, pelas novas tecnologias que
sempre sdo langcadas pelas empresas midiaticasidstaa que 25% dos jovens gostariam de
trocar de computador nos préoximos seis meses, 3etdm aparelho de som no quarto, 32%
vao ao cinema regularmente e 37% fazem comprassxamente noshoppings center#\

reportagem apresenta a seguinte tabela comparativa:

" Reportagem da Revista Veja baseada num trabalBugimizacdo das Nacdes Unidas (ONU), chamade s th
Future Yours? (O futuro é seu?).
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0 . -
37% dos jovens brasileiros se
interessam muito por fazer
compras, indice suparior aos de

e Franceses_......_._._32%
» Japoneses 3%
» ArgEntings ... 28%
& Arnericanos 12%

O principal objeto de
desejo dos jovens antra
12e1d anos e o
computador. Entre os de
15 a 20, séo um carra
e um celular novo

0 .
25 ."rn gostariam de
tracar o computador nos
praximos seis meses

0 que eles tém no guarto

43% sparalho de som 11% telefone fixo

399% TV [classes A e B) 11% cD

250_{5 walkrman 100,1"0 wdaocassete
16°%; vidzogams 10%; computador

Pesquisa da lpsos/Marplan feita em oito

capitais brasileiras mostra gue os jovens PORULAGAD
JOUEMSE  EW GERAL

# W&o ao cinema 32% 15%,

= Compraram ténis nos Olimos 30 dias 35% 17%
» Fazem compras em shoppings 37% 330‘,{]
« Vigjaram nos dltimas 12 meses 53% 46%
» Gostam de comprar roupas dz marca §5% 33%

A publicacao discute, também, a influéncia exerpiel@s jovens na hora da aquisicéo

do produto:

Nos dias de hoje, um individuo € considerado coidamaos 6 anos. Nesse
momento as criangcas comecam a ser ouvidas na édiraidum produto das

prateleiras do supermercado. Para cada dez criglecadé 13 anos, sete
pedem itens especificos as maes. O podgp\damtambém se nota na hora
de esvaziar o carrinho no caixa. Um quarto do quegistrado foi pedido

pela garotada. "N6s educamos as criancas e ossjqvama que tenham
autonomia, opinido, poder de decisdo. Pois €,ademnderam e decidem o
gue comprar por nés", ironiza Rita Almeida, espet@| em tendéncias e
habitos de consumo de adolescentes da agénciapkgpnda AlmapBBDO

(VEJA, p.82).

Diante dessa realidade, o interesse das empreskdtiosis em envolver o publico
juvenil na aquisi¢éo de determinado objeto vemocenedo cada vez mais, conforme reforca a
especialista em tendéncia e habitos de consuma g@essela da populacdo: "N6s educamos
as criancas e 0s jovens para que tenham autonopmiigiao, poder de decisédo (...) eles

aprenderam e decidem o que comprar por n6s” (ALMEIRS2).
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A afirmacdo de Almeida fez gerar alguns questiomaose tais como: Que tipo de
autonomia ela se refere? Os jovens realmente téom@uia para decidir o que comprar ou
estdo sendo sugestionados a fazé-lo? Qual o pagahdlia nesse processo? Como a escola
interfere ou vai interferir para essa questao asamo?

Tais indagacBes se fazem necessdrias porque a pradége ter uma proposta
educacional bem clara: educar para os jovens decidpelos adultos o qué comprar.
Enquanto pais e educadores pensam ou, sob meu gmnista, deveriam pensar em educar
os jovens de modo a despertar-lhes a autonomiadeoftara a capacidade de autogovernar-
se, a fim de que possam aprender a planejar gastosonsumir com responsabilidade, as
empresas midiaticas ironizam esse discurso detdopanlsso ocorre porque tém interesses
em tornar o cidaddo dessa faixa etaria um consungicbpenso a gastar pelo impulso e
incapaz de analisar as consequéncias.

Diante desses fatos, entendi que é fundamentaloweng serem estimulados e
orientados, tanto pela escola quanto pela fanalenalisar criticamente o discurso midiatico
para refletir sobre o qué e, principalmente, popraprar.

Além disso, a questdo do consumo esté cada vezewidente no interior das salas de
aulas, pois, em conversas com meus alunos, peaq@b@ aquisicdo de objetos como 0s
apontados pela reportagem ganham dimensdes gapagsam a mera necessidade. Tornam-
se, na verdade, artefatos de desejo apenas p#@tazat uma ‘moda’ ou para passar a
pertencer a determinado grupo.

Percebi, em contato com os jovens, que ao recelermpsada ficam frequentemente
“perdidos” e sem saber ao certo onde e como ga&kguns dizem que compram tudo o
guerem e, ao perceber que estdo sem dinheiro,rhuses pais um reflgio para fazer novas
aquisi¢cdes. Outros, por sua vez, afirmam que pernsarno em “onde gastar” e quando
querem algum objeto e o valor recebido de sua raesgathsuficiente, economizam até
conseguir 0 montante para a sua compra, pois, degiles, “comprar fiado é pagar mais”.

Além dessas situacfes, a minha acdo docente dmleza escolas publicas revelou
que a administracao financeira é introduzida na dds jovens precocemente, momento em
que séo inseridos no mercado de trabalho. Muites delatam que, ao ganhar o seu primeiro
salario, gastam todo o valor recebido na compramdgénis de marca ou na aquisicao de
algum novo aparelho eletrénico. Em contrapartidamas aqueles cujo salario €
imprescindivel para as despesas domésticas, faéoog deixa tristes por nao poder adquirir

os objetos de desejo.
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Entendi, portanto, que a escola — por ser umatuiggd que envolve muitos jovens -
nao pode deixar de discutir questdes relacionadaasumo e a administracédo financeira.
Assim, a disciplina de matematica é uma, emborasef@a Unica — que pode e deve focar

tais questdes em seu curriculo.

1.4  Questbes suscitadas pelo consumo

As relacdes do publico jovem com o consumo — comfoapontam as reportagens e
mediante a percepcao tida em meu contato diarioess® publico — me levaram a questionar
sobre qual seria o significado que esses jovenso@struido sobre o dinheiro e o consumo e,
ainda, quais sdo as estratégias utilizadas parmisthar essas mesadas ou salérios. Enfim, eu
objetivava desvendar em que tipo de consumidorg® esendo transformados os jovens,
sejam 0s que recebem mesadas ou salarios, cujssitame é administrar esses valores em
um mundo permeado pela midia com forte incentivoamsumo exagerado.

Esse questionamento tornou-se o0 elemento centralnaksa preocupacao e,
consequentemente, o tema de nossa investigacase Deglo, esse trabalho tem por objetivo
refletir sobre a formacéo do consumidor criticooasciente, o papel da escola, da familia e
da sociedade nesse processo, a partir da anasiggdtacas sociais construidas por jovens no
contato com o dinheiro que recebem por meio de dassaalarios ou ganhos de seus pais,
avos e tios.

O foco dessa pesquisa esta voltado para as esigmgrocedimentos construidos
pelos jovens para administrar seus recursos fimasce, com isso, buscar compreender de
que forma as praticas de consumo participam darogde da identidade desses jovens, bem
como seus valores e principios.

Acredito que essas reflexdes poderdo nos indicaintes para novas propostas e
reformulacdes curriculares que estejam comproneetitan a formagdo do consumidor
critico, capaz de administrar com autonomia e @génsia seus recursos financeiros.

Assim, pretendo discutir o panorama do mundo pddemmm, assim como a influéncia
dos meios midiaticos na formacédo das identidadgsutiico juvenil e, conseqientemente, a
relagéo estabelecida entre esses eixos: consurdi@ ena construcdo das identidades desses
jovens.

Desse modo, se as reflexdes desse trabalho pretefidecionar para novas praticas
curriculares, é preciso promover uma discussdoesobensino da matematica que, na

atualidade, est4 voltada para a formagédo acadéadganal desprovida de qualquer relacao
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com o cotidiano. E preciso, portanto, adentrarmasdiscussdo sobre a formacdo da
“identidade do sujeito, costurando-o a valorestides e simbolos coletivos — a cultura — do
mundo que ele, o sujeito, habita” (BELLO, 20041p7).

Diante dessa discusséao, esse trabalho relacionarském, com o campo curricular,
uma vez que nos leva a questionar quais relagofsrdikaridade podem ou nao existir entre
as matematicas que circulam, tanto nas atividadgwatica escolar quanto em atividades de
praticas ndo escolares, das quais 0s jovens particiespecialmente, aquelas que envolvem a
questdo do consumo e administracao financeira.

A busca por compreender essas familiaridades séefattido quando reconhecemos a
matematica em sua pluralidade — ou seja — na pispela Etnomatematica para a qual os
saberes que circulam em diferentes praticas sapreemdidos, valorizados e legitimados por
caminhos proprios dessas praticas.

Esta pesquisa se insere, portanto, no campo danBtematica, sob a perspectiva
defendida por D"Ambroésio (1996, 1998, 2002, 20@r),seja, compreendendo-a como um
programa de pesquisa que entende a matematica wmaaiéncia ndo universal construida
em diferentes praticas sociais. Assim, 0s proceautinsee estratégias elaborados pelos jovens
em suas praticas de consumo como também os praagdisne estratégias utilizados pelos
engenheiros ou motoristas de taxis, por exemplo,saas diferentes praticas sado acdes
organizadas que possibilitam a construcdo de difesesaberes matematicos que, em geral,
diferem do modelo escolar, especialmente, no quefeee a forma e linguagem.

O termo Etnomatemética foi utilizado por UbirataAmbrosio (1998), a partir de
uma analise das relacdes entre conhecimento mateneab contexto cultural. As primeiras
definicbes do pensamento da Etnomatematica dadaapébr associam-se a etimologia das
palavras: &tnd', gue no grego refere-se a contexto culturagatema, cuja origem é a mesma
e significa entender/conhecer/explicar e, por fitica", sugerida pela palavragchné que é
a mesma raiz de arte e técnica. “Assim, poderiaimes que Etnomatematica € a arte ou
técnica de explicar, de conhecer, de entender ewmersdis contextos culturais”
(D'’AMBROSIO, 1998, p.5).

Apesar de essas discussbes terem surgido na dd&madd80, a variedade de
conhecimentos matematicos continua ausente no atetlescolar, uma vez que, nele, apenas
0s saberes que se aproximam daqueles cientifican@otiuzidos € que sdo valorizados
enguanto os saberes oriundos de outras praticasypawez, ainda sao silenciados.

Na perspectiva etnomatematica assumida nessa pasogemtendemos que em

diferentes praticas sociais, naturalmente, circulfierentes saberes, ou seja, estamos aqui
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compreendendo prética social sob a otica de Mige@d4) que, apesar de longa, vamos

colocar na integra:

[...] um conjunto de atividades ou acdes fisicdaradeintelectuais que se
caracterizam por ser: (1) conscientemente orientpda certas finalidades;
(2) espaco-temporalmente configuradas; (3) reaigadobre o mundo
natural e/ou cultural por grupos sociais cujos mesestabelecem entre si
relacdes interpessoais que se caracterizam pangetacdes institucionais
de trabalho organizado; (4) produtoras de conhetime saberes,

tecnologias, discursos, artefatos culturais ou, wma palavra, de um

conjunto de formas simbdlicas [...]. (Miguel, 2004 165).

Assumir a perspectiva da Etnomatematica associadibiaade pratica social conforme
proposta do autor acima requer um olhar para ast@ge curriculares, bem como para a
investigacdo dos saberes, em especial, os sabatematicos presentes em outras praticas
sociais que fazem parte do contexto dos educandos.

Desse modo, € necessario nos questionar por qaéeandtica escolar esta organizada
de uma determinada forma? Por que e quais as piosglbs da escola organizar-se de modo
a incluir outras matematicas no seu curriculo? teede pratica escolar tornaria possivel a
inclusdo de matematicas produzidas por diferemtggcps sociais?

Entendemos que as discussoes curriculares devaewasieadas com a participacao do
educador, do educando e da comunidade, mas, mabatho, faremos uma discusséo sob o
ponto de vista da pesquisadora-educadora, o qual élhar mais proximo do cotidiano e,
portanto, pretende trazer contribuicbes para réflexmais amplas em que a comunidade
escolar como um todo possa e deva participar.

Para Silva (2001, p. 19), o projeto curricular poslr visto como espaco de
significacdo, ligado ao processo de formacao detimdes sociais. Assim, sob o ponto de
vista da pesquisadora-educadora, nos interessse riedalho, compreender que relacdes
podem ou ndo ser construidas entre os procedimenédsmaticos e seus significados
presentes em praticas de consumo escolares e cdares. Do mesmo modo, pretendemos
discutir o que significa e quais valores sao atdbs pelos jovens aos processos de consumo
nas atividades decorrentes dessas diferentesgw.atic

Essas intencdes e interesses indicam a necessi€aniea pesquisa embasada em uma
abordagem qualitativa. Logo, a construcdo dos dé&miosealizada a partir de entrevistas,
diario de campo, observacfes e questionarios.
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1.5 O perfil das escolas pesquisadas

Quando nos deparamos com questdes suscitadasosodmeumo, nos questionamos a
compreender qual o significado que esses jovens d@nstruido sobre o dinheiro e o
consumo; optamos, assim, por iniciar a pesquisantiz o uso de um questionario.

O fato de ter atuado, no inicio da carreira, enolascpublicas rurais de cidades do
interior do Parana e, atualmente, em escolas pkatés de Curitiba, decidiu-se, inicialmente,
por trabalhar com jovens de trés escolas: uma dae@rpublico (escolad), na qual a
pesquisadora havia trabalhado anteriormente e dluasde particular de ensino (escBla
C).

Primeiramente, apresentaremos as escolas por nésrgdas na primeira etapa, na
qual aplicamos um questionario aos alunos da fatésia que nos interessava. Convém
ressaltar que cada escola pesquisada tem cartcasrfgroprias.

A escola - que denominaremos por eséotaé de ensino publico e fica em um bairro
distante, mais ou menos a 8 quildmetros do cerdraidade. Em suas proximidades, ha
varios comércios, grandes mercados, um clube, gsacdndominios residenciais e uma
escola de Ensino Fundamental de 1.2 a 4.2 séneniattada pela prefeitura.

A regido dessa escola tem boa infra-estruturareasde acesso sdo de aritip¥o
adentrar no bairro, percebe-se, em alguns pontiadtaade saneamento basico e de estrutura
como: calgcadas, antipo e pontos de Onibus. Alémodié notéria presenca de construcdes
inacabadas e sem estruturas basicas onde morata$amiuitas vezes, grandes; em geral
essas casas sao construidas em ruas de difigbaces

A escolaA atende aos alunos do préprio bairro e de bairrégimpos, os quais se
caracterizam por grande caréncia econdmica. A mesar@ce atendimento que vai dos
ciclos I° do Ensino Fundamental até o Ensino Médio. A urédestolar pesquisada tem, em
média, 900 alunos agrupados em classes com cedtaalenos em cada uma delas.

A organizacdo arquitetdnica das salas segue o meswmh@o das escolas publicas
mais antigas, isto €, possui longos corredores salas dos dois lados. Tais salas sdo sem
ventilacdo em decorréncia da estrutura e tém castescuras e pichadas. O quadro de giz é
pintado na parede e com molduras; a escola €,admrimpa e tem um patio coberto para que
os alunos se abriguem em caso de chuvas.

As dificuldades e caracteristicas dessa instibucgimo falta de material pedagaogico,

uso restrito da maquina de xérox, salas sem veditilacarteiras quebradas e pichadas séo

8 Antipé — Cobertura asfaltica superficial em ruagetra.
° Ciclo Il refere-se a alunos de 52 a 82 série @p@® ano.



26

frutos, muitas vezes, da estrutura das escolasgcpebA parte administrativa € composta por
uma diretora, um vice-diretor e conta com apoicagédico de trés coordenadoras.

A escolaB — a segunda escola pesquisada — é de ensinafzrticse localiza em um
bairro vizinho ao da escokla Esses bairros sdo separados por apenas umaavenid

A escolha dessa segunda escola teve como critdetoale ser uma das escolas em
que a pesquisadora trabalhava no periodo da re@tizdessa pesquisa o0 que, portanto,
proporcionou muitas das questfes que indicamosic® idesta dissertacdo. Nessa escola,
foram geradas reflexdes relacionadas ao consumm, ¢@@mo sobre a organizacdo e
administracdo financeira das mesadas que 0s jovemaquela época nossos alunos -
recebiam. Apesar de ser o ambiente de trabalh@sigusadora, optou-se por trabalhar com
alunos de classes em que a mesma nao era professora

No bairro onde esta localizada a escBlanoram pessoas de classe média e que
possuem boas casas; ha também muitos comérciosadnere boa infra-estrutura, ou seja,
circulacao de transporte publico (6nibus) e sanatmigasico. A instituica® faz parte da
rede particular e atende alunos pertencentes seatagdia. Possui 920 alunos distribuidos em
sala de aula que tem, em média, 30 alunos por@alalunos atendidos pela unidade escolar
sdo criancas da Educacao Infantil, Ensino Fundaherlédio.

Em relacéo a infra-estrutura, a mesma possui ummead@strutura arquiteténica, salas
amplas, bem equipadd® confortaveis. Para caracterizar o perfil dessdage, é importante
salientar que a maioria dos pais dos alunos sadayaspessoas “lutadoras” para garantir o
acesso de seus filhos em uma boa escola particular.

Em uma regido nobre da cidade, encontra-se a r@&resicola escolhida para a
pesquisa e também esta inserida na rede partail@nsino, a escola aqui chamada de escola
C. Essa escola localiza-se na regido central dalei@aé cercada por belas casas, muitos
comérciosshoppingsasfalto e 6tima infra-estrutura.

Na escolaC, ha uma grande area verde, suas salas sédo arbphasequipadas e
arejadas. Atende alunos de classes mais favorecidasvez que 0s pais destes sdo, em sua
maioria, profissionais liberais ou empresériosaesscola oferece aos alunos, em outro turno,
atividades extracurriculares como apoio pedagdggza o estudo, aulas especiais como jud®,
danca, teatro, entre outras praticas.

Cada escola possui caracteristicas proprias, pooamm, o desenvolvimento da

pesquisa percebemos que os jovens, apesar de geEmemcentes a locais diferentes,

19 Entendemos, aqui, por salas bem equipadas, aogsegm retro-projetores, tela de projecdo de retro-
projetor, quadro de giz com iluminacéo, carteirg®metricamente projetadas, televisdo e video.
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apresentavam 0S mesmos anseios, certezas e iaseqignto ao consumo e a administracao
financeira. Assim, a influéncia do grupo, da migida pés-modernidade se fazia presente nos

trés grupos pesquisados.

1.6  Os pesquisados

Nessas escolas, optou-se, na primeira etapa, pbzarea pesquisa com jovens na
faixa etaria de 10 a 14 anos, nas quais se apliooujuestionarit para um grupo de,
aproximadamente, 131 jovens, integrantes das tséslas, que deram subsidios para
selecionar os entrevistados para as etapas segdafgesquisa.

Assim, na segunda etapa, foram realizadas en@éYigtdividuais e coletivas, essa
altima por sugestdo da banca de qualificacdo. @riri de escolha dos jovens para
participarem das entrevistas individuais ocorreufentdo do resultado da primeira etapa,
bem como do consentimento dos pais e dos interdgssgs jovens em integrar a pesquisa.
Além disso, organizamos a escolha de forma a ternmgrupo de jovens que participariam
da pesquisa, dois estudantes que afirmaram, ndi@uéeso, receber a mesada e outros dois
gue ndo a recebem.

No questionario, ndo ha identificacdo nominal dona) somente a série em que
estuda e o seu numero de chamada, portanto, dstexs doram selecionados a partir da
observacédo da questéo que informava se o respendeebia ou ndo a mesada.

Em decorréncia das colocacfes de uma das enteekgstiizadas com uma aluna, bem
como a ansiedade e nervosismo apresentados, comsda mae da entrevistada para uma
conversa informal. Neste momento, discutimos selilyamas observacdes que sugiram no
momento da entrevista e buscamos a opinido daifaeril relacdo ao ato de dar ou ndo a
mesada. Essa compreensdo visava perceber o gestumg@ctuar ou ndo com a maneira
como a entrevistada consumia e gastava seu dinheiro

As entrevistas coletivas - que chamaremos de “d¢raotematicos”- foram realizadas
na escolaB em quatro momentos, com a presenca de, aproxinedem35 jovens que
haviam respondido anteriormente o questionario. €@dissemos anteriormente, nas trés
escolas foram feitos os questionarios e, a padirgdestionario, foram selecionados os

entrevistados.

1O questionario encontra-se nos anexos.
120 roteiro da entrevista encontra-se nos anexos.
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Na continuidade da pesquisa, optamos por trabatiraruma s6 escola — a escBla
em virtude de ter sido nessa escola que emergiiacussdes relacionadas ao consumo,
mesada e administracdo financeira.

Assim, de posse dos questionarios, retornamosaada: turmasgue responderam o
questionario e os convidamos a participarem dosrgras tematicos que focariam o
consumo, administracdo financeira e a matematiesepte nessas praticas. Como esses
jovens ndo eram alunos da pesquisadora, solicitanaosorizacdo do professor da turma para
que, em algumas de suas aulas, fizéssemos os ergcterhaticos, o qual foi prontamente
autorizado.

Todas as etapas foram realizadas com o consentirdastautoridades escolares e dos
familiares responsaveis por cada aluno. Portargosujeitos participantes dessa pesquisa
foram joven$’ que administravam algum valor monetério que recebieja por meio de
mesada ou em consequéncia de algum tipo de traffalimsal ou informal) que realizassem

em seu cotidiano

1.7 Organizacéao do trabalho

Em sintese, o trabalho foi organizado de maneitiseutir a pds-modernidade, o
consumo e as praticas sociais presentes nesses§uecEle esta organizado em 5 capitulos,
nos quais sao contempladas as consideracOes tpoditicas, entrevistas, analise das
entrevistas, reflexées e a bibliografia.

Nesse capitulo, o introdutorio, discutiu-se a faydwada pesquisadora como docente,
bem como sua histéria de vida e os motivos quevarden a pesquisar sobre o tema em
questdo. Também apresentamos uma sintese do®sujaippesquisa e o perfil das escolas
pesquisadas. Em relacdo ao embasamento tedriconanetos algumas contribuicdes de
autores da area de Educacdo Matematica como Sdfdunelindo Lopez Bello, Ubiratan
D’Ambrésio e Antonio Miguel, cujos apontamentosedionam para a importancia da
perspectiva da Etnomatematica, afirmando que, deredites praticas sociais, circulam
diferentes saberes.

E tratada, no primeiro capitulo, a caracterizag@@esquisa enfocando o porqué de
sua execuc¢ao e o aspecto legal e biolégico qudittorasfaixa etaria denominada juventude.

13 A opcéo por uma determinada turma deu-se em dmmara vivéncia da pesquisadora, em anos antgrere
emergiram, na ocasiao, discussbes e anseios p@r ¢@s jovens sobre mesadas, consumo e administraca
financeira. Foi essa turma que as discussdes samboel ndo aquele produto, pertencer ou ndo andiet@do
grupo, receber ou ndo mesada foram alvos de ao#ridebates.

14 Desde que autorizados pelos pais ou responsaveis
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Apresentamos, concomitantemente, as primeiras s de consumo quando da aplicacao
dos questionarios aos jovens, bem como as difesentamiliaridades por eles apresentadas.

No segundo capitulo, elucidamos alguns pressupakiEndidos pelos autores que
ancoraram esta pesquisa. Assim, buscamos confiéniide autores da atualidade para
promover uma discussao sobre as influéncias danpdernidade, das identidades instaveis e
fluidas, o consumo e os consumidores (Bauman, 1989, 2001 e 2005; Bello, 2007; Hall,
2006; Miguel, 2005; Thompson, 2004; Woodward, 2000)

O ponto crucial da pesquisa foi discorrido no adpit3, através dos relatos das
entrevistas e dos encontros tematicos, onde aloraleclaracées pertinentes ao consumo, a
influéncia do grupo nesse processo, o habito debercou ndo mesadas e, por fim, a pratica
social do consumo.

Posteriormente, no quarto capitulo, apresentarehgosnas situacdes selecionadas do
trabalho de campo e, com base nos pressupostasraeteionados, suas analises. Dentre 0s
varios aspectos possiveis, alguns se mostraramgigaigicativos, tais como: os ambientes
freqlentados pelos jovens, o consumo, a influésheigrupo neste, a interferéncia da midia, a
relacdo social da escola nessa prética, bem carompreensdo da matematica presente nas
outras praticas sociais e as implicagcdes com doclor

Logo, nas consideracdes finais, focamos a mudangdetitidade da pesquisadora em
virtude das reflexdes produzidas pelas leiturasda® e da vivéncia compartilhada com os
sujeitos da pesquisa, além disso, procuramos ev¥eco da pesquisa resgatando as idéias
principais.

Com este trabalho, esperamos trazer contribug@esuma analise curricular pautada
nas praticas sociais presentes em outras pratisasflexdes sobre os habitos de consumo do

publico juvenil e também as implicagbes que ocoremsua vida.



30

CAPITULO 1 — CARACTERIZACAO DA PESQUISA

“Pensar nos faz humanos, mas € por sermos
humanos que pensamos” (BAUMAN, 2000,
p.51).

1.1 O porqué da pesquisa

O tema desta pesquisa emergiu das relacfes, saytoB e percepcdes que foram
construidos sobre e com os alunos no contato digugoa pesquisadora mantém com eles.
Nesse contato, foram observadas suas acfes, araeogio se comunicavam, se vestiam e
as interagdes que produziam.

Nesse sentido, as questbes que mais se ressaftaia@m Quem s&o 0s jovens de
hoje? O que caracteriza essa faixa etaria no edmééxto social? O que ela pensa? Como eles
lidam com a grande quantidade de informacdes réaslmotidianamente por meio da midia,
internet etc.? Como eles se tornam consumidoresjue aignifica a sociedade de consumo
que os envolve? Que tipo de relacdo a juventudeogsrstruindo com o uso ou com a falta
do dinheiro nessa sociedade tdo agregada a vatatesiais? O que € prioridade para aqueles
jovens que recebem algum tipo de dinheiro: guawsdagastar? Essas sao apenas algumas das
questdes que me motivaram a realizar essa pesquisa.

Diante de tantos questionamentos, primeiramenfmiulse que o trabalho seria feito
com um grupo de individuos de faixa etaria de 1Q4aanos, que chamariamos de
adolescentes. O porqué dessa selecéo ocorreuapeldd pesquisadora trabalhar com alunos
dessa idade e, por intermédio desse contato, équds consumo mostrou-se relevante.

Selecionamos turmas com as quais hao estaria atwando professora para evitar o
bias® na pesquisa qualitativa. Segundo Goldenberg, ‘tguamais o pesquisador tem
consciéncia de suas preferéncias pessoais majgaé da evitar dias muito mais do que
aquele que trabalha com a ilusdo de ser orientadogmsideracgdes cientificas” (1997, p. 45).

Portanto, o grupo pesquisado ndo estava em codieam com a pesquisadora e,
sendo assim, 0 mesmo poderia se pronunciar ematara vontade nas possiveis colocacdes
gue desejassem fazer. Em contrapartida, ndo fasigrigamento precipitado nas declaracées

dos jovens na ocasiao da pesquisa.

!> Termo inglés comum entre os cientistas sociaistrauezido pode ser “viés, parcialidade, preconteit
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Durante a qualificacdo, a banca examinadora nosrisugue caracterizasse esse
grupo como sendo “jovens” ou alunos de “52 ou B&'séOptamos, portanto, em todo o texto
nomear os pesquisados como sendo “jovens” e pastifi pesquisa para faixa etaria de 10 a
14 anos. Isso também decorre do fato de os terjoesns”, “adolescentes”, “adultos” e
“criancas” ndo serem fixos, mas sim definidos @atacsociedade em determinada época.

A0 nos guestionarmos sobre as caracteristicas efugrdm a faixa etaria escolhida
buscamos, inicialmente, apoio nas definicbes demreé amparo legal e as concepcodes
presentes em literaturas que retratam o momenttvadsicdo entre a idade chamada de
crianga e a de chamada de adulta.

Diante desses fatores, cabe, aqui, 0 seguinteiop@stento: o que caracteriza esse

grupo no aspecto legal e psicolégico ou biolégico?

1.2  Caracterizacédo legal e psicolégica ou biologida juventude

Como ja dissemos anteriormente, quando se menciornianta, adolescente, jovem e
adulto para identificar um grupo distinto de pessdbaecessario indicar o que se entende por
essas denominacdes, especialmente, porque as maamgmwssuem um significado fixo.
Assim, o conceito de crianca, adolescente, jovaahuiio é definido por cada sociedade numa
determinada época.

Nas atuais documentagbes oficiais, em especial statltEo da Crianca e do
Adolescent® (ECA), o Art. 2.° das Disposi¢es Preliminares aters a pessoa com até12
anos de idade incompletos como crianga; ja adoles@aquele que tem entre 12 e 18 anos
incompletos.

Nesse documento, como o préprio nome diz, a émfiesde sobre o adolescente e a
crianga, ndo fazendo, portanto, mencao a juventfudeencdo feita as pessoas maiores de 18
anos encontra-se no Paragrafo Unico deste mesrigm:atNos casos expressos em lei,
aplica-se, excepcionalmente, este Estatuto asqeessdre 18 e 21 anos de idade” (p.3).

A Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU), Convencéddenebry, no dia 1.° de
junho de 1999, convocada pelo Conselho de Admag&tr da Reparticdo Internacional do

16 | egislacdo federal de 1990 que estabelece osadiréit crianca e do adolescente - Lei n.°de 13Ide {le
1990, dispbe no Art. 2.° - “Considera-se criangaapos efeitos desta Lei, a pessoa até doze anmmdke
incompletos, e adolescente aquela entre doze @&aenos de idade” (p. 3).

7 Convencéo e Recomendagcéo n.° 190 da OIT. Convecadzenebra pelo conselho de Administracdo da
Reparticdo Internacional do Trabalho e reunida @dejjunho de 1999 declara no Art. 2° “Para efaltos
presente Convencéo, o termo "crianca" designapgedsoa menor 18 anos”. Disponivel em:
<http://www.unicef.org/brazil/conv182.htrrAcesso em: 23 agos. 2007.
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Trabalho, declarou no Art. 2.° da Convencao, qtexrao crianca designa toda pessoa menor
de 18 anos. Nao ha mencao do termo adolescentextto do documento, provavelmente,
porque a énfase deste centra-se na tematica dohwaibpfantil, isto €, sobre como combater
as suas piores formas e como fomentar acdes iraggiata sua eliminacao.

A propria ONU também define como jovem a pessoeeel e 24 anos. Ela declara
que € um termo variavel em todo o mundo, abrindcqatentes para que, no Brasil, por
exemplo, se adote uma definicdo que reflita a sakdade. Sendo assim, em 2001, no Férum
Mundial da Juventud® solicitou-se que a definicdo dada ao termo joamsiderasse
pessoas entre 18 e 25 anos, ampliando-se até @n@&) em decorréncia dos desafios
enfrentados pela juventude em um pais em desemeaino.

Essa definicdo ndo entra em conflito com o ECAre obem o Cédigo Civif de 2002,
pois esses documentos definem a pessoa de at®@d@@mno sendo absolutamente incapaz e
sem responsabilidade civil e, dos 16 aos 18 antagjvamente incapaz.

A Organizacao Mundial de Saude (OMS), que é umtituitgio da ONU, define a
adolescéncia como um processo essencialmente ioim|dayja abrangéncia ocorre na faixa
etaria dos 10 aos 19 anos, incorporando a présmisieia que vai dos 10 aos 14 anos. A
adolescéncia, propriamente dita, compreende a idadel5 aos 19 anos. A juventude, por
sua vez, define-se em funcéo da sua insercéo soéiabnsiderada como a fase de preparacéo
para a vida adulta, abrangendo as pessoas ergr&4Lanos.

O significado etimolégico da palavra adolescén@m\wde duas origens distintas, do
latim ad (a, para) eolescer (crescer), significa, portanto, o individuo queaeapto para
crescer. Também deriva d&lolescer que é a origem da palavra adoecer, pois indicam
crescimento fisico e psiquico do individuo, querara como um adoecimento, uma vez que
traz transformagBes mentais, bioldgicas e sofriogeamocionais (OUTEIRAL, 1994, p. 7).

Dentre os diferentes autores, 0 que parece seemsmasl € o fato de que a juventude é
um periodo de muitos conflitos, visto que se tdetaima fase de transicao entre a infancia e a
idade adulta, na qual ocorrem muitas mudancas esatg@is como distanciamento da familia
e uma maior aproximagao de outros jovens, geraaskim, a formacdo de grupos — fato
fundamental para que a esses individuos se organize

18 Estatuto da Juventude na integra esta disponiv&teno
<http://www.senado.gov.br/web/cegraf/ril/Pdf/pdf 31R163-09.pdf > acesso em 23 agosto/07.

Y BRASIL, Cédigo Civil. Coordenacéo José Roberto sedmorim. 3. ed. Sdo Paulo: Manole, 2004. Art.3°
Inc.l diz: "Sao absolutamente incapazes de ex@essoalmente os atos da vida civil 0s menores gue 1
(dezesseis) anos. E Art.4.° Inc.l “ S&0 incapasdativamente a certos atos, ou a maneira de elas s
maiores de 16 (dezesseis) anos e menores quezZBt@anos”
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Diante dessa complexidade em torno dos termos sdfsleia e juventude, esta
pesquisa passa a considerar jovens aqueles queeedté a faixa etaria dos 10 aos 19 anos.
Uma vez feita a opgdo para a compreensdo que aq@sssime para o termo jovem, faz-se
necessario delimitar onde e como esta pesquisayanina, fato que, evidentemente, requer a
andlise da escolha dos ambientes frequientadosgsor e

Dentre as diversas questbes que nos intrigavansopese, primeiramente, em
verificar e comparar como jovens de classe média elasses menos favorecidas constroem
significados econdmicos, administram e usam o diolgue adquirem por meio de mesada
(no caso de alunos de classe média) e/ou no ddgenento de algum tipo de atividade que
resulte de ganho financeiro. Porém, no decorrepaetiuisa e com a ajuda da banca de
qualificacéo, percebeu-se que os dados que foramstraidos nos conduzia a focar ndo mais
0S grupos ou buscar comparacdes, assim, a nossaeénéria, de fato, o consumo,

independentemente da escola ou classe social.

1.3  As primeiras evidéncias do consumo: os dados duestionario

Para entrar em contato com esses jovens e idantijigais deles recebem ou nédo
algum tipo de apoio financeiro, assim como idecdifia maneira que administram esses
valores, formulou-se um question&fio

Apés testar esse questionario com um grupo pildram selecionados,
aleatoriamente, 38 alunos da EscAla44 alunos da EscolB e 49 alunos da Escolg,
perfazendo um total de 131 jovens, todos na fa&aaeentre 10 a 14 anos e estudantes da 5.2,
6.2 e 7.2 sérfédo Ensino Fundamental Il.

O questionario focou trés aspectos: identificac§oe envolve informacdes acerca da
idade, série, se mora ou nao préximo da escolageiel@enodo vai para a escola; ja o segundo
aspecto envolvia o relacionamento com os amigogalenfora da escola; o ultimo aspecto,
por fim, estava relacionado aos gastos com mesaxhake, como e com quem o aluno
costumava gastar o dinheiro. Os dados levantadosgse questionario nos deram subsidios
para direcionar a pesquisa e, consequentementéfizlenos jovens que posteriormente

participariam da pesquisa.

20 O question&rio encontra-se Nos anexos.
%1 De acordo com as Diretrizes Curriculares do endenove anos a 5.2, 6.2 e 7.2 série passara®4,sePe 8.°
ano
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Ao questionar os alunos sobre a distancia de suadiaoaté a escola encontramos as

seguintes situacoes:

Escola A
Vocé mora préximo da escola? Como vocé vai para a escola?
3%
14% 6% 14%
. @ De carro
@ sim 14% B Apé
W ndo O Escolar
O mais ou menos 0 Onibus
W De bicicleta
63%
Escola B
Vocé mora proximo da escola? Como vocé vai para a escola?
16% 6%
- 19% @ De carro
@sim j
N WA pé
B nao 6%
27% S7% O Mais ou menos >6% 0 Escolar
19% O De bicicleta
Escola C
Vocé mora préximo da escola? Como vocé vai para escola?
8% 8%
2%
msim @ Carro
35% B ndo 5
0 57% : mApe
O mais ou menos O Escolar
90%

Por meio das respostas dos questionarios, constsitgoe, na escolA 35% dos
alunos moram proximos da escola, ja na esBotana escol&, sdo 57% dos alunos que
moram proximos.

Apesar de 51% dos pesquisados da essoésponderem que moram longe da escola,
somente 14% vao de carro, 63% vao a pé e 23%amilautros meios, como Onibus escolar,

bicicleta ou 6nibus de linha. Se compararmos edadss a escol€, nota-se que 35% dos
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pesquisados moram longe da escola, porém, 90%sde&gied escola de carro, conduzidos por
seus pais ou motoristas; 8% vao de 6nibus escslamente 2% vao a escola a pe.
Quanto a escol®, a porcentagem de entrevistados que afirmaramrnhomge da

escola (57%) se equipara & daqueles que vao e(6&f6) e somente 19% vao £pé

1.4 O jovem e o grupo ao qual pertence

Ao analisar o envolvimento do jovem com o0s amigesti ou fora da escola,
percebe-se que a maioria se relaciona muito betnodé® um grupo ao qual pertence.

Nesse mesmo sentido, pelo fato de poder pertengerlguer grupo, os individuos
juvenis, quando participantes desse grupo, témuldacmutaveis e, constantemente, se
deslocam, pois, “homens e mulheres procuram grdeagie possam fazer parte, com certeza
e para sempre, num mundo em que tudo o mais secdesimuda, em que nada mais € certo”
(BAUMAN, 2001, p. 196).

O grupo em gue o0 jovem participa €, em seu senésiwito, evidenciado pela teoria
social. Ha uma pluralidade de identidades dispimigecada um e esse fator vem sendo
substituido pela identidade do grupo. Nesse cambpe 0s jovens possam escolher entre
uma quantidade indeterminada de possibilidadestiideas, “sua escolha implica a forte
crenca de que quem escolhe ndo tem opcado, a n@ogsapo especifico a que ‘pertence”
(BAUMAN, 2001, p. 197, grifo do autor).

Portanto, para que possa 0 jovem pertencer a upo grade-se dizer que ele tem a
propensdo de ter a identidade daquele grupo. Remmebtambém que as relacdes dos
pesquisados com 0 seu grupo transpdem o ambiattiaes

Nessa perspectiva, Belfq2007, p. 1-6) coloca que:

[...] € conveniente destacar: “a identidade s6 mmtecompreendida em sua
conexdao com a producao da diferenca” (Silva, 200@(69), isto €, uma
identidade é produzida em relacdo a outra presemteum determinado
lugar, € construida a partir do espacgo que ocugimedse a partir de onde se
tem a palavra, € um campo de significacdo. A idedi e a diferenca sédo
criacdes culturais no contexto das relacbes so@abas estdo sujeitas a
relacdes de poder.

%2 vale ressaltar que os termos “perto” e “longe”étmrelativo. O que é perto para um pode ser |gega o

outro e vice-versa, o que nos interessava é apgfealessa distancia produzida pelo jovem.

23 BELLO, Samuel Edmundo Lopez. Etnomatemaética: tendéecasssibilidades de pesquisa. In: XI Encontro
Brasileiro de Estudantes de Pés-Graduacdo em Eduddafamatica, 2007, Curitiba - PR. Anais do Xl
Encontro Brasileiro de Estudantes de Pés-Graduacdtdecacdo Matematica. Curitiba - PR, 2007. p. 1-6.
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No questionario aplicado perguntamos, também, e (@s alunos participantes) se

encontravam com colegas da escola fora dela:

Escola A

E fora da escola, vocé costuma se
encontrar com colegas da escola?

27%
O sim
54% B nao
O As vezes
19%

Escola B

E fora da escola, vocé costuma se
encontrar com colegas da escola?

119% 2%
@ sim
67% O As vezes
0
O muito pouco
Escola C

E fora da escola, vocé costuma se
encontrar com colegas da escola?

39% @ sim
° 45% 3
B nao

O As vezes

16%
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A nosso ver, esse dado foi importante, pois verfios 0 quanto 0s jovens
influenciam e séo influenciados pelos valores e amode ser constituintes dos diversos
ambientes nos quais participam. Percebe-se quétésasscolas pesquisadas, a porcentagem
dos jovens que se encontram com 0s colegas dadscaldo ambiente escolar se equipara,
independentemente da classe social ou da unidediaesnde estuda.

Veja o grafico comparativo entre as escolas:

E, fora da escola, vocé costuma se encontrar
com os colegas da escola?

80%
70%
60%
50% | O ESCOLA A
40% || = B ESCOLAB

30% 0 ESCOLA C
20% |

10%
0% ‘ ‘ =

SIM NAO ASVEZES MUITO

POUCO

Dentro do ambiente escolar, o grupo de amigosrseafdNa Escol®, por exemplo, a
maioria dos alunos (67%) disse que se encontraandarescola e, 11% afirmaram que isso
ocorre as vezes, perfazendo um total de 78% dosejeacontram esporadicamente ou com
freqUéncia. A Escola em que os alunos respondegaemaontrar com menor freqiéncia € a
EscolaC, porém, se percebe uma porcentagem significatbgaqiie se encontram fora do
ambiente escolar. Vemos, assim, a escola como umdspaco de socializacdo dos jovens e
que, portanto, € um espaco em que circulam difeserdlores e principios, especialmente, os

relacionados ao consumo.

1.4.1 O consumo ligado ao gasto das mesadas

Para enfocar o terceiro aspecto - 0 consumo, Questios se esses jovens recebiam

ou ndo mesadas ou algum outro tipo de recursodaman Obtivemos as seguintes respostas:
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Vocé recebe algum tipo de
mesada e/ou salario?

19%

42%

@ sim

® Nao

0O as vezes

Dentro os que responderam que
recebem algum tipo de mesada

e/ou salario:

27%
@ Mesada

O salario

73%

Assim, 39% dos jovens entrevistados nessa escdardim que ndo recebem mesada,

porém, 19% recebem esporadicamente algum dinheg@adis quando ajudam nos afazeres

domésticos ou, quando necessitam, seus pais lbedimtieiro para as despesas. Portanto, na

EscolaA, perfazem um total de 81% dos jovens que receligmmatipo de ajuda mensal ou

esporadicamente.

Dentre os 42% que recebem mesadas e/ou salari#s,d@g jovens disseram que

recebem somente salario e 73% disseram recebarsimamente, mesadas.

Escola B

7%

18%

14%

Vocé recebe algum tipo de
mesada e/ou salario?

61% O as vezes

@ sim

m Nao

0 Quando
ajudo
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Escola C

Vocé recebe algum tipo de
mesada e/ou salario?

4%

@ sim
33%
m Nao

63% O as vezes

Na EscolaB, percebeu-se um aumento significativo na porcemiagos alunos que
recebem mesada, em comparacdo aos alunos da Bsaidao que 61% recebem mesadas,
21% disseram recebe-las as vezes ou quando ajedsmmente 18% afirmaram néo receber
mesadas nem salarios.

A porcentagem dos alunos que recebem mesada d&m Esse equipara as respostas
da EscolaB, porque 63% dos alunos pesquisados da E€tajae recebem regularmente a
mesada, 4% disseram receber as vezes e 33% diss@oaraceber nenhum tipo de mesada
ou salario.

Apesar de nas escolas pesquisadas haver um numeres&vo de jovens que
recebem mesada, foi na escola publica que se eamt 27% dos pesquisados que sao
trabalhadores e que, portanto, tém seus recureesrpentes, exclusivamente, de salarios.

Sobre esse aspecto, o Estatuto da Crianca e degwdoite (ECA), no Capitulo V,
discorre sobre as normas de trabalho do menor. 068 rege que “E proibido qualquer
trabalho a menor de quatorze anos de idade, saleomdicdo de aprendiz”. No Art. 62, essa
condicdo de aprendiz refere-se a formacao técniiispionalizante regida pelas diretrizes e
bases da legislacdo de educacdo em vigor, cujardeéb afirma que o aprendiz deve
frequentar regularmente o ensino regular, a atidaleve ser compativel com o
desenvolvimento do adolescente aprendiz e que aribgrara execucédo das atividades deve
ser especial.

Entretanto, a situacdo econdmica dos pais e demagdamilias, muitas vezes, as
impedem de cumprirem esse estatuto, bem como o®gatgores — que em alguns casos tém
intencdo de ajudar essas familias e jovens. Confretpuentemente, essa situacdo — ou seja —

essa necessidade das familias acaba sendo umanigexie de muitas pessoas ganharem
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dinheiro empregando os jovens em situacdes irreggila com salarios muito abaixo do que

mereceriam ganhar.

Os jovens da escola publica que disseram que tém atmidade remunerada
alegaram que a atividade exercida por eles oconrd@arios alternativos, isto é, antes ou
depois das aulas e em fins de semana. Alguns deftescentaram que o dinheiro ganho

nessas atividades permite que possam ajudar na femdiar.

1.4.2 Onde e como os jovens gastam sua mesada

Quando questionados sobre onde e como esses gastavam o dinheiro da mesada
e/ou salario, eles indicaram mais de uma opcaamtapdo a pesquisadora as dificuldades por
eles enfrentadas para administrar o recurso rexzebldo esquecamos o fato de que essa
parcela, em especial, € cotidianamente influenciggla midia e pelo grupo ao qual ela
pertence.

Na EscolaA, 20% dos jovens alegaram usar o dinheiro paraahtg 17% afirmaram
guardar o dinheiro para comprar o que eles entergilesmecessitam; 17% para ajudar nas
despesas em casa; gastatamhouseobteve 17% das respostas dos pesquisados enpor fi

9% disseram que usam o dinheiro para ir ao cinema.

Comente como VOCcé usa 0 seu
dinheiro.

25%

20% -
O Ajudar em casa

15% - B cinema

O diversos
O guardar
5% - H Lan house
@ lanche

| roupas

10%

0% -

Locais

Percebemos que, para os pesquisados, a prioridadéaéche, ajudar em casa e
guardar o dinheiro para gastar com itens necess&so suas necessidades basicas de
manutengao.

Os mesmos questionamentos foram feitos aos aluadssdolaB que tem, na sua

maioria, alunos de classe média. Os resultadomfesies:
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Comente como vocé usa seu dinheiro.

50%
40% -+ -

O Shopping

Sai )

30% M Sair com amigos

O Diversos
20% - 0O Guardar

W Comprar o que deseja
10% - f @ lanche

0%

Locais

A pesquisa mostrou que 40% dos pesquisados guardtnheiro recebido por meio
de mesadas; 38% gastam para comprar o que degfarfgastam todo o dinheiro ou parte
do dinheiro) para sair com 0s amigos ou irshoppinge 13% para comprar lanches ou
utilizam em outros fins.

Os alunos da Escol@ responderam, da seguinte maneira, como usam @idinh

recebido por meio de mesadas:

Comente como vocé usa seu dinheiro.

40%
30% @ shopping
20% @ sair com amigos

0 O diversos
10% O guardar

W cinema
0% - @ games
locais

Dos pesquisados, 38% responderam que guardam rdinkeguidos de 20% dos que
compram objetos diversos; 15% o usamskimppings centersutra parcela afirmou que 10%
do dinheiro que ganham s&o usados para sair cam®s; 4% para pagar as entradas no
cinema e 13% compram Cds ou Dvds de jogos.

A compra degamessoO foi detectada na Escol e aparece uma porcentagem
significativa, na escola, cujo uso do dinheiro se da ean house Ja 0s gastos com

shoppings centerscinema e sair com amigos apareceram nas trélaggmsquisadas. Bem
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sabemos que 0s jovens, para sair com 0s amigosgogiambientes frequentados por estes,
que por sua vez sao skoppings centers nesses ambientes encontramos todos os cinemas
da cidade.

Entdo, apesar de na escAlado apresentar nas respostas o lagabppings centets
subentende-se que esses jovens também consomess feEsds, 0 que podemos confirmar
no questionamento seguinte.

Com relacéo ao local onde costumam ir com os anpgoa se divertir, 27% dos

pesquisados da Escdladisseram ir a parques de diversdes e parquepsbli

Quais Locais vocé costuma ir com seus
amigos para se divertir?

O Cinema
)
30% @ Clube
25% .
O Fica emcasa
20% A
O Lan house
15% -
W Parques de diversbes
10% e publicos
5% | |@Shopping
0% @ Na rua

Locais O outros

Dentre os pesquisados, 6% vao aos pimys center® 19% afirmaram ir ao cinema.
Como os cinemas mais frequentados ficam dentresllogpings centerentdo, mesmo que
somente 6% vao acshoppingspara comprar, 19% deles entram nesses locaisipa@
cinema.

Em relacdo ao habito de ilan house 10% disseram serem freqiientadores assiduos
para 0 uso de jogos e internet. Ao clube, foram t2%pesquisados; em outros lugares 6%;
ficar em casa, na casa de amigos ou na rua, 13% ee8pectivamente.

Apesar de 40% dos pesquisados da EsBolalegarem que guardam o dinheiro
recebido, no questionamento sobre onde costumaarar se divertir responderashopping
centerse cinemas, 0 que conota para um gasto relativenggahde. J& as op¢des como ir a
casa de amigos, ficar em casa ou ir a parquescp8blocais onde o gasto poderia ser menor,

obtiveram uma resposta de 22% dos pesquisados.
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Quais locais vocé costuma ir com seus
amigos para se divertir?

50% O cinema
m futebol
40% —
] ‘ ‘ O clube
0f 4|
30% O Lan house
20% B Parques diversdes
ehpl]bli_cos
@ shopping
10% +
W emcasa e casa de
0, amigos
0% 0O outros
Locais

Nessa questao, confirmou-se que o local mais cpatis jovens da EscoRpara se
divertirem s&o oshoppings centersom 41%. O cinema vem em segundo lugar, com 36%
(todos os cinemas se encontram dentrehugppings centeysempatados, com 22%, estdo os
parques de diversbes e parques publicos, a prépsa e a casa de amigos; 16% dos
pesquisados disseram que costumam ir a clubesspadavertirem; 2% enan housee 9%
optaram por outros locais.

Apesar de 38% dos pesquisados da Es€oleomentarem que guardam dinheiro,
também foram perguntados sobre os locais que, mesamente, vao para se divertir. As

respostas foram:

Quais locais vocé costuma ir com seus
amigos para se divertir?
35% @ cinema
o)
30% m clube
25%
20% O Lan house
15% O Parque de diversdes
ou publico
10% || | mshopping
5% _—
0 0 -_ O em casa ou casa de
0% locais amigos

Dos pesquisados, 31% disserem ser 0 cinema o docwle, costumeiramente, vao
para se divertir; 27% optam pshopping centersl8% em parques de diversdes e 14% em
casa de amigos ou em sua casa.LEnehousg2%) aparece em ultimo lugar, em decorréncia

de cada pesquisado possuir o computador em sua casa
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Pediu-se ao mesmo grupo de alunos da Egkalae relacionasse quatro locais que

eles mais gostam de frequentar, conforme se padeovgrafico, o resultado obtido foi:

Relacione 4 locais que vocé mais
gosta de frequantar.

45%
40% 1 @ cinema
35% - W clube
30% - O campo de futebol
25% - O Lan house
20% - W parque de diversdes ou
15% = Shopping
10% m lanchonetes

5% 1 f || | Ooutros

0%

Locais

A Lan housee parque de diversdes e publicos obtiveram 42% opg®es dos
pesquisados, seguidos de cinemas com 38%; camgatetlel, com 9%shopping centers
lanchonetes, com 7% e 10% dos pesquisados disggyatar de frequentar outros locais
como a rua e a casa de amigos pela facilidadealpregisar pagar.

Na Escola B, os jovens preferem frequentar os seggiiocais:

Relacione 4 locais que vocé mais gosta de
frequentar.
70%
O cinema
60% |
m Outros
50% O clube
40% - O Lan house
30% m parques diversdes e
publicos
20% - @ shopping
10% W casa de amigos
(i
0 -
0% Locais

Percebemos que os jovens da Es®lpareferem freqientar cinemas com 61% dos

entrevistados; seguidos pelsBoppings centersom 47%; parque de diversdes e publicos
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com 38%; clubes com 23%; 21% gostam de freqlentasa de amigos, ficanddaa house
e outros locais com 6% e 19% , respectivamente.
Os locais que os jovens da Esc@lanais gostam de frequentar foramsb®ppings

centerse o cinema. Eis o gréfico:

Relacione 4 locais que vocé mais gosta de
frequentar.
30%
250/ — O cinema
b |
| diversos
20% O clube
15% -+— O lan house
W parque de diversdes e
0/ publicos
10% O shopping
5% - B casa amigos/ sua casa
e escola
0O Mc Donald's
0% .
Locais W Restaurantes

O cinema e oshoppings centeralcancaram 26% da opcao dos pesquisados, seguidos
pela ida aos parques de diversdes e parques mibtiom 19%. A alternativa de diversos
locais obteve 9% de pesquisados; outros 5% dissgremos locais que mais gostam de
freqlentar sdo os restaurantes, casa de amigosasaaou escola e o0 Mac Donald’s e, em
altimo lugar, a opcéo € o clube.

As opcdes de restaurantes, Mac Donald’s e es@kpresentam pela primeira vez na
opcao entre as trés escolas, porém, a opcdo cirskimaping centere parque de diversdes
privados e publicos aparecem nas trés escolasipadgs.

Convém ressaltar, que 0s parques publicos da cidad@uritiba ficam cheios aos
domingos, principalmente, com o publico jovem. Medscais, ndo ha necessidade de muitos
gastos, a entrada € livre e a venda de sorvetelbgegmas é acessivel ao publico. Os jovens

aproveitam esse local para se encontrar com oaagnversar, jogar futebol ou namorar.

1.4.3 Aresponsabilidade pelos gastos

Dos 35% dos pesquisados da Es@oke dizem responsaveis em pagar o lanche quando

saem com seus amigos; 19% se dizem responsavema@sn o cinema; 14% em pagar a
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entrada do parque de diversdes, ajudarem os paidaspesas da familia, comprar comida e

roupas e, outros gastos sao, respectivamente, %%, B.

O dinheiro que vocé recebe (salario
e/ou mesada) vocé deve se
responsabilizar por quais gastos?

40%

35% |
O cinema

0% H lanche

25% O revistas

20% OLan house

15% - W Parque de diversdes
O Ajudar os pais

10% - m comidal/roupas

5% -+ O outros

0%

Ao analisar as respostas dos jovens da Es&plpercebe-se que a maioria usa o
dinheiro que ganha para comprar lanches, roupasnéa, seja na escola ou nos passeios.
Muitos dos que responderam o questionario tambémaabm guardar o dinheiro que
ganham para ajudar em casa.

Ao questionar os jovens da Escd@asobre qual a responsabilidade de gastos eles
devem ter guando saem com 0s amigos, a maiorianmdsp que sua responsabilidade refere-

se aos gastos com lanche e a entrada no cinema.

O dinheiro que vocé recebe (salario e/ou
mesada) vocé deve se responsabilizar por
guais gastos?

35%
30%
25% - -
@ cinema
20% -
0 W lanche
15% Orevistas
10% +— O Parque de diversdes
5% - ® outros

0%

Locias

Nesse sentido, 32% disseram ser responsaveis|patd®es; 22% pelo pagamento da

entrada do cinema; 9% pelo gasto com revistasqupate diversdes e 26% por outros gastos.



a7

A maioria dos jovens pesquisados da EsBdi@qlientashoppings centeyginemas e
parques de diversfes ou publicos com o objetivgailecom amigos e se divertir. Porém,
guando questionados sobre como eles usam o dinkdé¥6 disseram que preferem guardar
para comprar 0s objetos que desejam e, quando G@®anos amigos, dividem as despesas.
Sendo assim, 32% dos pesquisados se sentem reggenpar assumir apenas as suas
despesas com lanches e 22% com as entradas a@acinem

Os questionamentos feitos aos alunos da EsCdiaram os mesmos feitos para a

EscolaA e EscolaB.

O dinheiro que vocé recebe (salario e/ou
mesada) vocé deve se responsabilizar por
guais gastos?
40% @ cinema
30% m lanche
20% A O revistas
0,
10% O parque de diversdes e
publicos
0,
O /o B outras
locais

Nesta questdo, 32% dos pesquisados da E€cetadizem responsaveis por pagar o
cinema quando saem com 0S amigos; 24% em pagarchelal3% em comprar as suas
revistas; 6% em gastar no parque de diversdes es24fizem responsaveis por outros gastos.

Nesse sentido, 63% dos jovens pesquisados da ESaeleebem mesada, dentre os
quais 38% alegam guarda-la. Entretanto, 26% dedegiéntanshopping centers cinema e,
como tais locais estéo repletos de insinuagOestiwagdes para 0 uso de seu dinheiro, pode-
se aludir que os jovens, ao guardar parte de ssadaeu toda ela, certamente fazem uso do

dinheiro da familia para os momentos de lazer.

1.5  Aspectos relacionados ao questionario

Durante a analise dos dados que foram apresentaedgsafico, algo nos chamou
atencdo. Os jovens, para se divertirem, freqUemhigares e tém algumas praticas que lhes
sao comuns, como irem ao cinema, aos shoppingspagsies de diversdes, sair com 0S
amigos, se responsabilizar por alguns gastos nessegntos, etc. Existe, inclusive, uma
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proximidade em termos da porcentagem dessas pso@®oeem, ha aspectos que sO aparecem
numa determinada escolas e outros aspectos, eas @sirolas.

Apesar de ndo ser o nosso foco estabelecer condearaglacionadas a questao
econdmica, os dados revelaram e ressaltaram quexpmplo, os jovens da escddae C
afirmaram que uma das opcdes de lazer é ficar $@ @a na casa de amigos. Os jovens da
escolaA nao tém, muitas vezes, essa opcao, em decorgai@o ter em sua casa um espaco
para esse fim.

Um outro aspecto a salientar refere-se a ida a @suag futebol, que sé apareceram na
escolaA. Esses jovens entendem o futebol como um entme¢eno. Por outro lado, percebe-
se que os jovens das escdbae C entendem o futebol, ndo como entretenimento cer,laz
mas sim como sendo um compromisso, uma atividadeescolinha de futebol, as aulas de
danca, entre outros, sdo praticas das agendasi seimpridas nessa classe de jovens.
Entendemos, assim, que os alunos das esBad3 ndo vao jogar futebol para se divertir, ja
que, embora freqientem a “escolinha de futeboljogwem no clube, ndo se trata de um
momento de entretenimento, mas sim de um momentoculeprir uma atividade
extracurricular.

Essa relagdo com o esporte também mudou na juxeatudl. O esporte deixou de ter
uma funcdo de entretenimento, como aqueles momegu®se juntavam na rua para jogar
uma “pelada”, jogar “gueimada” e para ter, inclesium compromisso competitivo. Ndo que
antes ndo houvesse isso, tinhamos sim, campeooatogeticdes da rua de cima contra a rua
de baixo, mas era um campeonato centrado no brinagresquisa, percebemos que, aqui 0
objetivo principal jA ndo € mais o brincar e siveacer, a competicao.

Em decorréncia de maioria das criancas da Egcalao ter computador em casa, o
hébito de frequientar &n housese tornou a maior opcdo de consumo entre esseBsjov
ficando, em segundo lugar, o cinema.

Poucos alunos disseram frequentaslogppings centerpara se divertir, exceto pelo
fato de dizerem que freqlientam os cinemas da cidasdguais se encontram no interior dos
mesmosshoppings centers

Comparando o aspecto de idal@s houses42% dos jovens da Escofacolocaram
como opcéao de divertimento esses ambientes, c6%irdos jovens na Escokae somente
3% dos jovens da Esco@ Em contrapartida, sobre assumir responsabilidaliee os seus
gastos notou-se que 10% dos jovens da Esfolpagam suas idas En house e,

consequentemente, nem fazem mencéo desse tipstde gajovens das Escolaz C.
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A grande maioria dos jovens das Escddas C possui computador em casa, entao,
consumir e se divertir nesses ambientes néo éetdssario. Isso ndo quer dizer que eles néo
usem internet ou utilizem jogos no computador, pelatrario, acreditamos que esses jovens
fazem mais uso dessa tecnologia do que os joveRsadaA, devido ao fato de terem essa
tecnologia dentro de seu proprio lar.

Apesar das divergéncias em funcao das diferentssed sociais dos pesquisados,
encontramos semelhancas na grande maioria dastaspbodos 0s jovens pesquisados estdo
envoltos em uma sociedade que preza o consumo;diaopode ser percebido pelas
semelhancas dos locais frequentados por eles, goaw cinema e aoshoppings centefs
assim como o desejo de ter determinados produtgstdo na midia, ter uma roupa de grife,
etc. Outro aspecto semelhante séo as responsdbgidabre os gastos e, consequentemente,
0 consumo nos mesmos locais escolhidos para sesgiiehtados.

Essas colocacdes, apesar de ndo estarem todasitagptios questionarios, foram

analisadas em funcéao do que o jovem revela in@usivcontato diario que tenho com eles.

1.6 O foco da pesquisa

Comprovadamente os jovens que responderam aoapésdi sdo participantes desse
mundo pés-moderno e estdo envoltos por ambientes gstimulam ao consumo. Entretanto,
guando se coletam os dados por meio dos questisnaiguns aspectos que aparecem
precisam se aprofundados por outros procedimenaedwologicos e guiados por questdes
tedricas relacionadas ao problema de pesquisa.

Como ressaltamos, 0 nosso problema de pesquis#oeatib na pratica de consumo
dos jovens de faixa etéaria 10 a 14 anos e apoiadorientacdo da banca de qualificacéo.
Assim, a continuidade dessa andlise ter4 comac@rediar 0 grupo de uma das escBlas

Por sugestdo da banca de qualificacédo, o contatoesse grupo de participantes da
pesquisa seria realizado com entrevistas e ensot@nsaticoS. Tanto as entrevistas quanto
0S encontros tematicos serdo discutidos em capitsitbseqientes, juntamente com a
discussédo da influéncia do mundo globalizado, osaoo e as interagdes do grupo na

formacao de um consumidor consciente.

24 A escolha dessa escola se deu em virtude da$eslda pesquisadora conforme p. 26 desse trabalho.
% Vide em anexo os encaminhamentos feitos em camen tematico.
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CAPITULO 2 - AIDENTIDADE DO CONSUMO E O
CONSUMO COMO PRODUTOR DE IDENTIDADE

“O eixo da estratégia da vida pés-moderna
N&o é fazer a identidade deter-se — mas evitar
gue se fixe” (BAUMAN, 1998, p.114).

2.1 O cenério

Atualmente, descortina sobre nés uma realidade muéas vezes, traz certo mal-
estar, uma sensacao de encontrar-se a derivagdpextivemos em tempos diferentes dos que
viveram nossos pais e avés. Os tempos desafiadamgsstiantes e fascinantes nos quais
existiam todas as certezas que tinhamos desvaneserpor encanto.

Bauman (1998), em seu livro “O mal-estar da posemudade”, traca o perfil sobre
as mudangas que, atualmente, o mundo esta vivetadsificado, segundo ele, como “pos-
modernidade”, “segunda modernidade” ou “sociedadmddernidade fluida”. Nesse ambito,
o autor discute as mudancas econdmicas, culturdecreldgicas do cotidiano de uma
sociedade em transigao.

Para o tedrico, tudo estd em movimento, ja quedsamodernidade, € impossivel que
se permaneca fixo em alguma coisa, tudo perdeuaa de profundidade, tornando-se

superficial. O nexo é:

Recusar-se a “se fixar” de uma forma ou de outé&o Be prender a um
lugar, por mais agradavel que a escala presensa pasecer. Nase ligar a
vida a uma vocacdo apenas. Nao jurar coeréncialdalle a nada e a
ninguém. N&o controlar o futuro, mas se recusamaeaha-lo: tomar
cuidado para que as conseqgiiéncias do jogo ndovaareao préprio jogo
e para renunciar a responsabilidade pelo que paoduais consequéncias.
Em suma cortar o presente nas duas extremidadesase presente da
historia (BAUMAN, 1998, p. 113).

Nessa instabilidade, as formas de ordenacdo mudgpreska, a seguranca fica
abrandada e praticamente extinta. Nada € prontateado, tudo pode ser modificado e, em
funcdo dessa mobilidade, novos pontos tendem a&@grarassim como também podem ser
facilmente descartados.

O movimento de liberdade dessa sociedade poOs-nmegeapicia o entrar e sair da

teia dos relacionamentos humanos, o qual ndo pegué essas relacdes amadurecam e nem
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exigem dos individuos um envolvimento afetivo. T@dse processo provoca a incapacidade
de se manter lacos resistentes, a substituicda@daaluro pelo transitorio e pela novidade, o
encurtamento do periodo de tempo entre 0 desejoalecalizacdo e a utilidade e o desejo das
posses de sua inutilidade e rejeigao.

Passamos da tranquilidade do passado para a p&dorblo presente; de um mundo
estruturado, estavel, duravel com “um tempo-espiggosolido” (BAUMAN, 1998, p. 110)
para um mundo em que tudo € passageiro, efémemgeamado para ser ultrapassado
somente pelo pulsar do relogio. Assim, temos certiezque o “mundo construido de objetos
duraveis foi substituido pelo de produtos dispdsipeojetados para imediata obsolescéncia”
(BAUMAN, 1998, p. 112).

Quando Bauman (1998) discorre sobre os “objetogefadons pela imediata
obsolescéncia” esta se referindo tanto as pessoas &s coisas. Em relagdo aos objetos, ja o
compramos pensando em substitui-lo por um “melhtmiais avancado”, “com mais
funcdes”, pois somos levados pela idéia da dedskdtade e obsolescéncia. Logo,
descartamos o objeto com facilidade e o achamaguandp, colocando-o fora de uso somente
por que vimos um novo no mercado. Como exemploedéssdmeno, pode-se citar a
evolugdo dos telefones e os meios de comunicacéofayam alvo dos grandes avancos
tecnoldgicos e das industrias midiaticas no indesse século.

Ao se voltar ao passado, procura-se entender emedPassamos do telégrafo para a
invencao do telefone feita por Alexander Graham. Bgids, transitamos do surgimento dos
primeiros telefones celulares que pesavam de 3 quilfgramas e, além de consumirem
muita bateria, tinham pouca qualidade na transmiskfi voz, para os celulares de alta
tecnologia e pesando poucas gramas, com funcddgplagilcomo internet, camara digital,
radio FM, MP3 etc. Percebe-se que essa nova tegiacdgravou a falta de interacdo face a
face, discutida por Thompson (2004) e foi respoelspur trazer o afastamento das pessoas
nos processos da comunicacao.

Segundo Bauman (2001), o telefone celular foi ureatb da pos-modernidade que
se tornou extraterritorial, ilimitado, capaz de rémr o espaco e o tempo. Ndo € mais
necessario percorrer imensas distancias para seingman assim como ndo ha mais
necessidade de pontos telefénicos para se fazeligagdo. Também com o desenvolvimento
tecnoldgico, segundo o autor, as baterias de lahgacdo, como possuem os telefones
celulares, substituirdo as tomadas e as tornaisaeias.

Ao se analisar a evolugcdo dos meios de comunicgg&itgtramos no passado da

invencdo dos tipos moveis alfabéticos de Gutenb&is. “avangcos” consistiam em imprimir
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varias paginas, utilizando uma grande quantidadgds fixados em uma chapa de um anico
bloco — para o desenvolvimento e expansdo da imgarenpara as primeiras redes de
comunicacéo global, invencdes essas descritashmomfison (2004) em uma de suas dras

Desse modo, contemplamos a passagem de “informdg@esadas em sistemas de
codificacéo digital e a gradual convergéncia dadkgia de informacdo e comunicacao para
um sistema digital comum de transmissao, procesganeearmazenamento” (THOMPSON,
2004, p. 76).

Em relagdo ao cenédrio que a pos-modernidade vaiededdo sobre os meios de

comunicacao, o autor segue afirmando que:

Estes desenvolvimentos estdo criando um novo eenécnico em que
informacdo e conteddo simbdlico podem se convedpidamente e com
relativa facilidade em diferentes formas. Eles @fem muito maior
flexibilidade, tanto no manuseio da informacdo goara sua transmisséao.
(THOMPSON, 2004, p. 76).

Ao ler as consideracdes tecidas por Thompson (20@tdesenvolvimento ocorrido
nas areas tecnolégicas e midiaticas, percebemgsagamnento decorrente da falta de didlogo
entre as pessoas, visto que acaba por possihifitaor distanciamento entre elas e a
mobilidade de suas acdes. Os participantes dessdaraentem-se, muitas vezes, atraidos e
envolvidos com 0s personagens e as mensagens itidasrpela midia.

Em contrapartida, a midia tem consciéncia do sewl@mento na construcdo do
mundo social e “desempenha um importantissimo paymel controle do fluxo dos
acontecimentos” (THOMPSON, 2004, p. 106).

Diante do exposto, colocamo-nos a questionar: Cfic® a escola diante desse
emaranhado de desenvolvimento da pés-modernidadat Ge desenvolveu e como se
encontra a Educacdo Matematica? E a Mateméaticalaesacompanhou as mudancas
tecnoldgicas e relacionais ocasionadas pela posmiodde?

Miguel (2005) descreve em seu téta relacdo entre a pesquisa em Educacdo
Matematica e Transformagdo Social relatando episOdia Guerra Fria que levaram
governantes a buscar e estabelecer relagcbes consiooeda Matematica na escola, a

Educacdo Matematica e o desenvolvimento tecnolé@cautor afirma que “[...] embora o

26 THOMPSON, John B. A Midia e a Modernidade: Unmaitesocial da Midia. Petropolis, RJ: Editora Vqzes
2004.

" Texto apresentado na mesa redonda intitulada “Resem Educacéo Matematica e Transformacédo Social:
Perspectivas e Interfases”, no dia 12 de novemdi2005 na abertura de 1X Encontro Brasileiro de Esttes

de Pés-graduacdo em Educacdo Matemética na Faculedatthicacdo da Universidade de Sao Paulo.
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mundo tivesse se transformado, ele ndo se transtopara melhor, pois 0 acesso aos bens
materiais e culturais ndo foi democratizado; a endr a violéncia e a discriminacéo
aumentaram; Quarto Mundodas sub-pessoas descartaveis ai esta” (2005).p. 10

As influéncias e valores compartilhados pela jurdatsdo construcdes e os jovens da
década de 70 séo diferentes dos da década de 8paysua vez, sdo diferentes daqueles da
década de 90 e assim sucessivamente. S&o, portanitgs diferentes da juventude
contemporanea, ou seja, a velocidade tecnologiaatetado o tempo com que os valores e
principios sao modificados, apropriados e compeadibs pela juventude.

Assim, é necessario compreender 0s processos escoanismos de legitimacdo e
circulacdo de principios e valores que permeiarprascas juvenis e, desse modo, buscar
caminhos que nos permitam organizar propostascalares e atividades de ensino que
resgatem os principios éticos que vem se perdeadituiniez desse mundo pds-moderno.
Nesse sentido, precisamos compreender que a matanedtolar “nunca € politicamente
neutra em relacéo a essa ética” (MIGUEL, 2005,)p.11

Logo, para a organizacdo dessas novas propostasijsgmos compreender a
interferéncia do consumo no mundo atual e na foimatas identidades. Dessa forma, sera
possivel identificar quais sdo os ambientes e fhiséntias destes processos na formacao
dessas identidades, bem como os habitos de cord&mm mundo considerado por alguns

como pés-moderno.

2.2 Consumo X identidade

Ao discutir em uma de suas olffaacerca da velocidade das mudancas econdmicas,
culturais, tecnoldgicas e humanas, Bauman (199inaenta que o homem contemporaneo é
marcado pelas caracteristicas do capitalismo indystio consumo exagerado, da vida em
constante movimento e da fugacidade e fragilidaoe ldcos efetivos entre as pessoas,
aspectos esses delineados no topico anterior. @itcodesses fendmenos interfere nas
relacdes pessoais e inter-pessoais, pois “Os rtakesda pés-modernidade provém de uma
espécie de liberdade de procura do prazer queatalera seguranca individual pequena
demais” (BAUMAN, 1998, p. 10).

28 BAUMAN, Zygmunt. O Mal estar da pés-modernidade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar , 1998.
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Na sociedade pos-moderna, os individuos se virapuleos ou estao prestes a serem
expulsos, de suas posicOespredutorese definidos em vez disso, primordialmente, como
consumidores”(BAUMAN, 1998, p. 54, grifo do autor). Os que nfe adaptam a essa
categorizacdo séo classificados como “excluidos jaim” ou “consumidores falhos”
(BAUMAN, 1998, p.57), ou seja, s&o objetos fordulyar e inaptos a viver nessa sociedade.

Para ndo se tornarem excluidos, muitos jovens paotaonsumir — diferentes objetos
e coisas que 0s permita reconhecerem-se como g&rnten grupo ou uma comunidade e,
dessa forma pode gerar atitudes de consumo palgadasna busca irracional de satisfacao
pessoal. Assim:

Nessa mudanca de disposi¢cdo, sdo ajudados e falamqaor um mercado
inteiramente organizado em torno da procura do wuoidr e
vigorosamente interessado em manter essa procuna@apentemente
insatisfeita, prevenindo, assim, a ossificacdo deaisguer habitos
adquiridos, e excitando o apetite dos consumidpaes sensacdes cada vez
mais intensas e sempre novas experiéncias (BAUMANS, p.23).

Os jovens séo incitados a comprar pelo simples fose satisfazer, de tentar
amenizar o abismo entre a auto-afirmacédo e a agmeide controlar as situacfes sociais,
fatores que podem tornar essa liberdade praticavel.

Nesse mesmo sentido, Bauman (2001) discute emiseu‘Modernidade Liquida”
que tudo na sociedade de consumo é uma quest&calba salvo a compulsdo da escolha
que pode se tornar um vicio. Ir as compras nosateencedores de uma corrida pela
satisfagdo pessoal como também é esquadrinharsaitidades de inser¢cdo em um mundo
capitalista. Logo, “o dilema sobre o qual mais sgita hoje em dia é se € necessério
consumir para viver ou se o homem vive para pooesumir” (BAUMAN, 1999, p. 88-89).

Entdo, ndo importa o que comprar, onde compraroowpe comprar, 0 importante é

ser participante do mundo pés-moderno:

“Yamos as compras” [...]; pelo tipo de imagem qostgriamos de vestir e
por modos de fazer com que os outros acreditensgu®s 0 que vestimos;
por maneiras de fazer novos amigos que queremesesidesfazer dos que
nao mais queremos; pelos modos de atrair atengé&mes escondermos do
escrutinio; [...] pelos melhor meio de poupar dirthpara um futuro incerto

e 0 modo mais conveniente de gastar dinheiro ahteganha-lo; pelos

recursos para fazer mais rapido o que temos qee éagor coisas para fazer
a fim de encher o tempo entéo disponivel; [...] (BAN, 2001, p. 87-88).
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A lista dos objetos a serem adquiridos ndo temefjrppor mais longa que seja, esta
fora de cogitacdo deixar de ir as compras. Compranoder escolher algo dentre uma
esmagadora variedade de produtos, é dar forcas praresso econémico do qual se faz
parte. Reside aqui o poder do consumidor ou a iuralg passividade. Por isso, “0 consumo
abundante é Ihes dito e mostrado, € a marca desueea estrada que conduz diretamente ao
aplauso publico e a fama” (BAUMAN, 1998, p. 55).

A compra dos objetos pelos consumidores na soacedadonsumo tem a moda e a
transitoriedade presente e é caracterizada pefmaedftade. O desejo da aquisicdo ndo se

concentra por muito tempo e o interesse é facilemestuecido, pois:

[...] para o consumidor a durabilidade fisica dbgetos do desejo ndo é
mais exigida. A relacdo tradicional entre neceskidae sua satisfacdo é
revertida: a promessa e a esperanca de satisfagéedpm a necessidade
gue se promete satisfazer e serdo sempre maisastenatraentes que as
necessidades efetivas (BAUMAN, 1999, p. 90)

Bauman (1999) confirma, nesta mesma thrue ao se discutir sobre ser consumidor
nesta sociedade é possivel reconhecer a trandddeede algumas praticas de consumo. Para
ele, os “consumidores estdo sempre avidos de radkegdes e logo estdo enfastiados com as
atracdes ja obtidas” (BAUMAN, 1999, p. 92) e, satumo autor, 0 prazer maior esta em
comprar do que propriamente saber o qué comprom“€keito, viajar esperancosamente €
na vida do consumidor muito mais agradavel queati¢BAUMAN, 1999, p. 93).

Assim, o mercado consumidor cria artificios paralugg os consumidores e,
consequentemente, os consumidores querem ser desly®lo mercado consumidor, pois
“Numa sociedade de consumo que funcione de forreguatia os consumidores buscam com
todo o empenho ser seduzidos” (BAUMAN, 1999, p. 92)

Frente as insinuacfes de consumo os jovens se pémeliclos, enfrentando uma crise
de identidade.

Esta perda de um "sentido de si" estavel é chanmaldamas vezes, de
deslocamento ou descentracdo do sujeito. Esse digdtocamento -
descentracdo dos individuos tanto de seu lugar unmtdansocial e cultural
guanto de si mesmos - constitui uma "crise de idade" para o individuo.
(HALL, 2006, p. 9).

Para Hall (2006), a identidade tem sido amplameligeutida na teoria social em

decorréncia da desestabilizacdo do mundo sociah Hiscussdo tem se refletido no que é

29 BAUMAN, Zygmunt.Globalizac&o: As consequiéncias humanaRio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 1999.
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denominado a “crise de identidade”, a qual estéltdando as estruturas e processos centrais
das sociedades modernas e abalando os quadraemdaca que davam aos individuos uma
ancoragem estavel no mundo social (HALL, 2006,’p.7)

Para confirma esses fatos, Woodward (2000, In: B)L\¢oloca que a crise de
identidade esta relacionada com as caracteristeasodernidade tardia que, em virtude das
transformacdes globais, causam mudanc¢as na vidansparanea, na economia global, nos
padrées de producdo e consumo, produzindo, portadeatidades novas e globalizadas.

Assim:

Essas novas identidades, caricaturalmente simblazads vezes, pelos
jovens que comem hamburgueres do McDonald’s e gdana pela rua de

Walkman, formam um grupo de “consumidores globajsé podem ser

encontrados em qualquer lugar do mundo e que mdissaguem entre si

(WOODWARD, apud SILVA, 2000, p. 20).

Essa inseguranca concebida como crise de identi@ade sujeito pés-moderno se
interrogar se ndo € a propria modernidade quesestdo transformada.

Para Bauman (2001), a medida que o jovem se cdafroom as ddvidas e as
incertezas causadas pela “modernidade liquida’,s sugentidades sociais, culturais,
profissionais, religiosas e sexuais demandam emtranaformacdo continua. Tais embates
levam a buscar as relagbes passageiras e fugagesamseqientemente, fazem com que o
mesmo fique angustiado e insatisfeito com a sitnaca

Segundo esse mesmo auteyrh mundo constantemente em movimento, a angustize
condensou no medo dos estranhos impregna a tataliia vida diaria — preenche todo fragmento e
toda ranhura da condicdo humana” (BAUMAN, 1998@).

Nesse contexto, Bauman (1998) p6e em evidéncideagidades mal resolvidas em
decorréncia da fluidez com que o sujeito pés-mad@anstréi a sua identidade. O autor
classifica esse tipo de identidade como “identidatke palimpsesto” (Bauman, 1998, p. 36),
na qual as “pessoas entram e saem sem muita ogugqudinalidade”, as memadrias séo
substituidas como se apagam as imagens de unadi fifi@eo, construindo, assim, identidades

ruidas e ndo fundamentadas:

E caracteristica muito difundida dos homens e nmatheontemporaneos, no
nosso tipo de sociedade, eles vivem permanentementeo “problema da
identidade” ndo-resolvido. Eles sofrem, pode-seradizer, de uma crbnica
falta de recursos com o0s quais pudessem constmia identidade
verdadeiramente sélida e duradoura, ancora-la pesdsr-lhe a deriva
(BAUMAN, 1998, p. 38).
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Assim sendo, os problemas de “crise de identidedgiroblema de identidade” vao
confirmar o que discutiremos posteriormente sobrmadancas produzidas pela globalizacéo
e pelas transformacdes da pdés-modernidade, vigtoaquidentidades ndo estdo prontas e
acabadas; estéo, na verdade, em formagéo.

Portanto, Hall (2006) argumenta que, na pos-modade, os individuos possuem
identidades contraditorias e mal resolvidas e, cod®mtém uma identidade fixa, essencial ou
permanente, assumem identidades diferentes enemtiésr momentos. Logo, por ndo ter uma
identidade fixa, mas sim em formacéo, o jovem @deva modificar sua identidade sempre

que suas relacdes e seus desejos se transformgumdBeo autor:

Esse processo (dindmico das relagBes sociais) pmdujeito pés-moderno,
conceitualizado como ndo tendo uma identidade figasencial ou

permanente. [...]. O sujeito assume identidadesratites em diferentes
momentos, identidades que n&do séo unificadas ao dedum “eu” coerente.

Dentro de nés ha identidades contraditérias, erapdo em diferentes
direcdes, de tal modo que nossas identificacoé® esindo continuamente
deslocadas. (HALL, 2006, p. 12-13).

O autor argumenta que ter uma identidade formadeascer e que vai para toda a vida,
plenamente unificada, completa e sem mutacdes, ém pois “Se sentimos que temos
uma identidade unificada desde o nascimento atéreerd apenas porque construimos uma
comoda estodria sobre n6s mesmos ou uma confortédanativa do eu” (HALL, 1990, in
HALL, 2006, p.13)".

Segundo esse autor, o conceito que rege o ternemtfithde” € complexo, pouco
desenvolvido e pouco compreendido dentro da ciésmidal contemporanea, fator que se
torna dificil concluir ou afirmar certas hipétesesricas. Porém, ele deixa claro que as
mudancas nas sociedades modernas tém transformatkntidades pessoais, estremecendo a
idéia de que somos sujeitos integrados nessa soeed

A identidade é formada inconscientemente e estdstaotemente, em processo de
formacdo. Ela ndo surge exclusivamente da iderdgidpuke estd dentro de ndés, mas €
preenchida “a partir de nosso exterior, pelas ferai@aves das quais nés imaginamos ser
vistos por outros” (HALL, 2006, p.39).
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Nessa mesma direcdo, BEf¢2007, p. 1-6) afirma que a formacao da identidatiem

processo em andamento” definido pelas relagcbesocootidiano, ou seja:

[...] podemos dizer que a construcdo das identglfdeenis (e sdo varias)
passa por uma definicdo de identidade do jovem amquser social e,

inclusive, ser individual. A identidade de cadasp@sou grupo é resultante
de composicBes criadas pelas multiplicidades déuénfias que sao

estabelecidas pelo mundo social.

Logo, as roupas, acessorios e objetos usados jpekss, como também as musicas
por eles ouvidas, os filmes assistidos, os lividgs, os lugares por eles frequentados e a
escola, tudo constitui 0 jovem como sujeito sodda.marcas do que o jovem consome ou
deseja consumir exprimem certa participacdo dogriglas redes sociais das quais ele é
participante.

Se realmente a identidade muda de acordo com afoomo o individuo se relaciona
com O seu “eu e a sociedade”, se € por meio dasdesd que ele faz com o mundo ao seu
redor e se 0 ambiente altera modificando a sudidiete, ha de se crer que os jovens que
fazem parte desse mundo p6s-moderno estdo emtoadliidentidade. As informacdes, a
sociedade e seus valores estdo constantemente @gamuO que hoje era verdade pode ser
gue amanha se torne ultrapassado e sem veracidade.

Assim, percebemos que a identidade instituida nal @iventude é, muitas vezes,
fluida, subjetiva, contraditoria e instavel, sefiolonada a partir do que consome e compra,
pelo ambiente que participa; pelos valores e iosilegitimados pelo grupo ao qual
pertence e, especialmente, pelo que a midia det@rmi

Bem sabemos que ndo € somente privilégio dos $oserem envolvidos pela midia.
Talvez, pelo fato de representarem a parcela dalpgjo que passa pelo processo de
moldagem pela sociedade € que existe um maior timeygo para essa faixa etaria nos
produtos que sao destinados ao seu consumo.

Nessa perspectiva, encontramos o individuo que \dvguventude como um

participante desse mundo pés-moderno, sentindetsteodde um barco a deriva, pois, “num

%0 BELLO, Samuel Edmundo Lépez. Etnomatematica: tendéecjasssibilidades de pesquisa. In: XI Encontro
Brasileiro de Estudantes de Pds-Graduacdo em Eduddgémmatica, 2007, Curitiba - PR. Anais do Xl
Encontro Brasileiro de Estudantes de Pds-Graduacatderacdo Matematica. Curitiba - PR, 2007. p. 1-6.
%0 BELLO, Samuel Edmundo Lépez. Etnomatematica: tendéeciasssibilidades de pesquisa. In: XI Encontro
Brasileiro de Estudantes de Pés-Graduacdo em Eduddafamatica, 2007, Curitiba - PR. Anais do Xl
Encontro Brasileiro de Estudantes de Pés-Graduacdtdecacdo Matematica. Curitiba - PR, 2007. p. 1-6.
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mundo como esse, as identidades podem ser adatadascartadas como uma troca de
roupa” (BAUMAN, 1998, p.112).

Para adquirir varios de seus objetos, os jovergiifnetam locais e ambientes que
refletem as tendéncias da pos-modernidade. Essberdaes buscam levar a distracdo, a
seducdo, ao contentamento e a sensacao de estar. 4agpo, ndo podemos deixar de pensar

que a sua identidade também é formada pelo amtkeentpie ele é participante.

2.3 Sobre os ambientes

Os shoppings centerpor exemplo, fazem parte da vida dos jovens, cpoaemos
perceber no questionario inictalrespondido por 131 jovens. Em uma das perguntas do
guestionario solicitamos que os entrevistados esssem o local onde costumam ir para se
divertir e osshoppings centerg@pareceram com uma porcentagem significativa, ® qu
confirmou ser esse o local mais frequientado pelens.

Galvezam (2007), em uma paledtrque discutia o pensamento de Walter Benjamin,
argumentou que, nahoping centersps encantamentos provocados pelo consumo apagam a
dimensao humana de espaco e do tempo.

O reconhecimento das singularidades desse espagbsemido quando se frequenta
esse tipo de localidade. Além disso, as pessodse@identarem esse espaco, sdo envolvidas
com 0 encantamento do consumo e se esquecem dasdinEempo, pois ndo se dao conta se
é dia ou noite, que ano estéo etc.

N&o obstante, perder a dimensao do tempo e espgzyder a dimensao de ser humano,
visto que este so existe porque vive aqui e agrmdanto, o tempo constitui a pessoa e, sob a
mesma Otica, Bauman (2001, p. 115) ao discutir estdo dos lugares émicos, lugares
fagicos, ndo lugares e espacos vazjaliscorre sobre ashoppings centerslenominados por
ele de “templos de consumo”, como um local em gueessoas se procuram para conversar e

socializar, o que nem sempre acontece.

3L As anélises, bem como os dados exatos da pestiEarelacionados no capitulo 1.

%2 palestra “A questdo da modernidade em Walter Benjapotencialidades para a re(invencéo) das psitic
educativas, no mundo da escola” proferida por M@asolina B. Galvezam no VI Encontro de Pés-Graélaag
promovido pela Diretoria Académica de Pds-Graduagébtniversidade S&o Francisco, realizado em #atib
dia 08 de maio de 2007.

%3 0 autor embasa-se em vérios autores para dissufiarticularidades que os ambientessihmppings centers
apresenta. Usa o termo Lugares Emicos e Fagicostidsde ser uma separacédo espacial dos guetosostba
um ambiente de espaco e acesso seletivo, um tatepdonsumo. Esses ambientes sdo vazios, sem sigoiic
destituidos de identidade, relacdo e histéria. leggpelos quais se passam e ndo se adentram pplessiato
de ignoréa-lo, e se entra, sente-se perdido, vuleerBai decorre a definicdo de N&o Lugares e Espagzios.
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Em suma, osshoppings centeysse assim se supde, seriam locais supervisionados,
vigiados, livres de intrusos e pessoas mal interaclas. Porém, a tarefa primordial dentro
desses “templos” € o consumo e 0 consumo como tpagsa que € absolutamente

individual. Assim:

O que quer que possa acontecer dentro do tempordimo tem pouca ou
nenhuma relacdo com o ritmo e teor da vida diata fiui “fora dos

portdes”. Estar num shopping center se parece estar‘noutro lugar”. ldas
aos lugares de consumo diferem dos carnavais déhiBakjue também
envolve a experiéncia de “ser transportado™ ida @snpras s&o
principalmente viagens no espaco, e apenas, satameate viagens no
tempo (BAUMAN, 2001, p.115).

Nos shoppings centergs precos das mercadorias sdo colocados na pega\rines;
0 consumidor passa, olha e adquire sem a intefacéoa face (THOMPSON, 2004) com o
vendedor. As relacfes sociais que ocorrem no atmagra se tornam mais frageis quando
realizadas via internet, pois nesta se faz ausedéee qualquer interacdo entre consumidor e
vendedor. Os jovens entram no mundo virtual, sargam com o0s produtos e a facilidade de
aquisicao e acabam adquirindo a mercadoria sera sealinecessidade.

A grande maioria dos jovens frequesteoppings centersviuitos deles sé conhecem
esse universo, la passeiam, se alimentam, se vyestedivertem, interagem com 0s amigos,
namoram etc. Em suma, o lazer e a suposta inteeagé®eles concentram-se no interior dos
shoppings centersAssim, “Dentro de seus templos, os compradoras(oaidores podem
encontrar, além disso, o que zelosamente e em pracuram fora deles: o sentimento
reconfortante de pertencer — a impressao de faate de uma comunidade” (BAUMAN,

2001, P. 116) e, consequentemente,

Dentro do templo, a imagem se torna realidade. Asddes que enchem os
corredores doshoppings centerse aproximam tanto quanto € concebivel
do ideal imaginério de “comunidade” que ndo conhaadiferenca (mais
exatamente, diferenca que conte, diferenca quesirggconfronto diante da
alteridade do outro, negociacao, clarificacdo erdauanto aomodus
vivend) (BAUMAN, 2001, p. 117).

7

Entretanto, € necessario ressaltar que, para @ngpwatualmente, ndo ha muitas
opcdes de lazer. Eles e suas familias sentem-sesegiiros em ambiente fechados como os
shoppings e, com iSso, 0S grupos se organizamsasseientes e ndo mais nas ruas e em

outros espacos publicos.
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S&o essas as condicdes que o0s jovens tém parasiucéo de sua identidade, cuja
caracteristica marcante € ser passageira. Elem vovgeados de situacOes de estimulo que os
levam, permanentemente, ao consumo e, assim, @stAensos a comprar. De acordo com
Bauman (2001):

O mundo cheio de possibilidades € como uma meshaufée com tantos
pratos deliciosos que nem o mais dedicado come@oskeria esperar provar
de todos. Os comensais sdccoasumidorese a mais custosa e irritante das
tarefas que se pode pdr diante de um consumidornécassidade de
estabelecer prioridades: a necessidade de dispegamas opcoes
inexploradas e abandona-las. A infelicidade dosswaridores deriva do
excesso e ndo da falta de escolha (BAUMAN, 20015).

A constante renovacdo e a busca promovidas peloccash@r consumidor e,
consequentemente, os estilos e padrbes fomentadis mundo pds-moderno séo
proeminentes, isto €, como diz Bauman (1998, po23gstir e despir de identidades”. Tais
fatores geram uma busca interminavel de sensacégpegiéncias, ocasionando, segundo o
autor, a fluidez e a efemeridade das identidadessgo geradas por essa nova forma de
consumo; esta, por sua vez, é fruto de um mundmtigado e dominado pela midia.

2.4  Midia X globalizagdo X identidade

Além dos ambientes freqUentados pelos jovens gi@m o consumo, percebe-se que
0os mesmo sdo bombardeados, constantemente pel@ qui&lia veicula nos meios de
comunicacdo como a televiséo, revistas, jormaisgoorsetc. Além disso, o envolvimento
com o que a midia transmite também reproduz, nanpjude, a sensacdo de pertencer
socialmente a um grupo.

A maneira como a midia conversa com 0 seu publi@sgonsavel por construir suas
imagens e seus padrdes; estes, por sua vez, agtaaano individuo jovem gquanto o adulto,
pois, 0 envolvimento e a valorizagdo do consumoms@idas vezes, reflexos do que queremos
para nossa propria vida, criando ilusdes de perteacesse ou aquele grupo. Esses fatos,
frequentemente, permitem a criagdo de um campd pénta conceber novas identidades,
sendo ela marcada por aquilo que o jovem pode opossuir.

Pode-se afirmar que h&4 uma estreita relacdo emtmagem e o consumo, pois “Viver

num mundo mediado implica um continuo entrelacamed¢ diferentes formas de
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experiéncia” (THOMPSON, 2004, p. 202) e, conseqrapnte, se tornam mais dependentes
das “experiéncias mediadas para informar e remodealedprio projeto do self* (ibidem).

As informacdes e mensagens transmitidas pela mildancam, cada vez mais, um
namero maior de jovens. O desenvolvimento da tegmlpermite que mensagens sejam
transmitidas em um curto espaco de tempo parasotigéancias (THOMPSON, 2004, p. 88)
e, em decorréncia disso, a mesma pode provocarnpasiao comportamento, no consumo e
contribuir para o surgimento de novas identidades.

Segundo Thompson (2004), quando uma pessoa aasisteprograma de televisao
pressupde-se que ela se inserird num contextoe@spaporal que envolve o mundo real e 0
mundo imaginario, isto quer dizer que 0s espectmisiio levados a transitar entre esses dois

mundos. Assim:

Competentes espectadores sdo experientes intespedade espaco e de
tempo: eles sabem que deixas simbdlicas procues,usam agilmente para
se orientar nas coordenadas de espaco e de termpendagem e do mundo
retratado nelas. Suas experiéncias de espacoeenge ndo se limitam mais
ao movimento fisico de seus corpos através do espado tempo, ou a
interagdo face a face compartihada em ambienteswug®. Suas
experiéncias de espacgo e de tempo se tornam cadaaie descontinuas, a
medida que vao sendo capazes de se locomoverengsatlas mundos,
tanto reais quanto imaginarios, ao simples estado udh interruptor
(THOMPSON, 2004, p.88-89).

Sobre esse fato, Bauman (1999) afirma que a malasgpessoas participantes desse
mundo midiatico, mesmo paradas, se movimentamnsitaan em mundos inimaginaveis.
Seja nawveb- esmiugcando na internet na tela de um computadlora televisdo - explorando
0s canais sem ficar em nenhum lugar e estar ens wgltugares. Isso porque “a distancia nao
parece importar muito” [...] “ndo ha mais frontsirgaturais e nem lugares ébvios a ocupar”
(BAUMAN, 1999, p. 85).

As idéias de espaco-tempo e de supressdo de femnté@m ao encontro do que o0s
autores identificam como “globalizacéo”, fenbmenma que as distancias se encurtam e
deixam de ser obstaculos, a fronteiras sdo supsnids relacdes politicas, econbmicas e
culturais sdo promovidas rapidamente e, assim, towgmos integrantes de uma aldeia
global. A aceleracdo desses processos fez com guetegracdes globais aumentassem,

acelerando os fluxos e os lagos entre as nacdes.

34 Na literatura norte-americana o termo consagrddel& ou “self concept”, correspondendo a conueié si.
A identidade pode ser representada pelo nome ppefmme eu ou por outras predica¢cdes como aquelas
referentes ao papel social.
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Hall (2006) utiliza o argumento de Antony McGrev@92) para explicar o significado
da globalizacdo, dizendo que ela atravessa frastemacionais, se integra e se liga a
comunidades e organizacfes em “novas combina¢despdeo-tempo tornando o mundo, em
realidade e em experiéncia, mais interconectaddL(t 2006, p.67).

A ruptura espaco-tempo provocada pela globalizég@oefeitos profundos na forma
como as identidades sao representadas e localizsslasensagens, os programas de TV por
assinatura, as propagandas que sao transmitidad{asieamente, pela midia a varios grupos
e paises podem interferir na formacgéo da identidadigventude. Por exemplo, determinado
grupo musical é veiculado pela midia, ao mesmo ¢teenpm varios paises; logo, os jovens
pertencentes a varios “universos” se identificamm @sse grupo e participam das mesmas
relacdes.

Assim, a parcela da juventude residente no Brasiep sentir um impacto imediato
ao que é residente, por exemplo, na China. Segdatid2006, p. 69):

Uma de suas caracteristicas principais (da glabgiiz) € a "compressao
espaco-tempo”, a aceleracdo dos processos glasaif®wrma que se sente
gue o mundo é menor e as distancias mais curtaspgeventos em um
determinado lugar tém um impacto imediato sobregase lugares situados
a uma grande distancia.

Para o autor, se na globalizacdo ndo ha mais uemgidbem delimitado com fronteiras,
entdo, o resultado é a compressdo de distanciag esdalas temporais, fator que,
consequentemente, faz com que as identidades a#&ciea desintegrem e surjam novas
identidades hibridas em seu lugar.

Nesta linha de raciocinio, Woodward (In, SILVA, PQ)@Grgumenta que as identidades

locais e da comunidade podem ser abaladas, pois:

A globalizagéo (...) entretanto, produz diferemesultados em termos de
identidade. A homogeneidade cultural promovida peéscado global pode
levar ao distanciamento da identidade relativamenteomunidade e a
cultura local. De forma alternativa, pode levarmauresisténcia que pode
fortalecer e reafirmar algumas identidades nac#omalocais ou levar ao
surgimento de novas posicdes de identidade (WOODIVAIR. SILVA,
2000, p. 21).

Hall (2006), por sua parte, mostra que em razaglaaalizacdo, mais as identidades

ficam abrandadas, desalojadas e desvinculadas:
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Quanto mais a vida social se torna mediada pelaaderglobal de estilos,
lugares e imagens, pelas viagens internacionaias pmagens da midia e
pelos sistemas de comunicagdo globalmente intddga mais as
identidadesse tornam desvinculadas desalojadas— de tempos, lugares,
histérias e tradicbes especificos parecem “flutliremente”. Somos
confrontados por uma gama de diferentes identid@aels qual nos fazendo
apelos, ou melhor, fazendo apelos a diferenteegde nds), dentre as quais
parece possivel fazer uma escolha. (HALL, 20085pgrifo do autor).

As imagens da midia e os sistemas de comunicagdalginterligados provocam,
segundo o autor, a difusdo do consumismo que banpara a propagacao do “supermercado
cultural” (ibidem) no qual a identidade fica redizia “uma espécie de lingua franca
internacional ou de moeda global” (ibidem).

Na discusséo sobre a globalizacdo, Bauman (1998auts figuras dos “turistas e
vagabundos” para discorrer sobre as suas consegsi€éRara ele, os turistas vao e vem sem
nenhum interesse de se fixar, “se movem porquenachanundo a seu alcance (global)
irresistivelmenteatraente” (ibidem, p. 101, grifo do autor). Por outro ladogcategoria de
vagabundos, ao contrario dos turistas, se movimamtando ter outra op¢ao, pois 0 mundo
local que esta ao seu alcance € “inéspito”.

Para o autor, a globalizacéo tanto divide quanta Bara alguns, representa sinal de
liberdade e, para outros, ela € um destino indeslegécruel. Portanto, a globalizacéo divide o
mundo em dois grupos: o dos integrados e o dosiexd.

Aqueles que pertencem ao primeiro grupo vivem orfi@ato”, ja que 0 espacgo pode
ser transposto independentemente da distancias p@rtencentes ao segundo grupo vivem
num tempo vazio por ndo terem acesso aos benefleiagobalizacdo, criando, assim, um
abismo ainda maior entre os integrados e os exduidntre 0s que possuem acesso as
informacdes e tecnologias e os que estdo complatarabandonados.

Portanto, a globalizacdo tem causado grande impectimrmacédo da identidade da
juventude, isso porgue “o tempo e 0 espaco sdoéanas coordenadas basicas de todos os
sistemas de representacdo” (HALL, 2006, p.70) simaspor consequéncia, as identidades
formadoras dos jovens sao fluidas e se modificaada alteragdo da “moda”.

Frente a esse mundo imaginario repleto de propagamtformacdes e tecnologias 0s

jovens sao, na maioria das vezes, levados ao casreomEmM nome dos encantamentos que o
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capitalismo e a globalizacdo produzem, nasce umé&sle automatizada de adquirir bens

simbolicod® sem a devida andlise da real necessidade de sisiaq.
No meio de tanta incerteza, mobilidade e fluidexgpntamos: Que identidades esses

jovens estéo construindo? Que identidades estd@m $ermadas nessa sociedade que preza a

mobilidade, o consumismo, o ter e o pertencer?
Nossa aposta € que, dentre as diferentes idensidadaais dominante tem sido a do

futuro cidadao consumidor.

% Referimo-nos a bens simbélicos discutidos por@iBourdieu na obra A Economia da Trocas Simbdlicas
Sao Paulo: Perspectiva, 2003. 5%ed — 12 reimpressao
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CAPITULO 3 — CONVERSANDO COM OS JOVENS

“O campo de batalha € lar natural da
identidade. Ela sé vem a luz no tumulto da
batalha, e dorme silenciosa no momento em
que desaparecem os ruidos da refrega”.
(BAUMAN, 2005, p. 84)

3.1. Situando as entrevistas

Inicialmente, o trabalho de pesquisa estava focad@dministracdo financeira dos
jovens entre a faixa etaria de 11 a 14 anos. Bamg ho primeiro momento, aplicamos um
questionarid® para 131 jovens de trés escolas de Curitiba, s8@dadunos da Escola A, 44
alunos da Escola C e 49 alunos da Escola B, todofira etaria entre 11 a 14. Como
mencionamos no capitulo inictalo questionario focou trés aspectos. O primeireslera
acerca da identificacdo, que envolveu informacdesocidade, série, se mora ou ndo proximo
da escola e de que modo vai para a escola. O se@spécto envolvia o relacionamento com
0os amigos dentro e fora da escola. O Ultimo abardses o entrevistado recebia ou nao
mesada, onde, como, com o0 qué e acompanhado deetpienstumava gastar esse dinheiro.

Com os dados levantados por esse questionariocialisenos a pesquisa e
selecionamos 2 jovens que recebiam mesadas erfiquecebiam a mesadas para entrevista-
los. A mde de uma das entrevistadas também fotisabela em decorréncia da ansiedade
apresentada pela aluna. Assim, o critério de eaatitls jovens para participar das entrevistas
dependeu do resultado da primeira etapa, bem cantwmsentimento dos pais e interesses
deles em participar.

Ao longo das entrevistas, procuramos coletar nmgsmacdes sobre 0 que 0s jovens
pensam e fazem ao consumir e, com isso, buscaverstde elementos que nos permitissem
compreender a construcdo da identidade desse p@lpartir de suas praticas de consumo.
Para viabilizar essas informacdes, utilizamos oguisges procedimentos de pesquisa:

entrevistas, observacdes e didrio de campo.

% Questionario encontra-se nos anexos.
37 A transcricdo completa dos resultados do quesiimeacontra-se no capitulo 1 desse trabalho.
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3.1.1 A metodologia da pesquisa

Nas abordagens qualitativas, a observacdo € um pdiogipais métodos de
investigacdo, pois possibilita um contato pessoalsteeito do pesquisador com 0 objeto
pesquisado. Tal procedimento permite ao obsenadiemtrar no universo do pesquisado para
tentar apreender o significado que eles atribuesabidade e as suas préprias acdes, sendo
um método primordial quando outras formas de cooagdio ndo Sao possiveis
(GOLDENGERG, 1997).

Além das observacdes, lancamos méao das entrevistizs,segundo Ludke e André
(1986), na entrevista, ha uma interacdo entre quiesdor e 0 pesquisado, principalmente,
guando ndo ha uma imposicao rigida de questdesmrevistado tem toda liberdade de
discorrer sobre o tema.

Devido a natureza da interacdo, € possivel captainfermacdo desejada
imediatamente, permitindo esclarecimentos e coeegdsim que surgirem as duvidas, o que
nao ocorre quando se trata de um questionario cast@es de multipla escolha.

A entrevista pode permitir ao pesquisador aterdorapreenséao e a validacao do que
foi dito propriamente no questionario e, além digse@ntrevistado faz gestos, expressoes,
sinais, entonacoes, hesitacdes etc., linguagemne&ente no uso de questionarios.

Procuramos, nas entrevistas, seguir as orientagdgsridas por Ludke e André
(1986), ou seja, ter respeito pelo entrevistadantpuao local, hora e anonimato e ouvi-lo,
atentamente, de modo a formar um clima de confiaAgaopinides foram ouvidas com
atencdo evitando forcar o entrevistado a dar résposvasivas sO para satisfazer a
entrevistadora.

Para ndo direcionar as entrevistas, utilizamos ateiro, sendo assim uma entrevista
semi-estruturada, pois ela é mais flexivel e méowsal, obedecendo a sequiéncia légica dos
assuntos. Valemo-nos de gravacdes e anotacOesmo dié campo das observacdes, sendo
estes recursos previamente autorizados pelo estadwei ou responsavel deste.

Nesse sentido, esperdvamos nos distanciar de ftkmaos envolver com o objeto de
estudo, pois, bem sabemos que nossos valoress idémeferéncias podem influenciar a
construcdo do conhecimento.

No inicio, procurdvamos, antes do exame de quadifio e das entrevistas, verificar
como o jovem costuma administrar sua mesada. Por@ikecorrer da pesquisa e pés-exame

de qualificacdo, percebemos que nossas entrevisgaevavam a um outro foco: o consumo
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presente nas praticas financeiras, bem como agdesae saberes que os jovens produzem
nessa pratica.

Assim, apresentaremos as entrevistas com os go&gns e com a mae de uma das
jovens e, posteriormente, relataremos 0s encor@omticos, sugeridos pela banca de

qualificagéo.

3.2  Textualizac&o das entrevistas

As transcri¢cdes das entrevistas foram feitas dedajue fosse possivel comentarmos
0S gestos e aclOes que as entrevistadas e o eatleviizeram. Essas anotacdes foram

retiradas do diario de campo, da gravacao e das\agdes feitas no decorrer da entrevista.

3.2.1 A primeira entrevista: O consumo de quem naecebe a mesada

Apoés os tramites legais, dentre os quais a sajiitada autorizacdo dos pais e da
instituicdo para a realizacdo da entrevista, c@areos com 0 aluno convidando-o a
participar da pesquisa e marcamos a primeira astsevO local foi a propria escola, no
interior de uma sala reservada para reunides e ararih de contra-turno. Ambos,
pesquisadora e pesquisado estavam apreensivos pacantro.

O entrevistado é um aluno de 12 anos, estudan&® ggrie. Um jovem esperto e
simpatico que aguardava, ansiosamente, a pesqrasado frente a sala dos professores.
Como o pesquisado e a pesquisadora ndo se conhegig@ncontro comegou com as
apresentacoes.

Coube-nos entrevista-lo para entender como eleoocm#iso que compra € como
compra, Vvisto que ja era sabido que o0 mesmo per@mgrupo dos 4% dessa escola dos que
nao recebem a mesada.

Iniciamos a entrevista informando, novamente, quabjetivo da pesquisa, ou seja, as
relacdes e saberes que 0s jovens produzem naapdaticonsumo. Questionamos se havia
alguma davida em relacdo a pesquisa e orientamasqo@ ficasse livre para responder ou
nao a pergunta proferida.

Identificamos o aluno pelo nome ficticio de Antomara preservar seu anonimato.

Questionamos em que série ele estudava e se redgbima mesada. Ele nos respondeu que
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estudava na 6.2 série e que nao recebia mesadantsoaiguns trocados de seus pais para

gastar na escola ou quando quisesse comprar altpisaa Ele nos relatou:

Quando eu quero alguma coisa eu espero alguma dasan, aniversario, Natal... Ou
as vezes eu...sei 14, as vezes eu preciso bastnteejo se meu pai gosta. As vezes,
a gente (eu e meu pai) gostamos de coisas parecadas carro de colegcdo, carro de
miniatura sabe. Entdo, as vezes meu pai e compieixa aquilo pra mim e eu deixo
guardado. Mas, eu nédo insisto assim, de ficar chdo insistindo, ... querendo

mesada.
Ele continuou:

- Além disso, normalmente quando ganho algum dioheu guardo um pouco,...eu
ndo sou uma pessoa que fica gastando , gastandstargio As vezes, quando minha
mae vai a panificadora eu compro alguma bala, alguooisa. Deixo o dinheiro
guardado para gastar no colégio, as vezes para eimoou pra comprar alguma
coisa, alguma balinha.

- Assim, em geral compro carrinhos de miniaturasapa minha colecéo, balas e
lanches na escola e costumo ir sempre a casa dagoame raramente vou ao
shopping sozinho. Sempre que vou, vou acompanhaduoedis pais nos finais de
semana. As vezes eu gosto de uma blusa e quandwo/shopping eu compro, ou
minha mae fala que eu to precisando e ela compuac&mpro sempre em loja de

calcas de malha.

Vale ressaltar que Antonio ficou um pouco inquigtois se mexia e olhava para os

lados e para o alto talvez constrangido por comeotare suas compras slopping

- Vocé entra no shopping e aqui estéd a sdifiaa um gesto para mostrar a portaps,
se tem uma parede agovamente com gestos identifica o local de umagely
vocé tem que dar uma volta inteira no shoppingudd © que tem pra depois sair. As
vezes vocé acaba comprando vérias coisas, vé ung@aydah... que bonita! Vou
levar!” ai vé outra coisa , “ah essa € para comhirmm a cal¢ca”, compra uma blusa
e assim vai. Além disso, as propagandas levam ssope a querer adquirir esse ou
aguele produto, usando termos como “que legal”, &apessoa ja fica imaginando”,
brinquedo de carro, helicopteros, a gente ficamssnaginando.
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- Assim, para gastar o dinheiro, quando vou compIpa eu vejo a qualidade da
blusa, a marca as vezes, se € muito caro ou nativesemuito caro e a blusa néo for
aquilo tudo, procuro em outra loja pra ver... chelgopago “duzentdo” na blusa
assim...normal. Ai as vezes vou na Loja H ou vamaniojinha de promocéao, e
compro la. Eu nunca deixo minha mae gastar muisinas

- Nos Shopping eu sempre vou aos quiosques que védasiood ou algum tipo de
lanche ou sorvete.

- E, eu tenho uma caixa no lado de minha cama, euléeixo espalhado o dinheiro
que ganho ou que sobra. As vezes quando minha nef&sg de dinheiro para
comprar pao ou algo assim ela pega e nem precispagar.

- As vezes eu tento guardar para comprar uma coiags cara e, espero mais um
pouco, né... Para néo ficar sem...assim tenho Lpaea 50, ai deixo um pouco, vou
guardando, guardando...ai tem uma hora que tenh@ 4fepois, minha mae completa
se o dinheiro ndo for suficiente

- Quando fago compras, eu sempre confiro o trossjma, eu conto o que eu tinha
pagado a blusa, e conto quanto eu recebi de tfgesticulou mostrando a maneira
como contavaj

- Na escola, em matematica, eu sou mais ou men@ acho que a matematica da
escola e o que faco fora da escola sejam as mesnisss. Elas sdo coisas diferentes.
S6 quando estava na 32 e 42 série é que eu achasgoeisas eram mais parecidas.

Agora, por exemplo, regra de trés, eu sO uso nalasc
Questionamos sobre 0 seu consumo:

-Para saber se o dinheiro que tenho é suficientgaula na loja vejo quanto custa,
fico pensando quando vou gastar, dai assim... Amdd o valor, por exemplo, se é
19,99 arredondo para 20, e entdo comparo ess® ¢aim o que tenho.

- Agora, quanto a mesada, eu acho que ndo é preeseber. Como meu pai disse
para mim, vocé nao é meu funcionario, entdo eutadbo que te pagar, entendeu eu
tenho que pagar assim, a tua escola, 0 que conm@sas para Vocé brincar se
divertir, nunca dar mesada para vocé ficar gastapdoai...

- Assim, eu ndo acho que tdo necessario ganhar daes®e vocé trabalhasse, ou
tivesse que gastar com 0nibus, ai precisaria dead@s eu ando de carro, meu pai
me traz, entdo ndo preciso de mesada...As vezémmidie manda passar aspirador



71

no carro, ai eu digo dezéo. De brincadeira... assa fala “é capaz”... coisa assim.

Eu faco, eu ajudo mas nédo precisa me pagar .

Antonio é o filho mais velho tem uma irma, seu @aepresentante comercial e sua
mae € secretaria executiva. Ele se mostrou muitfiacde no momento em que comentou
sobre 0 encantamento que os shoppings produzeng senja houvesse conversado com

outra pessoa sobre esse assunto.

3.2. 2 Segunda entrevista: A consciéncia do consam

Seguimos as mesmas orientacdes quanto a autoridesgumis e da instituicdo para a
entrevista. O local foi em uma sala da biblioteaaedcola onde a aluna estuda e ocorreu no
altimo periodo das aulas do dia.

A entrevistada € uma jovem de 12 anos, estudanté.®daérie. Muito timida e
introvertida, faz parte do grupo dos jovens queltemm mesada (63%). Sua familia é de
classe média e, segundo os professores, é umaplexenue ndo apresenta dificuldades de
aprendizagem.

A apreensdo sobre a entrevista e como acontecevialvea a pesquisadora e a
entrevistada. A estudante estava nervosa e se nmoagtantemente conforme era
questionada. Procuramos acalma-la explicando dosquratava a pesquisa, explicitando os
aspectos a serem questionados e ratificando quesmanestaria livre para responder ou néo
as perguntas.

Identificaremos a entrevistagegelo nome ficticio de Frida, a fim de preservar seu
anonimato. Iniciamos questionando-a se recebianmaltjpo de mesada ou salario. Ela
respondeu que recebia de 20 ou 25 reais por mégsadmae e de sua avo. Disse que recebia
mais quando tinha alguma atividade extra paraqpaati, como passeio da escola, cinema e

mais algumas coisas. Dizendo:

- Eu recebo mesada todo més, isso faz uns dois sam@s. Minha mae que me da.
As vezes eu compro alguma coisa que preciso, lancha&io sempre com minhas
amigas e, minha mée... Costumamos ir ao shoppagyanema.

- Quando saio com minhas amigas cada um paga Oeseassumo 0S meus gastos.
Assim, quando quero comprar uma roupa v6 l& e commm meu dinheiro...

Algumas vezes eu até guardo para isso.
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Continuou:

- Quando vou ao cinema eu que pago. Quando o meeidindicaba, peco mais para
a minha avo. Normalmente ela da.

- Eu gosto bastante de revistas, roupas e sapatoanuquero comprar iSso, eu
olho o preco, as vezes vejo se 0 dinheiro da. Eufit® assim. Eu olho e gosto e

compro.
Sorrindo Frida continuou:

Eu acho os shoppings um local para se divertir ageg final de semana, para
comprar alguma coisa que vocé precisa. Um locakggms de se ficar, assim, entra
fica a vontade.

- Eu n&o compro muito |14, é caro. Acho que no shapps coisas sdo um pouco mais
caras, as lojas que tem no centro, as vezes, ZEREGA0 UM pouco mais baratas.
Quando quero comprar uma roupa a primeira op¢ao asitnjas do bairro. Mas para
passear com 0S amigos, ir ao cinema € melhor omhgp

- Pois, 14 nos shopping vou nas lojas de roupagrddutos eletrénicos, de Cds, Dvds
e vou na praga de alimentacdo para comer. Eu lemea dinheiro, o que eu gasto eu
pago. Se precisar mais dinheiro eu peco pra minda.m

- Eu sempre previno quanto vou gastar. As vezes waulando o que eu td
comprando, as vezes vejo 0 quanto que sobra. &s weso calculadora do celular,
essas coisas. Eu faco célculo, arredondo o queastegdo, tipo assim.

- Quando preciso comprar caderno, passeio ha escetsas coisas. Os gastos
pequenos eu mesmo administro. As vezes eu prexidimlteiro, 0 meu pai néo tem,
as vezes nao quer dar. Vocé precisa ter o seu jrémheira

- Eu gasto mais ou menos 25 reais no lanche da eseelau quero comprar alguma
coisa eu guardo, se o dinheiro ndo da, eu espgnmrIMo MES.

- Eu as vezes controlo que eu tenho outras vedesHu recebo mesada desde os
nove anos, sempre converso com minha mée sobreEigsaié empresto dinheiro pra
ela.

- Eu penso que as vezes as criancas pequenas ganhiamndinheiro, né? Elas ndo
sabem receber mesada... Exageram, extrapolam ungopao que elas querem

comprar.
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Os amigos de Frida ja a aguardavam para sair. $ikevae bem sorridente, olhava
sempre no reldgio. Muitas das coloca¢gBes de Frdaomtradiziam, sobre desde quando
recebia mesada, quem Ihe dava e para quem pedidajoadinheiro acabava. Achamos por
bem marcar uma entrevista com a sua mae para canvers sobre a administracdo

financeira e o habito de consumo da pesquisada.

3.2.2.1 A visdo da mae: o consumo

Encontramos a mae de Frida no final das aulas dodmeda manha, agradecemos a
sua disponibilidade, informamos qual o foco da pesge que iriamos fazer-lhe algumas
perguntas relacionadas ao assunto. Primeiramesrgyqamos a sua opiniao sobre os jovens

receberem a sua mesada, consumirem onde o quasejarden e a mae respondeu:

- Olha, eu ndo acho assim legal, dar dinheiro assiengraca sem eles ter feito
alguma coisa... sem eles ter feito alguma coisa parcé. Entdo a Frida é sempre
como prémio, por ter feito alguma coisa, pra teo idem no colégio. Entdo, séo
vantagens que ela ganha, ela vai conquistando@aitdia ter o dinheirinho dela. Toda
semana a gente esta sempre dando alguma coisa gd&mada. Nao libero muito

dinheiro na méo dela. Entdo toda semana tai, mesinba mae eu peco pra dar uma
controlada. Que vé é aquela coisa [risos]. A minhde eu sei que por baixo ela
libera, hoje veio “ah a v me deu”. Entdo, eu pgga dar uma controlada senao

minha mae libera geral, ainda mais que € a primeieta
Perguntamos qual era o objetivo em dar essa medadda, a mae nos respondeu:

- Aprender a mexer com o dinheirinho dela e daprab dinheiro. Que é muito facil

vocé pedir para comprar isso e ndo sabe de onde né. Ndo dé valor no que vocé
esta trabalhando, vocé ta trabalhando e pra elesngaio, divertimento. Ela vé o
servico, é ela saber de onde vem.

- Desde os nove anos eu dou dinheiro, assim coignha de 5 reais pra lanche.

Nada pra ta sobrando. E coisa pra lanche, é mais lanche, mas sempre nada
assim. Nunca sobrava muito, o que sobrava era 2 mais que ela mexia. Eu nunca

considerei mesada, mas era mais o dinheiro progiojéra lanche. Pra ela era, né.
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A gente apesar de ndo ter uma renda assim, elarse@gudou em colégio que tinha
um pessoal com um nivel um pouquinho mais, noartiok que poder manter um
pouquinho. Vez ou outra deixar comprar um langieticipar de alguma coisa na
cantina, ter sempre um trocadinho pra comprar alguooisa pra nao ficar sem

poder.

Perguntamos a méae se ela tinha conhecimento ddssgda filha e se Frida
administrava bem o dinheiro que recebia, ela redgan

- Bem, vocé néo vé a Frida gastando o dinheirinbla @dom porcaria. Ela d& o valor.
Ou é o presentinho da professora, entdo ela sabeopde vai e porque ela vai. Pra
ela comprar alguma coisinha na rua assim, ela jagzeduas vezes, vocé vé gue ela ta
sofrendo, as vezes vocé fala “compra que ndo teoblpma”. Ela ndo gasta
excessivamente. Eu t0 sempre controlando. E aqueisa, controlando assim
“quanto vocé tem”, “o que foi gastando”, “gastou ngué”, “com que vocé foi”,
“quanto gastou”, € aquela coisa, sem dar a entendae ndo esta controlando

demais, s6 pra saber pra onde foi o dinheiro.

Foi uma conversa rapida, mas confirmamos algumasreacoes feitas por Frida. A
mae de Frida foi muito atenciosa, respondendo agipt@as da pesquisadora com atencao e
disposicéo. Ao final da entrevista, agradecemdspodibilidade da mesma e colocamo-nos a
disposicéo para futuros esclarecimentos.

3.2.3 Terceira entrevista: 0 consumo de quem recelmesada

Marcamos a entrevista com uma das alunas seleasnal sala de aula do colégio
onde ela estuda. O colégio estava bem silencictdyanos na semana que antecedia as
férias, final de trimestre e havia poucos alunos.

Ao chegarmos ao local, a aluna ja nos aguardavdoMtenciosa e educada, com um
sorriso cativante e timido, a mesma logo questiauodue o que se trataria na entrevista.

Explicamos que a entrevista fazia parte da pesgiesmestrado que estava sendo
realizada e que o tema era os habitos de consumqoslens e, para isso, as perguntas
focariam a questdo da mesada e da administrag@iocéima. Conversamos amenidades para

romper o gelo da primeira entrevista.
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Assim, no decorrer do dialogo, jA estdvamos coavels alegremente e com
naturalidade.

Pedimos a Rais¥aque falasse um pouco de si. Ela iniciou dizende estudava
cursava a 6.2 série e tinha 13 anos. Seus paisseq@anados e, portanto, ela morava somente
com a sua mae, apesar de ja ter morado com o fegicamente. Quando perguntamos se ela

recebia mesada ela nos disse:

- Eu recebo 50 reais por més de minha mae. Quandguelo em casa, estudo mais,
guando eu obedeco, ela me da mais. Quando eladf@rtada ela corta um pouco,
mas ela da sempre 0 que eu preciso.

- Eu recebo mesada todo més. Eu sempre uso o ahrgeeia comprar caderno,
maquiagem e para viajar. De vez em quando eu pdr@auco de gastar nesses
objetos, pra ndo comprar toda hora a mesma coisa...

- Assim, desde pequena eu recebo mesada. De peeretf, ai aumentou para 20,
ai depois foi 30, ai aumentou para 40, ai aumeptma 50 reais. Dai fui morar com
0 meu pai, ela [mae] comecou me dar mais dinhpaa comprar as coisas que eu
mais queria. Ai diminuiu de novo.

- Foi quando eu voltei para morar com a minha miediminuiu, porque ela me da
as coisas que eu quero. Ela da o que eu preciso.

- A mesada é minha méae quem da, porque eu nao fyeecassim... Nao faz

diferenca, porque ela me da o que eu preciso ndnQu recebo 50 reais eu hao
ganho ténis dela, eu ndo ganho as coisas, dai eicgonpro. Quando eu ndo ganho o
50, ela ndo dé ténis e essas coisas.

Pensativa disse:

- Eu uso meu dinheiro para comprar lanche na esdmlgcos, pulseiras, quando eu
saio com meus amigos e quando vou viajar. Quandmuédendo muito alguma coisa
eu guardo, sendo eu gasto bastante. Eu saio moito meus amigos é bom gastar
com eles.

- Quando termina meu dinheiro, primeiro que a gesgete bastante falta, segundo eu

tenho que esperar, esperar o proximo més. Minhéep#acia € guardar. Quando eu

3 |dentificaremos a entrevistada como Raissa pa&seprar a seu anonimato.
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Vejo uma coisa eu sempre quero, e depois eu vegamars barata e mais bonita, fico
triste. Ai geralmente eu guardo.

- Eu gasto bastante nos shoppings centers, eudrgqimuito, v praticamente todo o
sabado. Eu s6 compro 14, assim: Canetinhas, bipgelapis de olho, essas coisas,
borracha bonitinha, caneta gel.

- O shopping € um lugar que vocé se sente... N&®, linas vocé se sente... tipo... a
vontade ndo a vontade, deixa ver... Vocé senteédumm ir ao shopping, vocé pode
olhar as coisas, gostar, porque ndo € todo mundoapumpra e vocé nao se sente... ai
tipo...pensa ndo sou sO eu que ndo vou compran, ntais gente. Tem bastante gente,
guando ta muito cheio € ruim, quando ta bem vazimm®, vocé encontra com 0s
amigos € legal. Eu sempre compro no shopping eéardm outros lugares.

- E 14 [no shopping] &im lugar bonito, legal, sempre cheio de luzesjezes a gente
se encanta.[ficando pensativa]

- As pessoas, muitas vezes, gastam mais em logaddcshopping. Vocé sabe que la
as coisas sdo mais caras e que a maioria das pes&a pra ver, muitas vezes so
para ver... mas se for tipfa. entrevistada citou uma loja famosa do shoppang]
maioria compra la. As pessoas vadiés shoppingsjpara comprar.

Rindo muito, continuou:

- Eu quando vou com a minha mae no shopping..oaosaladdrisos]. Ih, mas é
verdade... ndo porque ela prefere... é porque tippom a méae vocé tem mais
intimidade pra comer uma salada, ai quando vou coeus amigos vocé toma
sorvete, vai no cinema e come pipoca , come unugzrel

- Sobre receber mesada, eu acho que quando seté oniainca nao tem controle do
dinheiro, gasta um monte e quando vé ja gastour2ai3, ndo sabe se as coisas sao
caras ou baratas, porém com a idade de 13, 14 gnsabe ... pode administrar a sua
mesada... Sabe as coisas que realmente precispe nao precisa.

- Eu, quando preciso de alguma coisa eu peco prwpae pra minha mae... as coisas
gue sao mais caras. Um MP4 ndo é 50 reais, voguerjuntar mais de um més para
comprar. Um MP4 custa uns 200 reais, mas tipo assiila [m&e] compra pela

internet € mais barato...



1

- Eu ndo gosto de comprar via internet, minha méstay Eu prefiro ir na loja € mais
rapido, quando vocé sila loja], sai com um produto na méao, testa vé se ta pegando,
assim...

- Quando vou comprar alguma coisa, eu prefiro gsi@endedores vém me atender,

nao gosto entdo ah... Fica por ai, ndo gosto dellsar e ir direto no caixa.

Continuou:

- Quando eu quero alguma coisa, minha mae paraatertesada e me da o que eu
qguero. Telefone celular, maquina fotografica, essasas que custam mais de 50
reais.

- Minha mesada da para comprar algumas coisas,ssesas caras minha méae que
da, é ela que compra

- Sobre participar de um grupo, tem a panelinha.n® turma acha legal eu receber
mesada. A maioria ndo recebe mesada e fala queaéinjostica ndo receber. Eles

falam que eu sou uma “sortuda” porque recebo a rdas&ntdo, quando eu saio com
0S amigos cada uma paga o seu lanche, cinema,eai falam que eu recebo a

mesada, tipo assim, ficam chateando comigo.

Fomos interrompidos pela entrada na sala da B&atriz segunda aluna selecionada
para a entrevista. Ao chegar, foi logo dizendo egtava me procurando ansiosa para saber o
gque estavamos conversando. As duas entrevistaBaéss§ e Beatriz) eram amigas,
participam do mesmo grupo, portanto, ja estavamosadas e foi preciso fazer apresentacdes
e nem outras formalidades. Ambas participavam, cdimiam elas, da mesma panelinha
saiam juntas, iam aos mesmos lugargsopping centers

Como ndo haviamos terminado a entrevista com Ramsdimos a Beatriz que
aguardasse na sala para encerrar a entrevisgoegto seguida, conversariamos com ela.

Ao retomar a entrevista com Raissa, relembramasecegtavamos conversando sobre
o grupo. Ela (Raissa) colocou que o grupo ndoenflia no que ela quer gastar e que quando

0 grupo se encontra fora da escola dividem as daspdizendo:

39 Beatriz (nome ficticio para preservar seu anororfai a segunda selecionada para a entrevistain&ipio
nao sabiamos que ambas participavam do mesmo gdupmmnamos conhecimento desse fato quando ambas
estavam juntas na sala e comecaram a conversaidzaes
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- Depende da pessoa, 0 que € meu € meu, o0 queddeuTem pessoa que Ah vamos
dividir o refri... [risos] dois canudinhos.

- Sobre contar pra meus pais 0 que eu comprei,eaes/eu falo. Quando eu quero
uma coisa eu guardo o dinheiro pra comprar, quanédo tem o qué comprar vou ao
shopping e gasto tudo

- Eu gasto em torno de 250 reais, 300 reais por. lB@gasto toda a minha mesada e
minha mée sempre da mais para o lanche, pro érelgisando saio com 0s amigos.

- Eu gasto bastante com supérfluo. As vezes eurmapeado de comprar algumas
coisas

3. 2.4 Quarta Entrevista: o consumo de quem néocebe mesada e a afirmacao perante
0 grupo

Aproveitamos esse momento para iniciar a entrewista Beatriz envolvendo-a na
conversa. Pretendiamos continuar com a mesma iafiolade e descontracdo que houve na
entrevista com Raissa.

Beatriz também é estudante da 6.2 série e tem 42 &®us pais sdo separados e
casaram-se novamente. Ela mora com os seus awsaquaposentados e cuidam dela desde
gue nasceu. Ela ndo recebe mesada, porém, alegogugndo quer alguma coisa pede para
0S pais ou para os avos. Diz que prefere ndo reosdsada, pois, segundo ela:

- Tudo o0 que eu quero eu peg¢o para a minha avd, méunaeu pai e minha mée, e
eles me dao Eu sempre peco para eles calgcados, roupas, paksebolsas, coisas
supérfluas. Eu vou sempre ao shopping para fazepcas,[rindo] eu sou uma boa
consumidora. Tudo o0 que eu quero posso pedir pniarmae, meu pai € meus avos
que eles me déo.

- Eu ndo tenho nem idéia de quanto eu gasto por friddo] SO nesse més gastei
mais do que 500 reais. Com Roupas e calcados gupred no shopping, tudo no
cartdo...cartdo de crédito da minha vo.

- Para ir ao shopping, tipo assim... Eu vou um s#ibaim outro ndo. Gosto de ir as
lojas de roupas, calcados e bolsas. Vou as lojasmais me chamam a atencéo. La,
pra comer € no “Mac Donald’s, refrigerantes, BuaglKing, Habib’s, tipo assim..

- Eu sempre peco o que quero ganhar para minha en&enha vo. No Natal vou

ganhar um Ipod, uma méaquina digital e um celulavaxdO meu celular quebrou. Eu
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tenho MP3 e € a bateria, € muito ruim que tem gstaresempre comprango
bateria]. Celular legal é se tira foto, grava video, toca BjPviva voz, e sO...
[pensandobp modelo. Eu troco de celular a cada ano.

- Sobre os jovens receber mesada, eu acho quex&edevem receber mesada, por
que...sendo eles vdo comecar desde pequeno se&r muiiado... Eles vao ser muito
mimado, quando for grande vdo pedir tudo pros [aisdo véo querer trabalh&t
essas coisas.

- Apesar de ndo receber mesada eu recebo tudo de m&s. E... como se fosse
mesada. Assim, quando eu vou ao shopping com marh@gas ou quando vou com
as minhas primas ou quando vou na casa da minhdetidnibus eu gasto bastante.

- Todo dia eu compro lanche... Assim, todo diaanhg 10 reais pra comprar lanche.
Dai, meu av6 falou assim: “no ano que vem vocé&eaahar mesada, dai eu ndo vou
mais pagar o teu onibus, vai ter que ir pra esaaa 6nibus de linha e vocé que vai
pagar”. Ai vou ter que comprar o lanche com meuppi dinheiro e vou ter que
pagar tudo. Vai ser mais dificil, porque se voushopping, ndo vou ter mais minha
avoO para pagar, dai eu vou ter que pagar com mebaiio, entendeu... meu lanche,
tudo, eles ndo vao dar mais dinheiro, dai eu vogte economizar.

- Eu sei que ganho mais do que se eles me dessemanEs#io, as vezes eu guardo
o dinheiro que ganho de meus avos. Para dar bamhaneu cachorro quem tem que
pagar sou eu. Quando vou ao shopping eu ndo gasto ¢ dinheiro, eu guardo o
dinheiro que eles me déo.

- Se eu fosse pedir mesada pedirfdicou minutos pensandahais do que 500 reais
por més. E acho que 500 reais da. Quando eu fagoraservico em casa, tipo tirar
0 po, coisas assim, a minha vO ndo vai pagar parautta pessoa, ela me da o
dinheiro. Tudo o que minha avo pede pra fazerago.fAlém de ganhar tudo o que
eu quero, quando faco alguma coisa minha v me.paga

- Eu ndo recebo saléario, acho que o salario € mpiboico... Salario com certeza é
muito pouco. Eu iria economizar o salério, iria “gudar de pouco em pouco”.
Quando minha voO fala assim “vocé vai querer essest®u vocé vai querer o
dinheiro”, quero o dinheiro, dai pego o dinheirocempro o que quero... ai vou

economizando e compro o ténis que eu quero.

40 A concepcdo de mesada para Beatriz é a de sglarmgela o jovem precisa trabalhar para se sast€@mo
ela tem a facilidade de seus gastos serem pagos@#estacdo ela admite que a idéia de que, agdesadio
receber mesada, ela gasta até mais que se recebesse
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- Ah! O ténis cust@pensativajum cento e pouco, duzentos e pouco. Eu tenho usn tén
desse |4 em casa guardado.

- Quando vocé vai ao shopping comprar essas coea®, sobe a escada rolante vocé
tem vérias lojas de marca boa. Lojas bonitas..oéito o shopping, principalmente
agora no natal que ta tudo enfeitado.

- La nos shopping a gente divide as coisas. Odiicfui com a Raissa, eu paguei a
entrada do cinema e ela pagou o0 que eu queria comer

- A Raissa e eu vamos sempre juntas nos shoppsgmAse vocé ta no grupo...
tipo...uma pessoa vai comer no Mac Donald’'s vocé viéi no Habib’s , la longe,
vocé fica junto com a pessoa.

- No grupo eu tenho personalidade, assim. E mai$ 48 pessoas me copiarem. Nas
roupas é o pessoal que me copia, eu gosto e compro.

- E ndo sou bem um exemplo, eu gasto bastante.

Como Raissa ainda estava na sala, as amigas camegaconversar sobre a festa de
aniversario de um colega da sala. Questionamodeséoeaniversariante) participava do

mesmo grupo que elas, Beatriz respondeu:

- Ah ndo. Vamos entrar de na festa de “penetra”. Mogripo € fechado, ndo entra
“emo”, sabe. S&o aquelas que usam calca colada s all star e usam franja, a
pessoa precisa ter estilo, ser legal e ter bom teara

- A gente sempre conversa pra ver quanto deve tbvainheiro pra ir ao shopping,

a gente trata o que vai comer, 0 que gastar e qyadtar. Pra fazer parte do nosso

grupo tem que saber gastar.

Continuamos a conversar alegremente, como o0 hoj@réstava bastante avancado
agradecemos a atengdo da Raissa e Beatriz, coduidsna participar de mais alguma

entrevista se fosse necessario.

3.3 Os encontros tematicos: 0 consumo e 0 grupo

Como dissemos anteriormente, a banca de qualiicagferiu que, além das
entrevistas, promovéssemos encontros tematicos asofovens para a discussao sobre o

consumo. Os encontros ocorreram com uma das tuten&scolaB. Os critérios de escolha
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para 0s encontros tematicos se deram da seguimteinatade posse dos questionarios,
retornamos a uma das turmas que os responderanvigl@mos 0s jovens dessa turma para
participarem de uma conversa informal sobre o aoonseladministracao financeira.

Como a pesquisadora nao era professora da ture@aeda, solicitamos autorizacao
ao professor de matematica dessa turma para feges encontros em algumas de suas aulas,
o que foi prontamente autorizado por ele.

Organizamos o encaminhamento e a metodologia de @acbntrd" colocando, em
cada etapa, 0 que seria discutido. Apresentamospgia para a coordenacdo da escola e
para o professor da sala. Recebemos a aprovac&oleitacdo para ampliar para as outras
turmas. Comentamos que analisariamos a propossa yrmarmomento mais propicio em
virtude do excesso de atividades que estariamomgwendo. Entdo, colocamo-nos a
disposicdo para que em tempo oportuno fizéssemos a&e outras turmas. Todo o

envolvimento dos jovens nesses momentos seradelataeguir.

3.3.1 Primeiro encontro teméatico: “Consumista eu?”

Apés alguns imprevistos, fizemos o primeiro enamtématico no horario da manha.
Inicialmente, imaginamos que os alunos ndo teriatarésse em participar, porém, nos
surpreendemos com a participacdo de todos e infoomague nos encontros estariamos
discutindo a questao do “consumo” em decorréncidedgquisa de mestrado.

Eram mais ou menos 35 jovens estudantes de idade ha 14 anos, da Escdda
Antes de comecar a tecer comentarios, 0s questmnam sabiam 0 que € ser consumista?
Responderam “comprar em excesso”. Apés, perguntangpge mais poderiam acrescentar a
definicdo e um siléncio se fez na platéia. Perceisayme eles estavam pensativos ou até com
medo de responder erroneamente a pergunta. Mwtogrsavam entre si, N0 entanto, sem
pronunciar alto para que nao ouvissemos. Incentgagreforcamos o questionamento, mas
nao obtivemos muitas respostas.

Resolvemos iniciar com a leitura do text@&chsumista eu?” “para quebrar o gelo”

e fazer com que os jovens ficassem mais a vontade ¢ebater o assunto. Assim que
comecamos a ler, percebemos o envolvimento cors, ri&ssurros e comentarios paralelos

que comecgaram a surgir.

“L A organizacdo dos encontros e 0s encaminhamem&scontram nos anexos.

420 texto “Consumista eu?” esta disponivel no site:
<www.educacional.com.br/falecom/psicologa_bd.asptwme25> Acesso em: 10/03/08. Encontra-se na integra
nos anexos todos 0os encaminhamentos dos encontros.
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Para realizar a leitura, distribuimos algumas Opara que 0s jovens pudessem
acompanha-la. Lemos pausadamente sem interrupc¢peao efinal, aguardamos o0s
comentéarios. No término da leitura do texto, paudahente, os jovens foram se soltando e
comentando sobre o consumo. Ao questionarmos qoegnugho se achava consumista, risos
e comentarios apareceram e 0s alunos apontavamaamsoutros indicando quem era
consumista.

Voltamos a perguntar & platéta

P:- Vocés gostam dghoppin@ Vao sempre?

Responderam em coro “sim”. Perguntamos sobre celes se sentiam nesses
ambientes. As respostas comecaram a surgir de tdtsdos, alguns diziam: “tranquilos”
outros “com vontade de comprar qualquer coisa”, dms jovens disse “com raiva’,
exclamamos:

P:- Com raiva? Por qué?

Ele respondeu:

J - E que as vezes eu ndo quero ir la... tipo aqueiaa... ah! tem que ir 14...tem
sempre aquela vontade de comprar e...

Uma das jovens interrompeu dizendo, tirando muisms dos outros jovens:

J- Deixa que eu vou no seu lugar. Se vocé nao mguisa vou.

Continuamos comentando sobre o texto e retomamtgcho que afirma “uma
simples passada pelo shopping é capaz de fazerquenos olhos se encham de desejo”.
Perguntamos se autora estava dizendo a verdadealseente é assim que 0s jovens se
sentem. Um deles respondeu:

J- E que é assim... tem as vitrines, as pessoas...

Questionamos se era dificil estabelecer um limitgakstos. Nesse momento, a turma
toda riu e comecou a falar ao mesmo tempo com gagdb. Continuamos a perguntar se
eles haviam parado para pensar quanto eles gasferanes.

Muitos responderam que sim, outros que ndo. Umnjogeie sentava bem atras
comecou a rir e disse:

J -Eu!

Todos voltaram para ele que disse:

J -Acho que é 30 reaidirando risos de toda a turma.

Outra jovem disse:

43 |dentificaremos por P: as perguntas feitas pedgyieadora e J: as respostas e interferéncias fritas
jovens participantes do encontro tematico.
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J - Mas na escola também tem consumo.
Concordei dizendo que ha relacbes sociais na esctdmbém ela ha a relacdo de

consumo. Logo, outro estudante complementou:

J - SO na escola eu gasto 2.500 reais de passagdmibus e lanche

A turma se voltou para ele e lhe disseram que Haitia os célculos erroneamente e
gue era impossivel ele ter gasto tudo isso. Edéisegustificou dizendo:

J - SO de passagem de dnibus eu gasto 7 reaisigpomdis o lanche, e alguma coisa
que eu gasto, dao isso

P: - Entdo, vocés ja fizeram uma conta o quantoc@eumo de VOCEs por més?

J - Eu ja fiz professoraDisse a mesma participante que se prop6s ir gopsie no
lugar do colega, complementando:

J- S6 com os “Rebeld&s eu gastei num ano... 5 000 reais...

A turma toda riu e dissétambém ela compra tudo dos “Rebeldes”, “s6 podiééla
€ doida pelos Rebeldes3obre a informacéo, questionamos:

P:- 5 000 reais? D4 em torno de 500 reais por Bé&sgue vocé gastou?

J - Em revistas, Cds, tudo dos Rebeldes...

Um dos jovens interrompeu e disse.

J - Tem uma pessoa aqui que é consumista “pra baram
P: - Quem? — Perguntamos.

J - Ele—todos apontaram para um jovem que estava sendafilente.

Comentaram dizendo qudulano é consumista, cada dia ele esta com um ténis
novo“, “Até para jogar bola ele vai com roupas novas, témso...”, “uma chuteira por
jogo...”.

Voltamos o olhar para o aluno que foi alvo de cadméws e questionamos:

P: - Vocé se acha consumista?

Ele respondeu guméao”. Disse que, esporadicamente, recebia mesadaudeaseEle
via 0 pai ‘de vez em quantigpois seus pais estavam separados. Porém, quandeu pai,
este lhe dava dinheiro para gastar comprando @ugisesse. Os itens que mais lhe chamava
atencao para adquirir eram ténis, camiseta, b@us, etc. Disse também que a maioria dos
ténis e das roupas que usava foram comprados aonde e complementomfnha méae sim
€ consumista, compra muita cois@Perguntamos, entdo, onde ela costumava compser. El

respondeu que sua méae ia sempre ao shoppingpludalcomprava varias coisas.

4 “Rebelde” & um grupo musical composto por jovensnésma faixa etaria dos pesquisados.
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A discussdo estava bem dinamica, mal concluiamosassunto e 0s jovens ja se
pronunciavam para o outro aspecto.

Deixamos que a conversa entre eles fluisse para aps#m, colocassem algum
pensamento sobre o consumo. Em seguida, perguntsenedes queriam comentar mais
alguma coisa, mas, como houve siléncio pedi ao ogrgpe completassem a tabela
previamente elaborada pela pesquisadora e enteeg@les em uma folha de sulfite. Nessa
tabeld® havia duas colunas, em uma das colunas solicitamm®segistrassem as “Coisas que
consomem porgue consideram necessarias” e naaltnaa “Outras coisas que consomem
apenas por desejar consumir”.

Quando estava distribuindo as folhas para sererenphédas, uma participante
comecou a relatar administracdo da sua mesada:

J - Eu separo a minha mesada em 3 coisas. Recebo 2ihtla tia, 20 de minha méae
e 20 do meu pai. Ai eu pego 40 e deposito na paapdaneu dou de dizimo na igreja e o
restante eu coloco para gastar. Dai eu esqueci épositar, peguei meu cartdo e sai
gastando, comprei um monte de coisa, fui comprampuesente e o cartdo ndo passou, eu
tava s6 com 94 centavos, minha mée teve que papgeesente. Eu gastei todo o dinheiro e
nem percebi.

Fomos interrompidos pela turma para explicacbesesobmo preencher a tabela.
Voltamos a explicar e aguardamos o término dadatde. Nos voltamos para a jovem que
comentou sobre a sua administragao financeira dadaee questionamos:

P: - Vocé gasta muito?

Ela respondeu dizendo “mais ou menos” e que suaatddbe disse para depositar e ir
controlando para ndo gastar mais do que deve. ¢fdizendo que sua mae tinha razdo de
cobrar sua administracdo da mesada.

Aguardei os jovens preencherem a tabela e contans#ando pela sala escutando os
comentarios tais como:Nbssa quanta coisa eu consunid/eja oito coisas na primeira
tabeld, “Eu gasto tudo em shoppihd acho que ja t4 boin Percebemos que o assunto
tomou conta do diadlogo entre os jovens que se egamoh em responder a ficha e o tempo
determinado para 0 encontro estava se esgotando.

Solicitei que terminassem para que pudéssemosranceencontro. Apés recolher as
folhas, perguntei em qual item houve mais dificdklpara responder. Eles alegaram, entéo, o

item que se referia a enumerar as coisas que cens@orque consideram necessarias.

5 A tabela esta nos encaminhamentos dos enconindsites que se encontra nos anexos
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Realmente, ao olhar com atencéao as folhas preesxch&los alunos percebemos que a
coluna das “coisas que consomem apenas por desEj@umir’ superava as das que
consomem por necessidade. Os itens que apareceranmais freqtiéncia nos objetos que
consomem apenas por desejar consumir estdo Cdsiiagam, bijuterias, celular, MP4,
computadores, roupas e ténis de marca, video géaséefeod.

Pelas respostas dadas pelos jovens sobre as gosasnsomem porque consideram
necessarias, percebe-se que eles sabem quais pamo®s necessarios para sobrevivéncia.
Foram citados roupas, cal¢ados, alimentos, eséglaa, energia elétrica, material escolar,
frutas, remédios, etc.

Algumas divergéncias foram encontradas. Muitos ediégsa que o celular e o
computador estdo na categoria das coisas que semsem porque S80 necessarias, outros
disseram que tais produtos sdo consumidos apet@asiggejo de se consumir. Mas todos
concordam que MP3, MP4, Cds, Dvds ou outra categlrigénero sé sdo consumidas pelo
desejo de se consumir sem ter a real necessidazmdomo.

As respostas dos alunos apontam para uma proximlaite, o tipo de consumo que
realizam com os produtos que caracterizam deteduitipo de jovem da pds-modernidade,
conforme afirma Woodward (In Silva, 2000, p.10)xi¥fe uma associacao entre a identidade
da pessoa e as coisas que uma pessoa usa”.

Assim, encerramos 0 primeiro encontro com o0s joeemgormei que conversariamos
em um segundo momento ampliando as discussdes camrsumo. Os jovens presentes se
disseram satisfeitos com o0 encontro, solicitande, qas proximas semanas, retornassemos

para a discussao sobre o consumo.

3.3.2 Segundo encontro tematico: “Ou isto ou aquai

Transcorridas duas semanas, retornamos a turreaneds o segundo encontro com 0s
jovens no primeiro horario da manha. Relembramesamntro anterior perguntando sobre o
gue discutimos. Muitos lembraram comentando qus@ussdo havia sido em torno do fato
de eles serem ou ndo consumistas.

Informamos que dariamos continuidade as idéiasesabrcoisas que eles consomem

porque consideram necessarias e aguelas outragsemem apenas por desejar consumir.
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Para isso, expliquei que leriamos um poema de i€ddiéireles intitulado Ou isto ou
aquilo*®

Lemos o0 poema pausadamente e, ao terminar, repetifitase que dizia: “Ou guardo
o dinheiro e ndo compro o doce, ou compro o dogasto o dinheiro” e perguntamos qual
seria a opcao de cada um. Eles responderam em‘“@maer docé Nesse momento, alguns
se manifestaram contestando: “Guardar” e, iniceus debate entre eles. Deixamos que
discutissem e o debate foi se ampliando. Questioa@ntao:

P:- Quantos de vocés fazem a opc¢ao por compraoesefd

Levantaram a mao, mais ou menos 7 jovens. Disseqnesdessa manifestacéo
podiamos concluir que os demais preferiam guasklguns completaram respondendo que
dependia da ocasido e do objeto a ser comprads, gwidesejassem comprar alguma coisa,
eles guardariam até conseguir dinheiro necessar&gcompra.

Aproveitando a oportunidade de discussdo sobre eo aqumprar com o dinheiro,
complementamos:

P: - Entdo, cada um de vocés recebera encartegjade mercados, no qual estdo
discriminados objetos e seus respectivos valoresé€¥ devem recortar separando em duas
opcdes, o “precisar” e o “querer”, isto &, reflstbre “O que eu compro porque eu preciso e
aquilo que eu compro porque eu quero”. Apos isemos discutir e confeccionar um painel
organizando os objetos escolhidos em cada opcéo.

Distribuimos o0s encartes para os jovens e, logorgeeberam, foram recortando os
objetos que mais Ihe chamaram a atencdo. Deixam@snpo necessario para que eles
recortassem e separassem de acordo com as orEntadas e, a0 mesmo tempo, pudessem
conversar entre eles sobre cada objeto escolhido.

Um dos jovens falouEu preciso de um MP& o questionamos:

P:- Vocé precisa ou vocé quer?

Riram comentando:€u querd. E assim se seguiram alguns momentos. Os jowens s
empolgaram e comentavam alto sobre o que elesagueNuitos diziam ser MP3, MP4,
Celulares, camaras digitais, em suma, os elettodaleos que mais Ihe chamavam a atencao
no encarte.

Dado o tempo necessario para que 0S jovens Separass recortes em “Querer” e
“Precisar”, explicamos gque estariamos confeccionamd painel, colando separadamente, as

opc¢Oes dadas nos recortes.

% MEIRELES, Cecilia. Ou isto ou aquilo. Rio de Janeiova Fronteira, 1990. Os encaminhamentos do 2.°
encontro tematico estao nos anexos, juntamenteaquuesia em questao.
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Em um papel Kraft, escrevemos duas colunas “QueréPrecisar”, separando-as por
um traco. Colamos o painel no quadro e iniciamoslagem da primeira op¢ao, convocando
os jovens individualmente. A cada colagem voltavapera a platéia e diziamos.

P: - Mais alguém teve as mesmas op¢des que esgmeol

Entdo, alternadamente colavamos e discutiamoov@sg discutiam fervorosamente,
uns concordando com o colega, outros discordanémp®& que alguém discordava
solicitAvamos que ele justificasse o porqué. Peéayamos:

P: - Ele colocou uma TV de LCD no “Querer”, todancordam? Quem mais colocou
esse objeto?

Responderam em coro que concordavam e muitos digiantinha separado no
“precisar” esse objeto.

P: - Ela colou uma camara fotogréafica no “precis@amara fotografica € querer ou
precisar?

J - Precisar— responderam em coro.

P: - Minha vida depende de uma camara fotografta?que vocés precisam de uma
camara fotografica? E item de primeira necessidade?

Responderam:

J- SO se for a sua profisséo for fotégrafo, dai pac

Alguns jovens mostravam 0s seus recortes:

J - Professora isso é tudo o que eu “quefaiostrando mais ou menos fdrortesle
isso é 0 que eu “preciso{mostrando uns 4 ou 5 recortes).

As discussdes foram se intensificando, uns coneardaoutros discordavam, mas
todos concordavam em um item: os eletro-eletrénigog foram agrupados pela grande
maioria dos jovens no item “querer”.

Apbs a colagem dos objetos e consenso de todespdiz alguns questionamentos e
lemos os itens que foram colados por eles o painel.

P: - O que é “Querer?

J- Coisas supérfluas respondeu um dos jovens.

J- Que poderiamos viver sesputros disseram.

P. - Estda assim colado no “Querer”: TV de LCD, boteks, computadores,
sanduicheira elétrica, fitas de Dvds, Dvds, Migystem, pranchinha de cabelo. Todos
concordam?

J- Sim— responderam em coro.

P: - O que é a definicdo de “Precisar” para vocés?
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J - O que sdo necessarios para a sobrevivéaa#guns responderam.

P: - Entdo, no item precisar vocés colaram rougalsonetes, creme dental, xampu,
desodorante, comida, mas também estou vendo MRBares, camara fotografica, TV de
LCD. Esses itens estdo em precisar e querer. Afgsal € precisar ou querer?

J- Precisar- responderam em coro.

P: - Vocés viveriam sem isso?- Perguntamos.

J- Nao- responderam em coro.

P: - Vocés viveriam sem MP3? — Perguntamos.

J- Nao- responderam em coro

P: - E sem o computador? — Insistimos.

J- Nado— Responderam — Alguns jovens complementaram:

J - SO se morasse la no interior... L4 a gente nacipeedisso

P: - Por que vocé diz isso?

J -Ah! Por que sim....

Novamente, a discussdo aumentou fervorosamenteondeguiamos quase decifrar o
cada um dizia. Alguns afirmavam que 0s objetosragijog estavam no “Precisar” outros no
“Querer”. Percebe-se que o individuo jovem esta ddwolto nesse mundo pds-moderno
tecnolégico que nem ele mesmo sabe se precisa mplesmente quer uma camara
fotografica digital.

Encerramos 0 segundo encontro agradecendo a toda erofessor pela
disponibilidade. Os jovens estavam gostando dadatie e ndo queriam que parassemos,
porém, o tempo havia se esgotado e o professaurde testava aguardando para iniciar a

aula.

3.3.3 Terceiro encontro tematico: o consumo e a nanatica

Marcamos o terceiro encontro tematico com os javsesse encontro, pretendiamos,
com base em uma quantia imaginaria, formular unmanilplh de gastos, discutir a
administrac@o financeira constante nessa planilhalagionar a matematica, bem como os
temas matematicos envolvidos, com o consumo realipalos jovens.

Assim, como nos outros encontros, a atividade sendeprimeiro horario, nas aulas
de matemética cedidas pelo professor de matenddicarma. Os alunos estavam ansiosos

pelo novo encontro e sempre me questionavam, aaronos pelo corredor, quando haveria
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mais um bate pap®d sobre o consumo, eles diziam dtiei muito legal’ e que poderiamos
conversar mais.

Quando entramos na sala para o Ultimo encontr@jw®os comecaram a aplaudir,
dizendo ‘que bom”, “legal”. Os jovens responderam dessa maneira em virtude das
discussbes anteriores terem sido bem dinamicas)vemies e produtivas. Nesse momento,
0s participantes ndo sabiam que seria Nosso Gdimoontro.

Apods cumprimentar a todos, retomamos o0 que hag@discutido nos dois encontros
anteriores. Relembramos que, no primeiro encofatamos sobre o que é ser consumista
escrevendo “coisas que consumimos porque considsragtessarias” e “outras coisas que
consumimos apenas por desejar consumir”.

No segundo encontro, discutimos o “precisar” e wefgr”, recortando de encartes de
jornais e revistas objetos de interesse e utilieaasd na producdo de um painel em que
separamos 0s recortes nessas duas categorias.

No momento de retomada dos assuntos, percebemasujtes ja se pronunciavam
comentando os encontros anteriores. Aproveitam@siptormar de que maneira fariamos o
encontro e relatamos que explorariamos uma sitfaggéma com o0 seguinte questionamento:

P: - Imagine que vocé receba uma quantia mensadentéeus pais. Que quantia vocé
acha que é razoavel para comprar o que quer oa prguaisa?

Os jovens se alvorocaram, uns diziam “50”, outrt®’;' outros “100”, “200” e assim
sucessivamente. Cada jovem estava dando a sud@m@pmnicomo todos estavam bastante
agitados e patrticipativos, pedimos que chegassem acordo sobre a quantia e, assim,
poderiamos continuar com a dinamica. Falaram “2a&t um dos jovens respondeu:

J- Nossa! Entdo vocé quer comprar um c&rro

Risos e comentarios se seguiram. Depois de vdpiages chegaram a quantia de 100
reais. Dissemos:

P: - Tudo bem, 100 reais?

Responderam:

J -Tudo bem!

Continuamos:

P: - Entdo, imagine que vocé receba, por més, uesada de 100 de seus pais.
Vamos entregar para cada um de vocés uma plaibssa planilha vocé vai marcar o que
vocé gostaria de comprar com os 100 reais recelpdosnés. Para isso, temos aqui uma

pesquisa com valores de alguns itens que, se dgsejerd anotar em sua planilha, sdo eles:
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Produto Preco
CINEMA R$ 15,00
PIPOCA R$ 10,00
REFRIGERANTE R$ 2,50
LANCHE ESCOLA R$ 3,50
LANCHES R$ 7,45
MP3 R$129,00
CELULAR R$ 229,00
CELULAR R$ 100,00
CELULAR R$ 850,00
TENIS R$ 80,00
TENIS R$ 329,00
CHOCOLATE R$ 1,50
BALAS R$ 0,25
ROUPAS R$ 95,00
ROUPAS R$ 165,00
CAMARA DIGITAL R$ 235,00
CAMARA DIGITAL R$ 386,00

Explicamos os valores contidos na planilha e debpsaotaro que poderiam selecionar

0s produtos da tabela ou poderiam escolher outomiios, desde que o valor da mercadoria

produto fosse o seu preco real ou aproximado.

Explicamos:

P: - Cada um de vocés recebera uma planilha. [emakira planilha] Nesta planilha
estd escrito o produto que vocé quer comprar, atigiagle desse produto que vocé quer

adquirir, o valor unitario, valor total do produ& logo abaixo, o valor total de gastos.

Anotem nessa planilha os gastos, organizem o qe&swvamprariam com essa quantia.

Planilha de gastos

Produto Quantidade Valor Unitério Valor total do
produto
TOTAL DE
GASTOS
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Um aluno disse:

J -Se o dinheiro ndo der, pode parcelar?

Respondemos:

P: - Vocé vai organizar uma planilha de seus gasesocé gastar mais do que recebe
COMO VOCE se organizaria para isso? Faria prestacoe

Os jovens ficaram pensativos e percebemos que sibposde de prestacdes foi
atrativa para alguns. Entregamos para cada alyslandha e afixamos o cartaz no quadro
para que eles pesquisassem o produto e o pre@adatem sugerido.

Passados alguns momentos, 0s jovens ja estavamncheselo a planilha,
entusiasmados. Uma jovem, ao perceber que os ssigsgeram muitos, se pronunciou
dizendo:

J- 100 reais é muito pouco.

Perguntamos a platéia:

P: - O que vocés acham?

A aluna completou:

J- S6 um MP3 é 200 reais, tinha que ser 200.

Perguntamos:

P: - Vocés acham que 100 reais € pouco? Querenrmpaa200 reais?

Muitos disseram que 200 reais seria a quantia praisma do que eles gastavam por
més. Nos voltamos para a platéia e questionamtsdes concordavam com as observacdes
levantadas por aguela colega. Uns concordavangoathavam um absurdo uma quantia téo
alta. Explicamos que eles poderiam registrar nailpka utilizando como base essa quantia ou
que poderiam fazer uma previsdo do que gastarianm@s.

Enquanto os jovens preenchiam a tabela, comentawdistutiam. Era preciso, a todo
0 momento, interferir, pois a conversa estava #@wofosa que muitos conversavam,
mostravam a planilha e falavam concomitantemente,apmecamos a ndo entender o que
cada um estava dizendo ou fazendo.

A todo o momento, surgiam perguntas sobre commphee a planilha. Perguntavam:

J- Professora, o que € valor unitério?

Explicamos que o valor unitario referia-se ao valerum unico objeto, valor total
seria a quantidade de produtos vezes o valor imi@omplementamos:

P: - Se vocé comprar uma bala o valor € 0,25 cesatag vocé comprar 10 balas de
mesmo valor quanto vocé vai pagar? Entenderam?

Os jovens disseram que sim, respondendo R$ 2,50.
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P: - E ent&o, chegaram a um acordo? E 200 redi§®@ueais? - Perguntamos.

Empolgados confirmaram em coro.

J- 200 reais- responderam.

Na tabela de precos por nés fornecida, havia pregoados de produtos. Ténis, por
exemplo, havia variagdo de precos de R$ 80,00 32R¥0. Um dos jovens interessado no
preenchimento da planilha, perguntou:

J- Quanto custa um ténis?

Respondemos:

P: - Depende. Na tabela colocamos ténis de 80 a&#9. Quando vocé vai a uma
loja para comprar um ténis vocé pesquisa o preat®oB/océ pode colocar o preco do ténis
que vocé quer comprar.

Precisavamos interferir sempre, pois percebemosogu@evens estavam discutindo
animados sobre o0 assunto de a quantia ser 1000otea2i3:

P: - O pessoal aqui esta dizendo que nao gastae2®® por més. O que podemos
fazer? Pode planejar o que vocé quer comprar paraxamno més?

Um dos jovens que sentava logo a frente pensospemdeu:

J- Podemos escrever, entdo, o que vocé gasta. $ar gbbheiro vocé guarda. Pode
ser?

P: - Claro — respondi.

A discusséao se era 100 ou 200 reais o valor ficpersistiu por mais alguns minutos,
precisavamos interferir e reafirmar que se o valar muito ou pouco, poderia guardar o
dinheiro ou comprar outros objetos que se desejarminamos perguntando:

P: - O que vocés preferem?

Deixamos que os jovens discutissem os valores, gadareenchia a sua planilha e
dava a sua opinido ao mesmo tempo. O envolvimertopolgacdo de poder comprar o que
se deseja, fez com que os jovens se dedicassetividade preenchendo, perguntando como
preencher a tabela, perguntando precos de objitadetro-eletrénicos, lanches, roupas, etc.

Quando percebemos que a maioria dos jovens hawenghnido a tabela,
guestionamos:

P: - Qual foi a sensacao de poder escolher o otjetorocé quer comprar?

Olharam-se uns aos outros. Risos e comentarioatéaap

J- Bom- diziam uns.

J- Muito bom- diziam.

J- Legal- falavam outros.
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P: - O valor definido por vocés foi 200 reais. Msitfalaram que o valor era muito,
outros disseram que o valor era pouco. Quantosragha 200 reais € 0 necessario por més?
- perguntamos.

Alguns se pronunciaram a favor dizendo que 203 rei@m 0 necessario para 0S seus
gastos mensais.

P: - Os demais o0 qué acham? - perguntamos

J- 200 reais é pouce- disseram.

Um participante interrompeu dizendo que 200 resigs) pouco para ele, pois queria
comprar uma chuteira que custava 199 reais e qealldo troco ele compraria apenas em
balas. Perguntamos se ndo havia uma chuteira ragagab ele disse que havia, porém a
chuteira que ele queria era especificamente “agquelteira” dizendo:

J- Nao é... é que essa é fera

Perguntamos a alurgue levantou a questao sobre o valor solicitando @umesmo
fosse de 200 reais:

P: - E vocé o que marcou para comprar na planilha?

J- Eu? Marquei roupas, cinema, celular, ténis e@gstas do RBB- respondeu.

Os seus amigos de sala completaram dizendo gdepbdia ser revistas dos
Rebeldes; “ela s6 compra isSoMuitos risos surgiram em decorréncia da respdatgpvem.
Essa aluna, no encontro anterior, se pronuncicendiz que gastava em média R$ 5 000,00
ao ano para comprar os produtos desse grupo enBgquéa ocasido, 0s seus colegas de
classe confirmaram, dizendo que ela “s6 pensa ro’RB

P: - E vocés costumam fazer planilha do que gagtammés? — perguntamos.

J- Nao- responderam.

J- Meu pai faz, mas eu nagespondeu um participante.

P: - Vocés tém nocao da matemética que esta edaahaquilo que vocé vai gastar?

J- Naa — responderam.

P: - Vocés tém nocéao, também, que muitos problamaematicos envolvem aquilo
gue vocés gostariam de comprar? Por exemplo,sdities voltados para o aluno da chuteira]
vocé que disse que gostaria de comprar a chuteit®® reais e o troco, 1 real, compraria em
balas, quer dizer que vocé iria gastar tudo, naguardar. Vocé sabia o que tinha e o quanto
poderia gastar.

Eu ouvi num dos comentarios uma pessoa dizer ggaesecomprar um produto cujo

custo seja mais do que 200 reais, faria prestagiesn foi que falou?
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Um participante levantou a mao identificando-se @e@rpessoa que se pronunciou a
respeito e lhe perguntamos:

P: - O que vocé estava querendo comprar?

J- Eu iria guardar até os 18 anos. Pagaria minhawansidade e depois iria comprar
um carro.

P: - Entdo vocé esta se programando para quanetolisanos. Nessa programacao,
nao tem a matematica envolvida?- Perguntamos

J- E. Acho que sim.

Muitos ja estavam concluindo a planilha e estavaerendo nos entregar, pedimos
que deixem a planilha do lado que iriamos recallepois, pois naguele momento estariamos
entregando uma folha de situacdes-problema matersagnvolvendo as situacdes com
valores monetarios de gastos, prestacoes e tudtbbang as operacdes bésicas da
matematica.

ApOs passar essa informacéo, o0 grupo pareceu-mias oausando a impressao de que
haviamos “jogado um balde de agua fria” em cadalosralunos. Automaticamente, pararam
de conversar, encerraram o assunto e olhavam-sgamsos outros com um olhar de
decepcéo. A primeira frase ouvida foi:

J- Vale nota?

Explicamos que as situacfes-problema néo seriantvidss, mas discutidas. Que nao
era prova e que nao valeria nota. Explicamos gde aen receberia uma copia, comentaria e
exploraria a relagdo do problema matematico comeoale faz no seu dia-a-dia que envolve
0 Seu consumo, ou seja, a relacdo entre a mateneatiqque foi discutido nos trés encontros,
tomando como referéncia a planilha de gastos f@dud por eles.

Distribuimos as situacfes-problema previamente cisgladas para cadaluno,
reafirmando:

P: - Isso ndo vale nota, ndo € prova. Todo problaaizmatico que vocé vai resolver
devera valer ponto? Nem sempre. Muitas vezes sl problemas matematicos fora do
contexto escolar e nem por isso esperamos ganlt@reno matematica. Vocés concordam
comigo?

J- Professora, ndo tem nada a haver.respondeu um aluno.

P: - Veja, desde os primeiros encontros temos ftiikciemas matematicos, como
gasto, consumo, comprar e nao comprar, querer egispr, € VOcés estavam bem
participativos. Agora iremos discutir algumas agjites da matematica e vocés parecem néo

gostar?
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J- E chato resolver— escutou-se de alguns jovens.

P: - Veja, vamos discutir e ndo resolver. Alguéia para noés o primeiro problema.

Fez um siléncio na platéia. Ninguém queria lereBam-nos que haviamos solicitado
algo impossivel de se fazer. Insistimos, aguardamas alguns momentos. Insistimos
novamente:

P: - Desde os primeiros encontros fizemos uma st “gostosa” sobre 0 consumo
e nela a matematica estava envolvida, porque goeadgnho percebido pessoas, que até
estdo jogando a folha, sem interesse em resporl@arjue essa barreira toda? O que
aconteceu pessoal? Pensem bem? O que estd acdofecen

J- Eles s6 pensam nisso professora. Se vale metspondeu outra aluna.

Assim, a discussao comecou. Conversavam todos smonempo, uns concordavam,
outros discordavam. Nao dava para entender o quendi O que ficava claro era que os
jovens pareciam ndo gostar da Ultima etapa dosn&aosaematicos, pareciam desmotivados.
Paramos e aguardamos as respostas - que nao viksasituacdes-problema selecionadas
eram faceis e interessantes, na nossa concepg¢genpolviam situacées de gastos, compras,
prestacdes, consumo. Tudo que haviamos discutideneontros anteriores. Como ninguém
se pronunciava, resolvemos ler cada problema egpite, uma participante comecou a ler

pausadamente. A primeira situacao-problema era:

1. Rafaela ird comprar um carro. A vista, o autoehd@ vendido por R$ 21 335,00. Se
optar em efetuar a compra desse mesmo automévaka, glevera pagar R$ 4 740,50(de

entrada, mais 6 prestacdes iguais. Qual € o valoada parcela?

P:- Esse problema esta bem elaborado? Esta demtk@ldr de um carro? E isso
mesmo, o carro pode custar 21 mil e pouco?

J- E isso. Eu ache responderam alguns, sem realmente perceber dizjam.

J- Nao- responderam outros.

J- Sim, acho que o preco de um carro popuaesponderam outros.

A discussdo sobre um carro custar ou ndo 21 m# sEgparou as opinides. Eles néo
souberam responder com confianca sobre o valor.

Perguntamos se realmente podiamos dar “4 mil” tiade e parcelar o restante em 6
prestacdes iguais. Insistimos em saber se realmssweaconteceria, mas ndo obtivemos

alguma resposta confirmando ou negando essa situaca



96

Perguntamos, também, o que deviamos fazer paradveesesse problema.
Aguardamos a resposta.

J- Divisdo— respondeu um participante.

P: - Divisdo do qué? Com qué? Perguntamos.

J - Nada a ver!Respondeu outro aluno referindo-se ao colega e @ue se devia
fazer a diviséao.

P: - Lembram quando estdavamos fazendo a planilhayadtos? Alguns alunos
disseram que iriam comprar um objeto que custava dea200 reais e vocés disseram: “Tira
0 que eu ganho por més, e o restante eu parcedtdo BEembrados? Ndo é o que estamos
fazendo?

J- Professora! Diminui 4 750 mil do valor

J -Divide o restante por 6. Certo?

P: - Quando vocés estavam fazendo a planilha, \d@io@suiram o que ganhavam por
més e dividiam o preco do objeto em parcelas. ¢esta?

N&o souberam responder. Matematicamente, respondgua deviamos subtrair o
preco do carro da entrada e dividir a respost&pporém, a pergunta sobre se haveria ou ndo
possibilidade de prestacdes néo foi respondida.

Solicitamos que lessem o segundo problema pargpugéssemos fazer a discussao.
Ninguém se pronunciou, aguardamos minutos, mas uranaluno quis ler. Lemos, entdo,

pausadamente:

2. Lauro comprou uma bicicleta por R$ 498,50 e jdegendé—la com um lucro de 8%

para compensar alguns gastos que teve com a meaateQual devera ser o valor da

venda da bicicleta para que Lauro obtenha esse?ucr

Esperamos que conversassem entre eles Os jove@e e empolgavam mais com o
gue perguntavamos. Sempre havia um siléncio artee gronunciarem. Parecia que estavam
com receio de responder erroneamente a pergusiatiimos em saber como resolver esse
problema. Relemos o problema, interpretando com ele

Um aluno disse:

J- Vocé deve dividir o0 498,50 por 100 e o resultaddtiplicar por 8.

P:- Vocés concordam?

J -Sim- disseram todos.
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Solicitamos, entdo, que lessem o terceiro proble®s. jovens ja estavam se

envolvendo, novamente, como no principio do teeoceircontro.

3. No supermercado Bom Preco, a garrafa de refrige@dat2 litros custa R$ 1,99. Mais
adiante, numa gondola, ha um andncio como estguars€omprando os refrigerantes [da

promocéo, quanto sera pago em cada garrafa?

8 ~
PROMOCAO
Leve 6 garrafas
b} Por R$ 11,34

Depois de ler o problema, explicamos cada detale envolvia o problema,
destacando a questdo de qual maneira seria magosocomprar:

J- 11,34 eu divido por 6 e compare.um participante respondeu

P: - E ai?

- Vocé encontra o valor de uma garrafa de refresponderam.

P: - Vocés fazem isso quando vdo ao mercado congigam produto que tem
promocao “leve trés e pague 2"?

Os jovens riram dizendo quedd. “Nem pensar, professdtd E complicado fazer a
contd, insistimos:

P: - Como é que na matematica vocé faz e no dia-aeté nédo faz? Nao importa a
promoc¢ao?

J - E complicado fazer todo o dia, entdo nem leva @mta a promogao -
responderam.

Um jovem riu e falou:

J - Meu pai pesquisa muito... eu ndo. Se ta baratccefepra se ndo, ndo. Quando
meu pai vai comprar alguma coisa ele pesquisa ncad® perto de casa, depois vai ao
outro mercado. Se for mais barato ele compra.

J- Meu v6 faz um monte de pesquis@spondeu uma aluna.

Voltando para a platéia perguntamos:

P: - Quando vocés querem comprar alguma coisasfazém pesquisa de pregos?

J- N&o- responderam rindo e conversando uns com 0Ssoutro
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Nesse momento, 0s jovens comecaram a conversas, reaiexaltando. Tivemos que
interferir solicitando que falassem um de cada wenao ndo entenderiamos o que eles
estavam falando. Uma participauliese:

J — Depende. Tem que ver se vocé vai consumir esgaréfas. Se vocé nao
consumir vai ser um dinheiro gasto “a toa

- Ela tem razéo. Sei la... 6 garrafas por 11 reis,vocé nao for consumir ndo adianta
comprar— respondeu outro pesquisado.

J- Tem que ver o prazo de validadéalou outro aluno.

P: - Entdo, ser4 que ndo € esse um dos motivosidguentreguei a folha de
exercicios, pelo qual muitos de vocés ficaram ceceip de responder? Quer dizer que em
um problema matematico deveria vir determinadosedstalhes?

Muitos se olharam, mas nao responderam nada, pece@mo pensativos.
Aguardamos alguns segundos e pedimos para quenlesgearto problema, que foi:

4. Em uma propaganda da rede de supermercados Em Raifd&l encontrou alguns produtos (¢

lhe chamaram a atengéo, entre eles sua barra delateopreferida. A caminho do Em Conta,

notou que o chocolate também era vendido no Supeach® Pequenininho, em embalag

diferentes das que apareciam no anuncioEdo Conta Em qual dos supermercados € n

vantajoso adquirir o chocolate? Justifique.

Supermercad&m Conta Supermercad®equenininho

Chocolate por apenas

Choco

Choco
Choco Choco
Choco Choco
Choco Choco
Choco Choco
Choco Choco

R$ 9,80
R$ 7,45

Lemos o problema pausadamente e explicamos algiakheés sobre ele, esperamos,
entdo, que respondessem a pergunta do enunciado.

J - Pequenininhe responderam uns.
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J - Em conta- responderam outros.

J - E mais facil comprar o de 9,80. Vocé da 10 e recab centavos de troco. Ai ndo
precisa fazer conta respondeu uma participante.

J - Ah! Isso porque vocé nao quer fazer cont@exclamou uma integrante do grupo
gue estava ao lado.

J - Ai vocé nao perde tempo. Da tempo de ir a outgadiie gastar o 20 centaves
retrucou novamente a mesma aluna.

P:- Ndo temos que calcular para saber qual € raaisjoso? - perguntamos.

J - Ah! Professora é melhor comprar o mais barato sjplera mais trocoRespondeu

P: - Entdo, vocés nao querem calcular?

J -Naa

P: - Entdo, que calculo matematico vocé deverierfpara saber qual é mais vantajoso
comprar?

J -Deve dividir o preco pelo total de barrinhas decablate. Acho que é...

P: - Todos concordam?

J - Sim- responderam em coro.

J - Eu pago quase dois reais mais caro, mas vem quasdro do chocolate. Entéo €
vantajoso comprar o mais caro.

P: - Que bom! Vocé analisou sem precisar fazeut@dc Muitas vezes, é assim que
procedemos quando vamos ao mercado. Nem em todommentos fazemos conta. Essa
andlise que vocé fez foi bem legal.

Solicitamos que lessem o quinto e ultimo proble@aempo havia passado muito
depressa e faltavam 10 minutos para o final da &dgovens também apresentavam sinais
de cansaco. Acreditamos que se tivéssemos continaiadiscussao sobre consumo e nado
apresentado os problemas matematicos, os mesmam tse envolvido maisO quinto

problema era:

5. Qual a melhor oferta?
a) A loja Alfa esta fazendo uma super oferta deetzen Uma caixa com 30 unidades custa
R$13,50. A loja Beta que fica ao lado, também kesofazer uma super oferta. Uma cajixa
com 50 canetas, da mesma marca, ela esta vendenB&20,00.
b) A loja Delta fez uma oferta relampago vendenacoges de cadernos com 12 unidades,
por R$ 54,00 cada. Para ndo perder a freguesiga &bma, rapidamente fez uma oferta

de cadernos da mesma marca, que vendia 15 unipadB$ 67,65.
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Lemos alternadamente, explicando o problema. Agdgans alunos responderam:

J - A Loja Beta- disseram.

P: - Por qué? - perguntamos.

J - Vem mais caneta. Olha vocé compra quase o dobadetas e o valor ndo é o
dobro. A diferenca em cada uma € de 5 centavos.

P: - Que legal! Interessante! Quando entregueiha fpara vocés, houve uma barreira.
Muitos ndo queriam porque tinha que fazer calculmgra vocés ja estdo analisando sem
fazer os calculos.

J - Ah! Compro quase o dobro de canetas, 30 para 5ago menos que o dobro.
Respondeu outra aluna.

P: - Muito bem! Vocés estédo analisando o probleema fazer célculos. Porque entdo
guando vocés estdo resolvendo um problema matematimés ndo param para analisar a
resposta que vocés dao? Sera que é muito difictEhBeram?

Os jovens pensaram e nao responderam.

J - Ah! Nao pede para vocé fazer o célculo. Eni@aé pode fazer o calculo e depois
analisar se deve ou ndo comprar — respondeu unoalun

J - Professora eu ndo compraria 50 canetas de mesarea.
P: - Entdo, esse problema esta fora da realidade?

J - Eu ndo compraria 50 canetas? Se for todas da mesmao que eu faria? —
confirmou outra participante.

P: - O que vocés acham? E a letra b desse proldetnanesmo sentido? Leiam para
ver. - Perguntamos

Esperamos que os jovens lessem o problema

J -Acho que a loja Delta.

P: - Por qué?

J -S6 tem trés a mais, o preco fica mais barato.

P: - Olhando o problema a, tem como reescrever @sddema para fazer dentro da
realidade?

Nesse momento, 0sS jovens se entusiasmaram, conmegaranversar juntos,

J - E s0 colocar no problema uma de cada cor.

J -N&o eu nédo compraria 50 canetasespondeu outro.

P: - Entdo deveriamos colocar menos canetas e aoldear em cores diferentes —
afirmamos

J -Acho que assim pode ser.
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O tempo estava se esgotando e 0s jovens estavarnveadnais empolgados com o
fato de poder analisar um problema e reescrevé@idral da sua realidade. Esperamos que
todos pudessem opinar.

O sinal para o segundo horéario tocou; logo, agemes e prometemos que
conversariamos em outras ocasifes sobre o consMmitos disseram ter gostado das

atividades e que gostariam de conversar mais sslseassunto.
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CAPITULO 4 — ANALISANDO AS CENAS

“Essa obra de arte que queremos moldar a
partir do estofo quebradico da vida chama-
se “identidade™ (BAUMAN, 2001, p. 97).

Nesta secdo, analisaremos as cenas provenientesnttasistas e dos encontros
tematicos feitos com os jovens buscando compreecol®o as identidades estdo sendo
produzidas dentro das praticas de consumo.

Como relatamos anteriormente, realizamos entravisteencontros tematicos para
buscar entender quem é o jovem de hoje, os ambigntefreqientam, a influéncia do grupo
e seu consumo.

Os dados aqui coletados decorrem de entrevistagjaatro jovens: dois que recebem
mesada e dois que ndo recebem mesada, da entfeitstaom a mae de uma das jovens,
bem como as cenas provenientes dos trés encosmtnésicos realizados com 35 jovens.

Os recortes das cenas aqui trazidas foram esceldiel@acordo com a relevancia das
questdes por nos abordadas e estdo organizadasnda & facilitar as explicagcbes que os
acompanham. Seguimos as seguintes convencdes aglo@sl jovens entrevistados serdo
identificados por nomes ficticios para preservar aeonimato; Quando a pesquisadora fizer
alguma interferéncia sera identificada por P; Bargovens que se destacaram nos encontros
tematicos usaremos J; Para os cortes explicateibesfpela pesquisadora serd usada a

identificacéo [...]; e, (...) para pausas, hesiaqios fluxos das entrevistas.

4.1  Arelacdo do jovem com seu consumo

Discutimos, no capitulo 2, o cenario da pos-modae que vem se delineando e
interferindo na formacdo dos jovens consumidoredeesua identidade. Para isso, nos
embasamos em autores como Bauman (2005, 2001, 1998), Hall (2006), entre outros,
que discutem esses aspectos e sob 0 enfoque dasiess analisaremos as entrevistas e 0s
encontros tematicos.

Ficaram evidentes, assim, nos relatos dos jovermp e da 0 seu consumo, como
administram os seus gastos, a interferéncia doogeug influéncia da midia e dos ambientes
por eles freqlientados. Nesse contexto, uns renab@s de seus pais, avos ou tias, outros
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recebiam menos. Alguns eram responsaveis e pensselra a maneira que se da o seu
consumo, outros, porém, sO pensavam em gastaresenpgrtar com as consequéncias.

Por exemplo, Anténio ndo recebe mesada, mas derapnat entrelinhas, o interesse
e responsabilidade como se recebesse mesada. Quaneéstionamos sobre receber mesada
ele disse: “[...]Jguanto a mesada, eu acho que nao é preciso receBeforcando a seguir:
“[...] eu ndo acho tdo necessario ganhar mesada”.

Antdnio alega que essa idéia vem de seu pai, paigindo ele, seu pai sempre lhe diz:
“[...] nunca vou dar mesada para vocé ficar gastando poroa “[...] se vocé tivesse que
gastar com onibus, ai precisaria de mesada”.

Em varios momentos, confirmou o seu envolvimentio pensumo e as orientacdes
recebidas pelos seus pais: “[Eftdo, as vezes meu pai compra e deixa aquilavpna e eu
deixo guardado”. Mas, eu ndo insito assim, de ficdorando, insistindo,... querendo
mesadaE “[...] eu ndo sou uma pessoa que fica gastando, gastgadtando”.“[...] Eu
nunca deixo minha mée gastar muito assim”.

Percebe-se, nesta analise, a ligacdo com o coulvslseus pais orientando-o sobre o
seu consumo. O poder exercido pelo pai esta inflaado na formacdo da identidade de
Antonio, pois, nota-se que a sua familia exercepamel primordial na orientacdo e nos
exemplos trazidos no discurso. Isso muito se adeamem a discussdo de Woodward (2000)
e Hall (2006) sobre a “fase do espelho”. Segundesautores, a formacao da identidade
perpassa pelo que o jovem vé refletido na imageseddeu” e do outfd.

Para Woodward (2000, p. 64), quando se adota uemdidéhde a partir do exterior do
“eu”, tende-se a identificar-se com aquilo que @eser. Em razédo disso, Hall (2006, p. 39)
afirma que a identidade € preenchida, ndo s6 petoegta dentro de nds, mas “a partir de
nosso exterior, pelas formas através das quaismagEnamos ser vistos por outros”. Logo,
em decorréncia disso, a identidade estd em format@awés de processos inconscientes,
imaginarios, “ela permanece sempre incompleta, sst@pre “em processo”, sempre “sendo
formada™ (HALL, 2006, p.38, grifo do autor).

Outra jovem que comprovou a interferéncia de seais pa formagdo de sua
identidade foi Frida, uma das participantes quebeanesada. Segundo ela, desde os nove
anos, demonstrou responsabilidade e, como entewist também a sua mae, percebemos
que as orientacfes dessa responsabilidade proveéeuadmae e avo. Ela diZd recebo

mesada todo més, isso faz uns dois ou trés andshavméae que me da. As vezes eu compro

470 outro no caso de Antonio S&0 0s seus palis.
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alguma coisa que preciso lanche]. Apesar de receber mesada, Frida argumerdae acha
algum produto com preco elevado, ela ndo compra guk sempre se previne quanto vai
gastar.

Sua mae, na entrevista, nos disse que o dinheilm a&rida € sempre controlado sem
que ela perceba; fator que revela que a mae espéypada com as praticas de consumo da
filha. Essa preocupacéo e interferéncia podemistysvcomo um componente de formacao
da identidade nesse mundo globalizado e p6s-modeoi®m mesmo indiretamente, a mae da

garota tem apoiado e controlado seus gastos:

[...] Entdo, sdo vantagens que ela ganha, ela vai cstapdo o

direito a ter o dinheirinho dela. Toda semana atgeesta sempre
dando alguma coisa para a Frida. Nao libero muitahetiro na méo

dela. Entdo toda semana tai, mesmo minha mae eugragdar uma

controlada. Que vO é aquela coisa [risos]. A minhde eu sei que
por baixo ela libera, hoje veio “ah a vé me deunt&o, eu peco pra
dar uma controlada sendo minha mae libera geraldaimais que é a
primeira neta

Confirma-se, na fala seguinte, o controle sobitha:f

[...] Eu td sempre controlando. E aquela coisa, contrdta assim

“quanto vocé tem”, “o que foi gastando”, “gastou rqué”, “com que
vocé foi”, “quanto gastou”, € aquela coisa, sem daentender que
nao esta controlando demais, sé pra saber pra dode dinheiro.

A mée colocou que a filha, as vezes, sofre e fiédrste quando precisa gastar o seu
dinheiro dizendo qué]...] Pra ela comprar alguma coisinha na rua assim,jélpensa duas
vezes, vocé vé que ela ta sofrendo, as vezesalac&dmpra que ndo tem problema”. Ela
nao gasta excessivamente”.

Em contrapartida, Raissa, que recebe mesada, masreatisfeita em ir, como diz
ela, “ao shopping e gastar tudo%abendo, segundo ela, quas“pessoas vao Ifnos
shoppingsjpara comprar”. Seu consumo ultrapassa o valor que recebe de ajedada que
se precisar de mais dinheiro, ela recebe mais ouokgeto a ser adquirido € caro, seus pais 0
compram: Eu recebo 50 reais por més de minha ndie,Raissa, porém: “[...Jasto em
torno de 250 reais, 300 reais por mé$..] Eu gasto toda a minha mesada e minha mée

sempre da mais para o lanche, pro énibus e quaadoc®mM 0S amigos”.
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No primeiro momento, a jovem disse que recebigi@nta reais como mesada, mas
seus gastos excediam esse valor e, portanto, arantoeceber de sua méde sempre mais,
afirmando, no final, que gastava em torno de dageatcinqiienta a trezentos reais por més.

Percebe-se, nesse relato, o quanto a pesquisad@resilvida com o consumo. O
motivador para gastar ou guardar o dinheiro seetldipteresse de se adquirir esse ou aquele
objeto, pois, segundo el&ssas coisas caras minha mae que da, é ela qugEd ou
confirmando: inha mée para de dar mesada e me da o que eu .qlelefone celular,
maquina fotografica, essas coisas que custam maiS0dreais’; confirmando: Eu gasto
bastante com supérfluo. As vezes eu me arrepenciontigrar algumas coisas”

Com Beatriz, a situacédo do consumo gerado peloepabe de seus pais e avos ficou,
também, evidente. Apesar de ndo receber mesadajratau que recebia de seus pais e avos,
em gastos assumidos por eles, um valor maiorudseg recebesse mesada.

Assim, seu interesse em receber mesada sO se \#irga o valor recebido
ultrapassasse 500 reaiSe eu fosse pedir mesada pedifia].mais do que 500 reais por
més”, dizendo néo ter idéia de quanto gasta por méanutem que comprar alguma coisa
encontra auxilio no cartdo de crédito da av®d 'hesse més gastei mais do que 500 reais.
Com Roupas e calcados que comprei no shopping, modoartdo...cartdo de crédito da
minha vo”.

Na concepc¢ao de Beatriz, ser boa consumidora & podgorar tudo o que quer, pois
segundo elaTudo o0 que eu quero eu peco para a minha avé, mgunaeu pai e minha mae,

e eles me dao”’Nao iremos discutir a questao familiar que ene@wida de Beatriz, porém,
no diadlogo que tivemos, percebemos a protecaowdiss tlvez em virtude de estar sob a sua
tutela, ou por pelo fato de seus pais terem oatrdlia.

Quando Ihe perguntamos se os jovens deviam reoeh&o mesada, a mesma alegou
que se eles recebessem ficariam muito mimad®shre os jovens receber mesada, eu acho
que eles ndo devem receber mesada, por que...sefo/do comecar desde pequeno ser
muito mimado... Eles v8o ser muito mimados.ls50 apresenta, para no, s uma contradicao,
pois Beatriz gasta o quanto quer , tudo o que pade aos seus avoés e pais e eles Ilhe dao.
Afirmou, inclusive, que usa o cartdo de crédito aled; afinal, isso ndo representa ser
mimada?

E mais importante para essa pesquisada recebeetmdorma de presentes e, dessa
maneira, ndo se preocupar em administrar seu prdprheiro, pois a mesma diApesar

de n&o receber mesada eu recebo tudo de meuskvdésomo se fosse mesadal..:] Eu sei
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que ganho mais do que se eles me dessem me®shttiz se percebe consumista e diz: *
nao sou bem um exemplo, eu gasto bastante”.

Em relacdo ao fato de ganhar tudo dos pais e, gee enotivo, consumir
exageradamente, num dos encontros tematicos quesrdgersavamos sobre ser ou nao
consumista a turma apontou para um colega alegdfidan uma pessoa aqui que é

consumista “pra caramba”™.O aluno, no entanto, ndo se via um consumista,aakss
amigos o perceberem assim. Eles disserduatarfo é consumista”, “usa uma chuteira por
jogo” e “cada dia ele esta com um ténis nov®™ Até para jogar bola ele vai com roupas
novas, ténis novo”

Muitos jovens ndo se véem consumistas por que sgaemeados com o querem e
isso, para eles, ndo representa 0 ato de conslssirpode ser confirmado que esse aluno
afirmou que ndo era consumista, mas sim tusha méae sim € consumista, compra muita
coisa”. Porém, na hora em que esse pai hdo puder maisifgaseonde o filho vai buscar o
retorno para manter esse padrdo de consumo?

O fato de serem presenteados com tudo o que deségjifierente para os jovens com
a postura de ser consumista. Muitas vezes, redelder o que quer € uma relacdo de
compensacao dos pais que, como ndo podem estani@esem decorréncia de algumas
situacdes, tentam compensar com presentes e nébper que estdo influenciando o filho
para 0 consumo.

Nos relatos, 0 que mais se notam sao as dificudgde os jovens apresentam em
lidar com situacdes financeiras. Ao receber tudpue querem os mesmos tentam justificar
seus gastos exagerados e, quando se véem frent@ta €¢om decisbes que envolvem o
consumo, ficam perdidos.

Muitas vezes, 0 consumo exagerado € ocasionaddgudidade em receber todos os
objetos desejados, ocasionando com que 0s jovengrem e pecam, mesmo que nao haja
tempo para usar tudo o que € comprado e recebidm fensar na utilidade e nas
consequUéncias geradas por tanta compra, descaatpibe que se tornou obsoleto, como diz
Bauman (1998), sem considerar a adequacéo dosgjbensssuli.

Durante toda a pesquisa, em nenhum momento, figplic#o por parte dos jovens
que, se desejarem um objeto que esta acima daitidssie de aquisicdo, deixardo de té-lo
ou de compré-lo.

Entdo, todas as praticas e estratégias feitas jmaless séo estratégias que envolvem
alguém que ird completar o dinheiro que esta fdtiaseja por meio da mesada que ele vai

guardar ou utilizando o cartdo de crédito da awéndéncia € sempre exigir dos pais ou avos
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0 objeto de desejo. Porém, em momento algum fidao que a possibilidade de querer
alguma coisa que ele ndo podera ter.

Assim, o planejamento se da para esse publicontalsede buscar qual ser4 a fonte
financeira, isto €, seja ela buscar o dinheiro oenpais, pagar a aquisicdo em prestacoes,
guardar por algum tempo a mesada; enfim, podenvé&was as possibilidades, mas, em
momento algum ficou explicito € a possibilidadgalem nao adquirir aquilo que quer.

N&o passa pela concepcdo desses jovens deixaretar dequele objeto, como
percebemos nos encontros tematicos. Por mais qdiga@ue esse objeto € “querer’ e nao
“precisar’, ndo passa pela compreensao deles atd@ir de ndo té-lo e, ainda assim, ser
participante do grupo. Deixar de comprar um MP3,ep@mplo, esta fora de cogitacéo.

Entdo, as estratégias dos jovens sdo aquelasstie weiculadas as condicbes de
suprir o dinheiro que falta e € 0 que a pessodafth# hoje. O adulto compra a prestacao na
loja, faz empréstimo no banco ou usa o cartdodlitorpara comprar objetos.

O gque os jovens estao reproduzindo sdo, na verdadeyovimentos que ele vé no
adulto, seja pai, mde ou avos. Isso fica evidencredargumentacdo daquele jovem que néo
se vé consumista; como ele é presenteado, alegaiptea mae, sim, é consumista”

N&o podemos esquecer que, muitas vezes, o adutisga por uma questdo de
necessidade. A compra de uma casa, por exemplom& mecessidade basica e,
frequentemente, para suprir essa necessidade i6gfager financiamentos. Contudo, nesse
aspecto, estamos nos referindo ao caso de pesseasstfio contraindo dividas por uma
questdo de necessidade de consumo. Porém, o gsisena entre os jovens e 0s adultos é o
consumo como um meio realizado para suprir umasset@e: a necessidade de interagir
com o outro, como € questdo do contato com o vemggdando se precisa ser notado, como
€ a questdo do status; ou quando para ser pase desdaquele grupo, é necessario ter
determinado objeto.

4.2  Arelacdo do jovem com a quantificagdo e o \wlmonetério

Outra questdo a ser discutida refere-se a difideldgue os jovens apresentam na
quantificacdo e o valor do dinheiro. Nos questiomatms que envolviam valores monetarios
como: a quantidade dos gastos, valores de objatgsos jovens davam respostas evasivas

que, muitas vezes, eram contestadas pelos prauiegas.
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Uma participante afirmou‘Sé com os “Rebeldé® eu gastei num ano... 5 000
reais...”. Percebe-se que a aluna ndo apresenta no¢desndaip de 5000 reais ao ano,
pois, quando a pesquisadora a questiona que is&D @fa torno de 500 reais por més a
mesma nao justifica, somente afirma que gasta wm™o“Em revistas, Cds, tudo dos
Rebeldes...”Ela deixa explicito que fdiS6 com os “Rebeldes™(grifo nosso), portanto, ela
pode ter mais gastos excedendo a esse valor.

Outro pesquisado, tratando de seus gastos mersses &6 na escola eu gasto 2 500
reais de passagem de Onibus e lari¢gefo nosso). Quando foi advertido pelos seusgas
que o valor era alto demais, 0 mesmo justificoemiilto que gastava sete reais em passagem,
lanche e comprava mais alguma outra coisa. Facamasalculo: Sdo, aproximadamente, 22
dias letivos no més multiplicados pelo valor daspgem (sete reais) dita pelo aluno perfazem
um total de 154 reais (cento e cinquenta e quatasy, restando um total de dois mil reais
mensais. Se dividirmos os dois mil trezentos eantare seis reais pelos dias letivos do més
chega-se a, aproximadamente, cento e seis readigpdBera que esse jovem realmente tem
nocao da quantificacdo e do valor do dinheiro?

Outro participante pertencente a0 mesmo grupo nrdargque gastava mensalmente:
“Acho que é trinta reais"O que apresenta é um valor muito baixo para aegasensais de
um jovem que esta envolvo em um mundo repleto siauacdes de consumioogo, sobre
esse aspecto, hdo ha um consenso, ou se apresaiaes altos como cinco mil reais anuais
e dois mil e quinhentos reais mensais ou valore®$®&omo trinta reais mensais.

Um outro momento em que as dificuldades de queatifio e valor do dinheiro
ficaram evidentes foi nos encontros tematicos. rResliaos jovens que apresentassem um
valor ficticio que suprisse seu consumo mensal. diziem que valor necessario para seus
gastos seria cem reais, outros afirmavam duzensass.r Muitas discussdes foram
presenciadas entre eles e, mesmo no final da atejdalguns ainda se mostravam
insatisfeitos com o valor.

Algumas das afirmacdes dos que discordavam conesada ser duzentos reais
foram: “Nossa! Entdo vocé quer comprar um c&to “Eu iria guardar até os 18 anos.
Pagaria minha universidade e depois iria comprar cerro”.

Entdo podemos questionar: como comprar um carrodr@antos reais? O aluno que
respondeu que iria guardar o dinheiro para comypracarro e pagar a universidade tem 13

anos. Mesmo que ele guarde os duzentos reais reensgieriodo de 12 meses, ele teria dois

“8 Rebelde” é um grupo musical composto por jovensmiésma faixa etéria dos pesquisados.
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mil e quatrocentos reais, calculando os anos dtafgpara ele completar 18 anos da um total
de nove mil e seiscentos reais; isto €, mesmo jooos de aplicacdes, seria impossivel
comprar um carro e pagar uma universidade comvesse

Ao explorar um problema sobre a compra de um casgpvens nao conseguiram
responder para a pesquisadora se um carro, realnpette custar ou ndo o valor descrito no
problema. Quando perguntamos se um carro podestarct?1l e pouco”, foram poucos 0s
jovens que se pronunciaram afirmativamente. Mesnatuno que disse que compraria um
carro quando “crescer” ndo conseguiu quantificae @slor.

No contexto da resolucdo dos problemas em mateaa&isc jovens se preocuparam
como se deve fazer o célculo e ndo em relacionvalay do objeto em questdo com o valor
real. Nota-se, portanto, que os jovens apresenificnldades em quantificar e que as nocoes
sobre o valor do dinheiro, valor unitario e dosetd, ndo fazem parte de seu contexto
escolar.

A nosso ver, em funcdo da experiéncia como eduaa@sse € um conteudo que a
escola deve trabalhar. E fundamental, para seadm@sumidores conscientes, que a escola
ensine o0 jovem a quantificar, a perceber o que & F&ntajoso comprar, se seus gastos
excedem ou ndo seu orcamento, e até para sabetesmitchado produto esta caro ou ndo em
funcdo de outros produtos semelhantes. Pouco seovéotidiano escolar questdes que
explorem situacfes concretas de consumo, gastosngificacao.

D’Ambradsio (2005, p. 78), focando a perspectiva&titomatematica argumenta que:

A capacidade de explicar, de apreender e compreege enfrentar,
criticamente, situacdes novas, constituem a amagdm por exceléncia.
Apreender ndo é a simples aquisicdo de técnicaabdidades e nem a
memorizacdo de algumas explicacdes e teorias. (BRMSIO, 2005, p.
81)

Nesse sentido entendemos que a escola deve onmgasmaprojeto pedagogico
considerando-se as especificidades da juventudbajaese faz presente nessas instituicoes e,
particularmente, discutir as praticas de consungarozadas pelos diferentes grupos de
jovens. Ou seja, a escola deve abrir espacos peralierentes praticas possam se fazer

presentes ao longo do processo de formacéao tastridacas quanto dos jovens e adultos.
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4.3  Arelagcdo do consumo e o mundo das novas telogias

Além da dificuldade com a quantificacdo do dinhepercebe-se que 0s jovens estdo
envoltos no mundo capitalista que os leva a adquiodutos sem a real necessidade.

Tantos nas entrevistas quanto nos encontros tasatiata-se que, independente do
valor da mesada ou do que recebe de seus paisliddde € consumir, adquirir produtos que
possam dar alguma satisfacédo pessoal e integeadosgrupo.

Hoje, a sociedade contemporanea se dedica a pweéugduisicdo de crescentes bens
de consumo cada vez mais diversificados. Para acluavivéncia, é essencial que mais e
mais produtos sejam criados e adquiridos e, dess®,nsejam os substitutos daqueles que
sdo caracterizados como ultrapassados. Para Bail®88, p.88), “O consumidor em uma
sociedade de consumo é uma criatura acentuadand@etente dos consumidores de
quaisquer outras sociedades até aqui”, pois, ressadade sempre havera, por mais que
consumamaos, um novo produto, uma nova tecnologé& Encada e, assim, somos obrigados
a conseguir mais dinheiro para satisfazer as noeesssidades.

Os jovens sao alvos dessa sociedade de consumiBargsan (1998) diz que quanto
mais o consumidor compra mais tem necessidaderdprag, devido a influéncia do mercado
consumidor, logo “Quanto mais elevada a “procuracdosumidor” (isto €, quanto mais
eficaz a seducdo do mercado) mais a sociedade muroa@ores € segura e prospera’
(BAUMAN, 1998, p.55) e afirmando, ainda, em outhae’ que uma das normas ditadas aos

consumidores dessa sociedade de consumidoresrépad®ar o seu papel de consumidor e:

Para aumentar sua capacidade de consumo, 0s cdosesindo devem

nunca ter descanso. Precisam ser mantidos acordadoslerta sempre,
continuamente expostos a novas tentacfes, num oestad excitacdo

incessante — e também, com efeito, em estado @gétparsuspeita e pronta
satisfacdo (BAUMAN, 1999, p. 90).

Portanto, esse € o principal foco do mercado coikumisto €, a sua engrenagem
principal. Produzir mais, vender mais e fazer aneouoa girar, tornando, muitas vezes,
iluséria a busca da felicidade por meio do consumo.

Ilgualmente, os jovens sao alvos faceis para o mercansumidor, visto que as novas
tecnologias sao atraentes, luminosas e vem seroprauma mensagem subliminar de que o

produto vendido pode produzir maisituse prazer.

49 BAUMAN, Zygmunt.Globalizacdo: As conseqiiéncias humanaRio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 1999.
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No segundo encontro, por exemplo, exploramos asnrEcdes trazidas nos encartes
veiculados em jornais e revistas, bem como encalessupermercados e de lojas
especializadas em vendas de todo e qualquer tipocodeto.

Quando apresentamos esses encartes, 0s jovensdgpagificamente nas paginas que
traziam os produtos eletro-eletrénicos e similactesyprovando que lhes interessavam muito.
Pedimos que separem 0s objetos que por eles fadasgificados como “Querer” e outros
gue para eles seriam importantes para a sobrevavéomo “Precisar”.

Perguntamos, na opinido eles, qual seria a def@irfigderer” e responderam: “coisas
supérfluas”, “qie poderiamos viver semja os itens classificados em “precisar”, segundo
eles, seriam: “ogue Sd0 necessarios para a sobrevivéncia”.

Sabiamos, pelas respostas, como eles estariamasépaos recortes dos objetos.
Esperavamos que ndo houvesse tanta davida pasaeyed painel, porém, ndo foi isso que
aconteceu. Os jovens estavam separando os redergsordo com definicdo dada por eles.
Eles apresentaram ciéncia do que era “querer” gudoera “precisar’, sabiam que, certos
produtos, poderiam viver sem, no entanto, ndogséttava fora de cogitacdo, pois deixar de
ter esse produto significaria ficar fora do grups que possuem.

Em determinado momento, no encontro, questionan®sprodutos que foram
registrados no painel e recebemos respostas cemguerd, seguindo por questionamentos
como:

P: - Vocés viveriam sem iss0?- perguntamos.

J - Nao — responderam em coro.

P: - Vocés viveriam sem MP3? — perguntamos.
J - N&o - responderam em coro

P: - E sem o computador? — insistimos.

J - Nado — Responderam.

Os produtos relacionados no item “querer” variavdem TV LCD, notebooks,
computadores, Dvds, fita de Dvds até pranchinhaatelo. No item “precisar’” estavam
sabonete, xampu, mas também TV de LCD, camararfdtog, computadores etc.

Percebe-se, assim, que o jovem sequer conseguebpelge precisa ter ou quer ter
uma camara fotogréafica, um MP3 ou a TV de LCD, p@ialmente, para fazer parte do grupo
€ necessario “ter” certos objetos. Entdo como eldepseparar 0s objetos em “ter” ou
“precisar’? O jovem, embora tenha consciéncia ae palmente precisa para sobreviver,

sabe, também, daquilo que precisa ter para faz&r ga grupo.
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Ao entrevistar Beatriz, pudemos confirmar quanjowem esta envolvido nas novas
tecnologias e sente “necessidade” em ter os predutis avancados e, dessa forma, poder

fazer parte de um grupo, como ela disse:

Eu sempre peco o que quero ganhar para minha néaka vo. No
natal vou ganhar um Ipods, uma maquina digital ecghalar novo. O
meu celular quebrou. Eu tenho MP3 e é a baterimuéto ruim que
tem que estar sempre comprarjddateria].Celular legal é... Se tira
foto, grava video, toca MP3, viva voz, e §pensandop modelo. Eu
troco de celular a cada ano.

As novas tecnologias fazem “a cabeca do publicerjgwois, sempre que um novo
celular é lhe é apresentado, 0 mesmo ja se interageomina facilmente. Beatriz afirmou
que troca de celular a cada ano, confirmando artagem® que dizia: “Pessoas com menos
de 25 anos trocam o celular uma vez por ano (as melhas, a cada dois anos)’
(VEJA,Especial Jovens, agosto, 2003). O alvo dapresas de telefonia, realmente, é a
parcela da juventude.

As novas tecnologias que os celulares apresentamexgdloradas exclusivamente
pelos jovens, visto que muitas pessoas de “ouksscdes” ja nos afirmaram que usam o0
celular somente para “falar” e que sequer sabemocmcionam as funcdes que ele
apresenta.

Em decorréncia dessa instabilidade provocada pefocado consumidor, percebemos
a fluidez das identidades produzidas nas pratieasodsumo da juventude. Assim, “Quanto
mais a vida social se torna mediada pelo mercagloaglde estilos, lugares e imagens,|...]
mais as identidades se tornam desvinculadas —ofidas — de tempos, lugares, histérias e
tradicdes especificos e parecem “flutuar livremgHt&LL, 2006, p.75).

O problema ndo esta no consumo, mas sim no conswMmigue ataca,
vertiginosamente, nossos jovens. Na sociedade envigemos, o consumismo vai além das
necessidades fisicas, como comer, se vestir, sgtidiypassear etc.; ele ultrapassa o que é
necessario para viver, engloba emoc¢des imagindtiaées e desilusées, sonhos e fantasias.

N&o podemos negar que o mundo das informacdesreuas tecnologias faz parte da
vida desses jovens. “Os meio de comunicacéo cr@amasiformas de acao e interacdo e novos

tipos de relacionamento social” (THOMPSON, 2004,/p) trazendo, a todo 0 momento,

* Eles gastam muito. Revista Veja: Especial JoversPailo, agosto, 2003, ano 36, p. 80-83. Trata do
consumo entre o0 publico jovem. Essa reportagemigoutida no capitulo inicial.
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novas tecnologias que, como discutimos no capusdio ultrapassadas como o pulsar de um
relogio.

O grupo tem valor fundamental para o individuo gtravessa a juventude, seja no
ambiente escolar ou fora dele. Quando perguntam®gosens, no questionarionicial, se
fora da escola eles se encontravam com colegas, desipesquisados das trés escolas se
equipararam na resposta “sim” e “as vezes”, modtrah pesquisadora que esses dados
refletem a formac&o do grupo no ambiente escotpreeé ampliado para ambientes fora da
escola.

Nao queremos aqui dizer que isso ndo é saudawebgarvem, ja que, de acordo com
nossas discussdes iniciii® embasados em diversos autores, a juventude éasmade
transicdo entre a infancia e a idade adulta, naaparem muitas mudancas e acfes como
distanciamento da familia e uma maior aproximagioudros jovens. Tais processos geram a
formacao de grupos — fator que é fundamental pagaogovem possa se organizar dentro de

si mesmo.

4.4  Arelacdo da escola e o consumo

Os jovens passam a maior parte de seu tempo nk estammbém nela eles precisam
se alimentar, comprar seus materiais etc. Ndo $sg®e nao seja necessario, mas queremos,
nesse momento, evidenciar que nesses ambientesos®m as suas relagbes sociais e,
consequentemente, 0 consumo.

No interior dessa instituicao, o jovem particigag parte de um grupo desempenhando
funcdes variadas, individualmente e coletivamefegundo Woodward (apud SILVA, 2000,
p. 30):

Os individuos vivem no interior de um grande numee diferentes
instituicbes, que constitui aquilo que Pierre Boewdchama de “campos
sociais”, tais como as familias, os grupos de @segs instituicdes
educacionais [...]. NOs participamos dessas inghiés ou “campos sociais”,
exercendo graus variados de escolha e autonommcatia um deles tem
um contexto material e, na verdade, um espaco &gan, bem como um
conjunto de recursos simbdlicos.

Nesses ambientes, o cotidiano escolar cruza caréacia do individuo, produzindo,

na medida em que as condi¢des econdmicas, instiisi culturais, ambientais e éticos se

*1 Os dados desse questionario estio discutidosmnd ca
%2 Cap.1 na discussao sobre a caracterizacéo |pgit@dgica do jovem.
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modificam, valores no ambito social e coletivo.d meio desses cruzamentos que o jovem
se produz e reproduz a sua historia, se comportdadacordo com cada ocasido. Pensando
assim, podemos concluir que a sua “identidade”éalgo fixo, tampouco imutavel.

Sobre o0s gastos na instituicdo educacional que gepominamos escola, a mae de
Frida salientou que o consumo de sua filha nessbéeates esta relacionado com as suas
relac6es sociais. E de seu conhecimento que e$serdaentern consumo e que 0s amigos tém,

de fato, influéncia nos gastos praticados por #ua fconforme ela mesma afirma:

[...] A gente apesar de ndo ter uma renda assim, elpreeastudou
em colégio que tinha um pessoal com um nivel umudolio mMais,
nos tinhamos que poder manter um pouquinho. Vemtra deixar
comprar um lanche, participar de alguma coisa nantoea, ter
sempre um trocadinho pra comprar alguma coisa pia ficar sem
poder.

O grupo, dentro do ambiente escolar, tem papeldnetital no que concerne aos
gastos individuais. Quando questionamos cada estiido onde eles gastavam seu dinheiro,
apareceu o “lanche na escola”, “materiais”, “cartefs coloridas” etc.

Raissa e Beatriz, duas das entrevistadas, sdo smagaudam na mesma turma e
compactuam as mesmas idéias. Quando perguntamaissaRobre quais produtos e onde ela
os compra, nos disseEti uso meu dinheiro para comprar lanche na escblacos,
pulseiras, quando eu saio com meus amigos e quandoiajar’. Complementou, logo a
seguir:“Eu s6 compro Ignos shoppings]assim: Canetinhas, bijuterias, lapis de olho,asss
coisas, borracha bonitinha, caneta gel”.

O grupo, para ambas as amigas, tem um papel fumdainma sua formacgcdo. Quando
questionamos sobre isso, ambas responderam qugrgeo de amigos é fechado e nao
“entram” as pessoas classificadas como “emo” que “sédo acquglae usam calca colada com
ténis all star e usam franja, a pessoa precisatilo, ser legal e ter bom caréater”.

Quando perguntamos se o grupo influenciava na cgrdeterminado ténis, roupa
ou 0 que come, Beatriz respondeu: “[Adsim, se vocé ta no grupo... tipo...uma pessoa vai
comer no Mac Donald’s vocé néo vai ao Habib’s |dége, vocé fica junto com a pessoa’.
Acrescentou, posteriormenteN6 grupo eu tenho personalidade, assim... é mas &
pessoas me copiarem. Nas roupas € o pessoal quepig eu gosto e compro...

Ambas confirmaram a reciprocidade sobre a intenf@aédo grupo em suas praticas

de consumo: elas influenciam e séo influenciadés geipo. Informaram, inclusive, que o
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grupo se comunica para saber quanto levar de dinhaiida aos shoppings, discute sobre o
que vao comer, o que gastar e onde. As amigas@sstam que, para fazer parte do grupo
tem que $aber gastdr.

Na entrevista com o Antonio, ele nos disse quenbalio ganho por ele é gasto na
escola para comprar lanches e materiais. E queaesempre alega qué&em que pagar
assim, a tua escola, o que comer, brincar se diveminca dar mesada para ficar gastando
por ai...”.

Nos encontros tematicos, ficou evidente a formaddayrupo dentro do ambiente
escolar. Os jovens eram participantes da mesmaesala componentes de cada grupo
sentavam proximos uns dos outros.

Estavamos discutindo os gastos que eles tinhamdquiam aosshoppings centers
uma das jovens lembrou, como que pensando sobssumta: Mas na escola também tem
consumo”.

A consciéncia dos jovens de que na escola tem ounse da em virtude do que eles
percebem em seu redor. Lanches, passagens de éniateriais escolares sdo necessarios e
demandam gastos. As acdes e conversas dentro denéenlescolar convergem para o
consumo e, ndo raras vezes, 0s grupos tém infeudpbi seus componentes e, geralmente, é a
voz do grupo que fala mais alto.

Nos encontros tematicos, por exemplo, as idéiasada grupo foram mostradas em
situagOes em que eles tinham que decidir sobrecesagjuele objeto e sobre quanto se deve
ou ndo ganhar de mesada. Sempre um grupo se sobress discussodes e interferia na
opinido de cada um.

Percebemos, também, essa influéncia na discus&@e sovalor ficticio de mesada
gue deviam receber por més. Houve debates e cage,gao mesmo tempo em que
compactuava as idéias, discordava reciprocamenmteu FBaliente a influéncia de alguns
grupos na discussdo. Os alunos que se pronunciayawor dos duzentos reais faziam parte
de um mesmo grupo e estavam sentados préximos asm®utros. Os contrarios a essa
guantia eram de outro grupo e também tinham ainégo formada.

Portanto, se é evidente o consumo dentro dasuiigSiits educacionais e na formacao
dos grupos sociais € imprescindivel, enquanto eldiuesa, trazermos a tona a seguinte
questdo: como podemos auxiliar os jovens na formalgd identidades que sdo geradas
nessas praticas de consumo? Acredita-se, assing gseola tem o papel fundamental nesse

aspecto.
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Outro aspecto a salientar sdo os ambientes freaienpelos jovens. Esses ambientes
podem provocar um emaranhado de valores e conspuraq@odem interferir na formacao de

sua identidade consumidora.

4.5  Arelacdo dos jovens e os ambientes frequentadpor eles

Em todo o momento da pesquisa de campo, as cosvaragergiam para os locais e
ambiente¥’ frequientados pelos jovens.

Segundo Woodward (Apud SILVA, 2000, p.30), os amige sociais que
freqientamos, bem como os locais de encontro eupogpelo qual participamos, tém
interferéncia direta na formacéo da identidade.eBocque “Diferentes contextos sociais
fazem com que nos envolvamos em diferentes sigdifis sociais” (ibidem), nos afetando
profundamente, causando confusdo na forma com geE&emos, sentimos, Nos portamos e
até a maneira como agimos frente ao mundo pos-moder

Nesse sentido, o individuo que atravessa a juventuee € participante desse mundo
pés-moderno, tem diferentes identidades em difeseltcais e situacbes. Ele pode até se
sentir, literalmente, como sendo a mesma pessoa, n@ verdade é “diferentemente
posicionado pelas diferentes expectativas e résgigociais envolvidas em cada uma dessas
diferentes situacfes” (Ibidem) se constituindo,caiha contexto e diante dos outros, de forma
diferente.

Ao participar desse mundo pds-moderno o jovem &etgliambientes que produzem e
incitam o consumo, como é o caso dbeppings centerMuitas vezes, ele mesmo, que é
participante desses ambientes, ndo sabe se gosépse sente a vontade ou ndo, e é comum
se agitar e gaguejar quando o assunto discutideréadesses ambientes.

Vejamos, por exemplo, a entrevista feita com ArBniQuando comentamos sobre o

que ele achava detioppings center® mesmo se mostrou inquieto, respondendo:

[...] raramente vou ao shopping sozinho. Sempre que vou,
acompanhado de meus pais nos finais de semanazas eu gosto de
uma blusa e quando vou pro shopping eu compro,inbharmée fala
gue eu to precisando e ela compra. Eu compro seraprdoja de
calcas de malha.

%3 Esses aspectos foram discorridos amplamente niulcepi
>4 Nome ficticio dado ao primeiro entrevistado.
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Antonio disse que o0 shopping produzia certo encaeéo nas pessoas, talvez pelo

fato de ser um local de compras repleto de luzatsiees arrumadas:

Vocé entra no shopping e aqui esté a sgfda um gesto para mostrar
a porta] mas, se tem uma parede adubvamente com gestos
identifica o local de uma paredefpcé tem que dar uma volta inteira
no shopping vé tudo o que tem pra depois sair a8s/gocé acaba
comprando varias coisas, V& uma roupa, “ah... qumita! vou
levar!” ai vé outra coisa , “ah essa é para comhireom a calca”,
compra uma blusa e assim vai. Além disso, as piap@as levam as
pessoas a querer adquirir esse ou aquele produsando termos
como “que legal”, “ai a pessoa ja fica imaginandolyrinquedo de
carro, helicépteros, a gente fica assim imaginando.

Esses ambientes sé@o projetados para que o conswridota atraido pelo desejo de
comprar e, normalmente, sem a real necessidadeniénpercebeu isso quando disaé...
que bonita! vou levar!”ai vé outra coisa , “ah eségpara combinar com a cal¢a”, compra
uma blusa e assim vai.

Bauman (1999) diz que esses ambientes imensos pofigater oportunidades de
encontros, ao mesmo tempo em que nao consegue \@oearcontros de velhos conhecidos,
sdo agitados e, mesmo assim, neles nao se corgE@dongos bate-papos necessarios para

estabelecer padrées de comportamento. Ele cordiimazando que:

[...] os shoppings sdo construidos de forma a maage pessoas em
circulagédo, olhando ao redor, divertindo-se e &zridn-se sem parar — mas
de forma alguma por muito tempo — com inUmerascass; ndo para
encoraja-las a parar, a se olhar e conversar, sapem analisar e discutir
alguma coisa além dos objetos em exposicdo — riifeiés para passar o
tempo de maneira comercialmente desinteressalldBAUMAN, 1999, p.
33).

Para comprovar o consumo e as relacfes pessoaenfganesses ambientes, Raissa,
uma das jovens entrevistadas, disse que é fregibeatassidua desses ambientes, onde faz a

maioria de suas compras. Quando questionamos danse sente nesses locais, respondeu:

E um lugar que vocé se sente... ndo livre, mas ses@nte... tipo... &
vontade... ndo a vontade, deixa ver... vocé saredom ir ao
shopping, vocé pode olhar as coisas, gostar, porgigeé todo mundo
gue compra e vocé nao se sente... ai tipo...pedsaou SO eu que
nao vou compra, tem mais gente. Tem bastante,gprdado ta
muito cheio é ruim, quando ta bem vazio € bom, @acéntra com 0s
amigos € legal. Eu sempre compro no shopping edam#m outros
lugares.
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Nesse momento, pareceu-nos que Raissa estava éta dobre a sua concepcédo do
envolvimento que os shoppings produzem. Ao mesmpdeem que ela acha que as pessoas
ficam a vontade, livres, acaba por admitir que W&@omesmo tempo em que acha que é bom
participar do mundo que esses ambientes apresegit@discorda dizendo que € ruim quando
se tem bastante gente. Em sua fala, percebemoa gaeota se sente aflita e, igualmente
tranquila, ao participar desse mundo que pode aucoe@nprar, se espelhando em outras
pessoas que nao podem comprar.

Bauman (2001) coloca que esses espacos fisico®rdgimo, como oshoppings
centers sdo compartilhados por outros atores que reale@ridade similar, como o ato da
compra. Comprar, para Raissa, tem a conotacaordemgeipante dessa acdo e, a0 mesmo
tempo, ndo encoraja a interacdo, pois sua fala..¢ TEm bastante gente, quando ta muito
cheio é ruim, quando t4 bem vazio é Harli'.

Assim:

Qualquer interacdo dos atores os afastaria dassaefe que estdo
individualmente envolvidos e constituiria prejuizn,ndo vantagem, para
eles. Ndo acrescentaria nada aos prazeres de coengliesviaria corpo e
mente da tarefa (BAUMAN, 2001, p. 114).

Estar em ambientes lotados interfere no propésiteainpra e esses atores almejam
encontrar, somente, quem eles querem encontrar, @opessoas nao vao para esses templos
para conversar ou socializar. Levam com elas gealgpmpanhia de que queiram gozar (ou
tolerem), como os caracois levam suas casas” (BANMZ001, p. 114).

Raissa se mostrou propensa a gastar nesses aral@earieontrar com os amigos, mas
nao realizar a interagdo com as outras pessoas.

Quando a questionamos sobre o qué comprar e omgleraioela afirmou: Eu gasto
bastante nos shoppings centers, freqiento muitopraficamente todo o sabado. Eu sé
compro |4, assim, Canetinhas, bijuterias, lapisalleo, essas coisas, borracha bonitinha,
caneta gel”. E ainda afirmou’Quando eu quero uma coisa eu guardo, quando o ¢
gue comprar vou ao shopping e gasto tudo”.

Beatriz®> , amiga de Raissa, participa das mesmas idéiasndinento da entrevista
com Beatriz, Raissa estava presente e sempre camiga mencionava algo sobre os

shoppingsa outra concordava.

%5 Beatriz — nome ficticio da terceira entrevistada.
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Quando questionamos Beatriz sobresheppings, a mesma respondeu que sempre
compra suas roupas nesses ambientes, pois ageupas'sdo de marcatomplementando
“Quando vocé vai ao shopping comprar essas coigasé sobe a escada rolante vocé tem
varias lojas de marca boa. Lojas bonitas... é bmrtshopping, principalmente agora no
Natal que ta tudo enfeitado”.

A sua preocupacédo é nao poder comprar nesses tpeaigo afirmou que:

[...] Dai, meu avd falou assim: “no ano que vem vocé gaaihar
mesada, dai eu ndo vou mais pagar o teu Onibustevajue ir pra
escola com 6nibus de linha e vocé que vai pagaf’véu ter que
comprar o lanche com meu préprio dinheiro e voudiee pagar tudo.
Vai ser mais dificil, porque se vou ao shoppingp na@u ter mais
minha avé para pagar, dai eu vou ter que pagar coeu dinheiro,

entendeu... meu lanche ,tudo, eles ndo vao dar dmalieeiro, dai eu
Vou ter que economizatr.

E notdrio que Beatriz tem consciéncia de seus gas8e sentiu decepcionada em ter
que economizar a partir do momento em que comegasseeber mesada de seu avd. Seus
gastos excediam ao valor que ela julgava necesparis mesada e pensar em ir nesses
“templos de consumo” (BAUMAN, 2001) sem dinheirdeem fora de cogitacao.

As colocacOes feitas por Frida na entrevista ndanfodiferentes das de Antonio,
Beatriz e Raissa. Quando questionamos sobre olgwexlava desses ambientes, respondeu:
“Eu acho os shoppings um local para se divertir éseg final de semana, para comprar
alguma coisa que vocé precisa... Um local gostessedficar, assim, entra fica a vontade”.

Porém, quando o aspecto € divertimento e de codgedetroeletrdnicos sdo esses 0s
ambientes procurados por Frida e por todos oscpatites da pesquisa, com o0 agravante de
ter, nos pais, um apoio caso queiram comprar nhgusra coisa que lhe interessdids para
passear com 0S amigos, ir ao cinema € melhor omhgp

Frida complementou que quando vai a esses loaaigidnta lojas de roupas, Cds,
Dvds e vai a praca de alimentacdo dizen@m fevo o meu dinheiro, 0 que eu gasto eu pago.
Se precisar mais dinheiro eu peco pra minha mae”.

As trés entrevistadas afirmaram ter apoio finan¢aieja dos avos, dos pais ou de tias
para poder adquirir o que lhes interessa. E imptatperceber que, a0 mesmo elas tém essa
familiaridade com os gastos, cada uma tem a suaimade consumo, 0 pensar e agir
diferente frente a cada situacdo. O mesmo acomese encontros tematicos em que

emergiram idéias sobre sBoppings center®s templos de consumo.
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Quando discutiamos sobre esses ambientes muitos jal@ns se disseram
“tranquilos”, outros ‘com vontade de comprar qualquer cdjsam dos jovens dissecbm
raiva’. Ficou evidente o fluir das emocdes que surgerando falamos no assunto em
guestdo, pois, “ficar com raiva” para aquele joveignificava que ele ndo poderia ser
participante desse mundo se ele ndo pudesse coalgeaE que as vezes eu ndo quero ir
la... tipo agquela coisa... ah! tem que ir l4...teempre aguela vontade de comprar e...”.

Esse jovem é guiado pelo desejo de adquirir e,dpu@so ndo € possivel, emerge
sentimentos que nem ele préprio pode definir. SeéguBauman (2001), “O ‘querer é o
substituto tdo necessario; ele completa a libestad@ principio do prazer, limpando e
dispondo dos ultimos residuos dos impedimentospdacipio da realidade’: a substancia
naturalmente gasosa foi finalmente liberada doé&oet” (p.89, grifo do autor).

S80 nesses ambientes que as identidades consumaisiagem. Parafraseando
Bauman (2001, p.97) o jovem tenta, incessantemdrter ou tornar mais lento o fluxo de
suas identidades, de solidificar o fluido, de damfa ao disforme, principalmente, porque, a
fluidez de suas identidades é percebida nesses,locae pode encontrar o que precisa como
alimentos, diverséo e velhos amigos.

Deixamos claro que, apesar dessas conclusdes, caligm € essa a opcao de lazer
dos jovens, ja que, em centros urbanos maiorgeyeas ndo podem brincar nas ruas ou em
pracas publicas, pois estardo susceptiveis a vial&as grandes metropoles e, ao menos
nesses locais, eles estardo supostamente protegsdos pais sabem onde encontra-los.

Além desses locais, 0s jovens tém, entre eles, uwalacdo social. Quando
entrevistavamos o Antonio, a Raissa e a Beatrigzens amigos estavam ao redor, mesmo
porque as entrevistas se deram em locais sociars) @ escola. Nos encontros tematicos, 0s
jovens também mencionaram o aspecto escolar, mdstrgue esses locais fazem parte do

Seu universo social e de consumo.

4.6  Arelacdo da matemética escolarizada e ndo ekrizada

No contexto desse trabalho, por exemplo, pretermiaantender como 0s jovens em
seu cotidiano lidam com guestdes relacionadas @guowo, como tomam decisdes sobre suas
compras, como calculam porcentagem — se € quelaalcd como definem o que é mais
vantajoso comprar; como interpretam as diferentaagdes-problemas, seja do cotidiano ou
dos bancos escolares, como Iéem um grafico, unedatalktatistica entre outras coisas. Essas
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atividades - apesar de incluirem muitos conceii@stcomo escolares — em sua forma,
linguagem e uso, podem parecer estranhas aosutosrigscolares.

Quando entramos a campo, pudemos perceber que,eptader esses aspectos,
precisdvamos discutir o que compreendemos por radteEm

Segundo Ernest (1994, p.1), “O paradigma euclididaamatematica vista como um

corpo de conhecimento objetivo, absoluto, irrédiiel e rigidamente hierarquico esta cada
vez mais sendo posto em questdo”. O autor afirneaagfilosofia da matematica passa por
uma revolugdo da qual emerge uma nova tradicdondeada de quase-empirista ou pos-

moderna, que ele descreve como:

Esta nova tradicdo é primeiramente naturalistapqueada em descrever a
natureza da matematica e das préticas - tantoiadisl quanto histéricas -
dos matematicos. Ela é quase empirista e falibikgsh sua epistemologia,
deslocando, desse modo, a matematica de seu lmggque era vista como a
pedra fundamental do absolutismo. Véarios fildsadomatematicos podem
ser identificados como contribuindo para a congfiilu dessa nova tradicao,
dentre os quais se incluem Wittgenstein, Lakatosnd™m, Wang, Davis e
Hersh, Kitcher, Tymoczko. Esses autores tém propgste a tarefa da
filosofia da matematica € a de contribuir mais am@nte com a reflexao
sobre a matematica, nela incluindo as praticasviematicos, a histéria e
as aplicac6es da matematica, o lugar da matenraicaltura humana, bem
como, talvez,temas relativos a valores e educacdo — em resumo —
descrevendo a face humana da matema&fi¢p.1).

Segundo esse autor, h4 uma preocupacao entre esatiabs, fildsofos, educadores e
pensadores em modificar o que, no passado, sevaeasse fazia no campo denominado de
Matematica. Muitas criticas surgem em decorréneiaselu absolutismo, de sua maneira
impositiva frente aos conhecimentos.

Frente a esses desafios, pesquisadores acadéémtae tpreocupado em discutir a sua
“dimensao social e externa, incluindo sua hist®@igs aplicacdes e usos” (ERNEST, 1994,
p.3) refletindo sobre a matematica em seus mudtipkpectos: sociais, culturais, na politica,
na filosofia, na linguagem, bem como as “categm@soldgicas como género, raca e classe”
(ibidem).

D’Ambrdsio, em um de seus lividstambém discute os valores presentes no ensino da

Matematica, afirmando que nenhuma ciéncia se debanwe se universalizou tanto quanto

56 ERNEST, Paul (Ed.). Mathematics, Education dmitbfophy: an international perspective. Londone Halmer Press; 1994c. General
Introduction and Introductions to the Parts I,itdll (p. 1)
57 D’AMBROSIO, Ubiratan. Etnomatematica: Arte ou tégnile explicar e conhecer. S&o Paulo: Editora Atigas.
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ela e, em decorréncia disso, a Matematica vem sefmjieto de estudos intensos em
congressos e conferéncias internacionais.

Nesses debates, muito se tem discutido sobre d®sefeegativos que a Educacédo
Matematica pode causar em paises com condicfes-@adtirais distintas chegando,
inclusive, a questionar o porqué de se ensinarritiiea (D’Ambrdésio, 1998).

Nesse aspecto, D’Ambrosio (1998) elabora algunsogate reflexdo sobre o ensino da
Matematica. O primeiro ponto de reflexdo € a aeall® por que da universalidade e
intensidade do ensino de Matematica nas escolasdalo inteiro. O autor analisa as
respostas mais frequente como: devido a sua cgastribgica e formal; pela sua
universalidade; pela relacéo entre o seu ensinaesenvolvimento do raciocinio por fazer
parte de nossas raizes culturais e pela sua dtlidafirma, outrossim, que apesar desses
aspectos serem relevantes, ha outras ciénciaslaalds e saberes que exercem esses mesmos
papéis e até com maior intensidade e saber e qigtivdinente, a matematica tem uma
situac&o privilegiada” (D’AMBROSIO, 1998, p. 13).

Por meio da pratica pedagdgica da pesquisadorage \&-matematica como uma
disciplina em que sdo muitos os momentos de difaxlés, obstaculos e falta de interesse.
Esses momentos podem acontecer em decorrénciavelssadi fatores, dentre os quais a
maneira de como ela é ensinada, ja que ndo ha ph@i® relacdo entre os conteudos
tematicos e a realidade dos alunos, ocasionantiiaidalta de motivacéo destes.

Outro fator refere-se ao excesso de conteludos aaple somente nos bancos
escolares, focados em propostas rotineiras e nesgagmpregando os saberes de forma a
tolher toda e qualquer relacdo com a sua aplicizloié.

Entretanto, percebe-se que a falta de motivacadaosos escolares ndo impede aos
jovens fazerem usos de praticas em que utilizaoodeeitos matematicos — escolares ou nao.
Isso se comprova quando, 0 primeiro pronunciamgu&ouvimos ao entregar as situacoes-
problema em um dos encontros tematicos foi a taigergunta:Vale nota?”.

Embora os jovens parecessem entusiasmados contuwssdie de suas praticas de
consumo, a partir do momento que entregamos odepnals matematizados, 0s jovens que
estavam motivados e participativos com a discuss@otornaram indisciplinados e
desmotivados. Insistimos com explicacfes, tentdader com que 0s mesmos vissem a
aplicabilidade do que fora produzido anteriormentanmo a montagem de uma “Planilha de
Gastos”, mas parecia que o trabalho tinha sido @mevescutamos um indiscret& thato,

resolver...”.
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O retorno da motivacéo so veio quando, no decdaeatividade, apareceram objetos
que faziam parte de sua cultura.

Alguns jovens demonstraram, também, pelas suas fpla as praticas matematicas
escolarizadas produzem, muitas vezes, aversdo efazee célculos: “[...JE mais facil
comprar o de 9,80 , vocé da 10 e recebe 20 centd@dsoco. Ai ndo precisa fazer conta.
“[...] Ai vocé nédo perde tempo”. “Déa tempo de ir a outngdr e gastar o 20 centavos'...]

E complicado fazer a conta no dia-a-dia, entdo fewa em conta a promocao”

As praticas sociais que esses jovens estabeleaamdfoambiente escolar possuem
significados que séo construidos pela suas ac@pslealocal, apresentando, dessa forma,
dificuldades quando a questao explorada é forpiddicas cotidianas dos jovens.

Para muitos autores como D Ambrésio (1996, 1998)52ZD07), Mendes(2005),
Monteiro(2001, 2004, 2005, 2007), Vilela (2007)trenoutros, é importante entender a
mateméatica como uma ciéncia construida a partiifdeentes praticas sociais.

As acdes organizadas presentes nas diferentesggrabiciais possibilitam a construcao
de estratégias e procedimentos matematicos quernpdifierir do modelo escolar. Para esses
autores, a Etnomatematica constitui-se em um prmgymde pesquisa que pode satisfazer os
anseios pela universaliza¢do do ensino.

Na perspectiva desses autores, no interior dogstisegrupos sociais existem saberes
proprios de sua cultura. A todo o momento, os comaptes desses grupos estdo
guantificando, comparando, medindo, explicandossifizando etc. A matematica aplicada
decorre dos saberes provenientes dessa cultura.

Assim, tem-se a matematica do agricultor, das etagsofissionais como: taxistas,
carpinteiros, entre outros, e, inclusive gruposndiéviduos de uma determinada faixa etaria
como, por exemplo, 0s jovens, que tém a sua pramizeira de falar, se comunicar, de optar
pelo o qué e como consumir etc.; fatores que, ,dii@@ram bem evidentes nos encontros

tematicos e entrevistas, pois, esses jovens:

[...] formam o que chamamos grupos sociais, ossqdefinem claramente

raizes culturais, modos de producdo e propriedesteyutura de classe e
conflitos, sentido de seguranca e de direitos iddais. Tudo isso é parte da
formacdo social das criancas. [...] Esses nivesaiso hierarquizados

verticalmente, por faixa etéria, tém, como resultad interacdo de seus
individuos, praticas desenvolvidas, conhecimengneparticular, jargdes —
0 modo como falam — e codigos, que claramente zeEadua maneira como

eles encaram a natureza, ou seja, 0 modo comonepmtedem, classificam,

como fazem inferéncias ou explicam os fendmenog&m 0 modo como

se relacionam. (D’AMBROSIO, 1998, p. 65).
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No relato da histéria de vitfada pesquisadora, conta-se que a mesma se depanou ¢
a matematica produzida pelos agricultores. O pdagprodutos agricolas era utilizado por
eles como referencial monetario. Os jovens pagi@m, juntamente com seus pais
agricultores, do comparativo do financiamento ag@icuja moeda de troca era o pre¢co da
saca de milho, da arroba do algodéo, da toneladaaghelioca ou o preco de outro produto
agricola.

Essa experiéncia, analisa a partir da propostdndem@tematica, nos permite perceber
como afirmam muitos estudiosos desse campo qusterxidiversas matematicas, as quais
sdo produzidas em diferentes praticas, que permiemirculacdo de conhecimentos
processados no interior de diferentes gruposisocia

Na perspectiva etnomatematica que aqui assumidmaemos que, em diferentes
praticas sociais circulam diferentes saberes, ¢a, ®stamos aqui, COmo mencionamos

anteriormente, compreendendo pratica social ngeetisa de Miguel:

[...] um conjunto de atividades ou acdes fisicdradeintelectuais que se
caracterizam por ser: (1) conscientemente orientpda certas finalidades;
(2) espéacio-temporalmente configuradas; (3) reddigasobre o mundo
natural e/ou cultural por grupos sociais cujos mesestabelecem entre si
relagdes interpessoais que se caracterizam pan getacdes institucionais
de trabalho organizado; (4) produtoras de conhetime saberes,

tecnologias, discursos, artefatos culturais ou, wma palavra, de um

conjunto de formas simbélicas(MIGUEL, 2003, p. 27-28, apud
MIGUEL 2004, p.165).

Para Miguel (2004), em determinados momentos ecgtwd, certas praticas sociais
sdo mais ou menos valorizadas, sendo que todaatasap sociais produzem conhecimentos,
dao novos significados aos saberes das outrasggd@ipodem ou ndo compartilhar o mesmo
contexto. Cabe a escola promover atividades capdeesnteragir professor/aluno e
aluno/aluno com as diferentes praticas sociais, pprécipam da producao, apropriacdo e
transformacao historica do que € ensinado na méten@scolar.

Os jovens tém a sua pratica social de consumoixatta no interior do grupo social
do qual ele é participante. Isso ndo quer dizer sugs praticas sociais nao produzem
conhecimentos ou saberes apropriados, pelo camtréipesquisa ficou evidente a presenca
do conhecimento ndo escolarizado que o0 mesmo &mpader de decisdo e escolha, bem
como a maneira que determina como e onde conswatore que, muitas vezes, nao

estabelecem relacdo com as praticas sociais égedlas como imaginamos.

%8 Capitulo introdutério que resgatava a histériaida pesquisadora.
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Na discussao dos problemas, os alunos mostrargrésgispostos a escolher opcoes
de célculos que mais lhe convinham, mostrando sytraticas matematicas. Quando o
problema envolvia objetos de sua cultura — comaa®tas, chocolate etc — os jovens

analisavam o consumo de acordo com as suas pratatematicas, dizendo:

[...] Olha vocé compra quase o dobro de canetas e o veloré o
dobro”. “A diferenca em cada uma é de 5 centavos[..] Ah!
Compro quase o dobro de canetas, 30 para 50, e pagws que 0
dobro”. “S6 tem trés a mais, o preco fica mais hafa “Eu pago
guase dois reais mais caro, mas vem quase o dabrchdcolate”.
“Entdo € vantajoso comprar o mais caro.

Os problemas néo exigiam que se fizessem calaulas,sim que respondessem o que
era mais vantajoso comprar ou qual seria a melfestaoAnalises como essas sdo as que
fazemos quando queremos adquirir uma mercadorian@@ado, nas feiras, ou seja, no
comeércio e que, no geral, ndo se aplicam em psatiseolarizadas.

Como afirma Miguel (2004), “Se algo €, ao mesmo pemconstituido em e
constituinte de uma pratica social, entdo, esse s#gidentifica com a prépria pratica social
gue o constitui e que a constitui” (p.166).

Outro aspecto que ficou saliente na resolucdo doblgmas, foi que jovens
respondiam mecanicamente como efetuar as operag@iematicas, davam a resposta que o
professor queria ouvir, porém, outras interpretagfge envolviam o problema ndo sabiam
responder.

Ouvimos respostas como: [.1]1,34 divido por 6 e compara¥...] diminui 4 750 mil
do valor. [...] Divide o restante por §...] Vocé deve dividir o 498,50 por 100 e o resultado
multiplicar por 8 Parecia que eles respondiam sem realmente perz@ caue estavam
falando.

Na resposta:Vocé deve dividir o 498,50 por 100 e o resultaddtipiicar por 8” o
problema envolvia o calculo de porcentagem e ooluw venda de uma bicicleta. Nessa
resposta, também, percebe-se o quanto o alunodécmmrado a responder de acordo com o
que o professor transmite o contetdo. Dizer quiese dividir por 100 e multiplicar o valor
por 8 € 0 que, nos bancos escolares, se fazemcphralar a porcentagem, porém no

comércio a maneira de se calcular é Gttra

59 . ~ . . . .
Uma discusséo sobre isso foi feita na dissertacdo de Santos (MONTEIRO, et al. Apud MENDES e GRANDO (org.), 2007, p.

57-59).
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Segundo Monteiro (2007), o processo de articulagéiidiano escolar e ndo escolar,
deve-se centrar nos diversos procedimentos, quenpa@ integrar ou divergir, porém que

possibilitem a compreensdo matematica menos mexhkniassim:

Possibilitar a inclusdo de outros procedimentosé&igas matematicas no
contexto escolar pode propiciar aos sujeitos —egsafres e alunos — a
possibilidade de optar de fazer escolhas conssienteiticas sobre como e o
que usar da matematica diante das situagcbes queédlbeapresentadas
(MONTEIRO et alli, apud Mendes e Grando (org), 200759).

O conteudo arredondamento, por exemplo, € estudesibe as séries iniciais, sendo
aprofundado no 6° e 7° ano (52 e 62 série) e,qpari€ncia como educadora, € um dos temas
de estudo que os jovens mais apresentam dificiddd&®ém, no relato de dois jovens, os

mesmos fizeram mencgéo desse tema. Antonio afirmou:

Para saber se o dinheiro que tenho é suficientgaula a loja vejo

guanto custa, fico pensando quando vou gastar, dssim...

arredondo o valor, por exemplo, se é 19,99 arreldopara 20 , e
entdo comparo esse valor com o que tenh’] As vezes vou
calculando o que eu t6 comprando, as vezes vejmotq que sobra.
As vezes uso calculadora do celular, essas coidas.faco calculo,
arredondo o que td gastando, tipo assim..

O que podemos perceber, nesse tema, que quandassstdado a uma situacao que
muitas vezes pode ocorrer em outros “locais deu@lilt(COSTA, 2005) as dificuldades
podem ser menores.

Outros autores recorrem a outros adjetivos utibgzadara a insercdo do ensino da
matematica em diferentes praticas sociais, sejas esentes ou ndo no contexto escolar.
Vilela (2006), ao discutir sobre a compreensao @éeMatica como pratica social e 0s seus
significados no contexto escolar e da rua, destaseidéncia das rela¢cdes entre a matemética
do cotidiano e a matematica escolar presentegatwatios relativos a Ethomatematica.

Essa autora, baseando-se em diversos estudos aebBisio e Knijik (2006), entende
gue a matematica pode se tornar viva e compreenelidiigtanto, a matematica presente em
documentos oficiais impde a escola “um Unico coimhexto, de verdades absolutas, que tem
como conseqiéncia a desvinculacdo da realidade esaleres locais, gerando a nao
articulacéo e incompreenséao do conhecimento eXi¢idoELA, 2007, p.2).

A desvinculacdo da matematica escolar com a matmmAfio escolarizada ficou

evidente quando entrevistamos Antonio. Ele afirmqaa sua aprendizagem em matematica
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era ‘Mais ou menos, Nao, ndo muito...ndo € aquiofue o tema de estudo de sala de aula
nao tinha nada a ver com o seu dia-a-flia] Elas[a matematica escolar e a nao-escolar]
sdo coisas diferentes. SO quando estava na 3%éré*é que eu acho que as coisas eram
mais parecidas. Agora, por exemplo, regra de téss6 uso na escola”.

Confirma-se a desvinculacdo dos saberes daqueaie ala percepcédo de que aquele
conteudo aprendido em sala ndo tem se relacionaccgue ele aplica em suas praticas
cotidianas, afirmandd:ndo acho que a matematica da escola e o que fag® da escola
sejam as mesmas coisas. Elas sdo coisas diferefasd Antonio, na escola ha um tipo de
calculo que nao se pode aplicar na sua praticascaarizada.

Bem sabemos que, pensar que as dinamicas de célcolopras que o jovem faz em
situacBes de cotidiano podem ser sempre iguais@elg faz no ambiente escolar € um tanto
guanto pretensioso. Porém, novas propostas surgentleetre elas, destacamos a
Etnomatematica que reivindica abordagens partiesjaro resgate das formas de
conhecimento dos grupos valorizando suas espeeiflese a mudanca nas propostas
curriculares que vem, muitas vezes, pronta e afini

Para Monteiro (2004), os grupos marginalizadosesrigada vez mais espaco e voz em
virtude da globalizacdo. Assim, a Ethomatematicdepser uma ferramenta para 0s grupos
silenciados possibilitando caminhos para legitimagd valorizacdo desses grupos e,
conseqguentemente, provocando mudancas na dimardifimualista e excludente da nossa
sociedade.

A matematica, dessa forma, passa a ocupar um espag@tica cotidiana dos alunos,
de modo que se desmitifica, isto €, perde aqueéldordado a ela quando, com efeito, ndo
fazia sentido real na vida do aluno. Abre-se, assimnovo tempo no ensino-aprendizagem
da matemética. Cresce o interesse pela discipimasua aplicacde procura-se, cada vez
mais e melhor, entender as razfes pelas quaiveedidar matematica.

Agindo dessa forma, poderemos evitar constrangiwmsenbmo o0s produzidos pelos
encontros tematicos quando da discusséo das speoblema. Os jovens discutiam como
se davam as suas praticas sociais de consumojapdaando lhes entregamos 0s problemas
que representavam praticas sociais escolarizadasnesmos perderam a motivacao e
desanimaram, tendo até momentos de indisciplia&ss fjlue ndo haviam sido detectados em
encontros anteriores.

Assim, assumir a perspectiva da Etnomateméaticeciasoa idéia de pratica social
conforme proposta por Miguel, Monteiro, D’Ambrosemtre outros, requer um olhar para as
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questdes curriculares, bem como para a investigdp&osaberes, em especial, saberes

matematicos presentes em outras praticas socifagem parte do contexto dos educandos.

4.7 ldentidades e diferencas: as implicac6es norcigulo

Diante da diversidade de praticas sociais, esctarando, entre os entrevistados e 0s
encontros tematicos, ficam salientes as difereggasenfrentamos em sala de aula. Logo,
surge a questédo: como, entéo, lidarmos com edsasrajas no cotidiano escolar?

Ao falarmos sobre “diferencas” ndo podemos esqupeeridentidade e diferenca” se
relacionam, pois estaremos discutindo sobre o pa& nds, € comum ou € diferente. Para
Woodward (apud Silva, 2000, p.9), a identidade &ata pela diferenca e, ao mesmo tempo,
pela similaridade, pelos simbolos e pela exclusao.

Segundo a autora, a base dessas discussfes est@sgmerspectivagio-essencialista
e essencialista sobre identidadenquanto uma foca as diferencas entre os deterosnad
grupos, enfatizando que a identidade nao € esstx&jando é permanente e nem vale para
todas as épocas, a outra, identifica nos grupaais@s caracteristicas que |lhe sdo comuns.

Para Silva (2000, p. 96), a identidade ndo é unsénes, ndo é fixa, nem esta
acabada, esta em construcao, € instavel e flucapfétante, incompleta e fragmentada e esta
ligada com as relacdes de poder. “Por outro ladagdemtidade pode ser vista como
contingente isto é, como o produto de uma interseccdo deretifes componentes, de
discursos politicos e culturais e de historiasipadres” (WOODWARD, apud SILVA,
2000, p. 38) e, assim, “Quem tem o poder de reptastem o poder de definir e determinar a
identidade” (SILVA, 2000, P. 91).

Nesse sentido, percebemos em sala de aula angdsrque sdo marcadas tanto pelos
sistemas simbolicos quanto pelas formas de excheéal.

Quando um jovem se pronunciou que gastava 2.50€ ¢em lanche e passagem da
escola, os demais jovens, sabendo de sua condicéal, © interpelaram dizendo que ele
estava errado. As diferencas de opinifes, formagéml e consumo ficaram explicitas nos
encontros tematicos.

Podemos constatar, também, no segundo encontddfeesncas de opinides e valores

demonstrados pelos jovens na dinamica do “precisar*querer’. As opinides se
diferenciavam, uma vez que uns diziam que certetobjleveria ser classificado como

“precisar” outros o classificaria como “querer”.
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Ficaram salientes, também as diferencas na resoldedcada situacao-problema.
Alguns argumentavam e respondiam do mesmo moddaxiem aprendido em sala, outros
respondiam com base na convivéncia com pais ecagdexperiéncias deles mesmos; outros,
no entanto, se davam ao trabalho de pensar comlveggsam para 0 modo mais pratico de
compra, ou seja, aguele que nao precisasse fdealosa

Ja que as diferencas de classe social, de opirdéespnsumo e de praticas sociais
ficaram evidenciadas nas discussfes, questioras®, entdo, trabalhar essas diferencas em

sala de aula?

4.7.1 Identidade e diferenca: proposta pedagdgi@curriculo

Dessa questdo, emergem discussdes sobre a prqeukigogica da escola e seu
curriculo. Logo, € preciso pensar em propostasrdcald que promovam a inclusdo dos
individuos ditos “diferentes”, isto é, aqueles gaeafastam do modelo de identidade de classe
social, opinibes e consumo, afinal, € por meio dajae se concretizam as diferentes
filosofias, ideologias, modos de pensar e agirusédg Silva (2000, p. 96): ha necessidade de
se atribuir sentido e de se reconhecer, as disputaas geradas no processo de legitimacao

dos sentidos dessa atribuicdo, complementandaatsediz:

E um problema pedag6gico e curricular. E um problswcial porque, em
um mundo heterogéneo, o encontro com 0 outro, caest@nho, com o
diferente, é inevitavel. E um problema pedagdgicumicular ndo apenas
porque as criancas e 0s jovens interagem com 0 aotproprio espaco da
escola, mas também porque questao do outro e @emiifr ndo pode deixar
de ser matéria de preocupacédo pedagoégica e carr{@ILVA, 2000, p.97).

Assim, os estudiosos do pés-estruturalismo coloeamduvida e questionam os
rigidos segmentos curriculares perguntando ondmadpe por quem eles foram inventados.
Sobressai-se, nesse aspecto, uma oposicdo a ldégca de representacdo, baseada em
paradigmas tradicionalmente aceitos como “verdadeéir

E preciso considerar, entdo, que a proposta degdiata diversidade seja uma das
contribuicdes do campo dos Estudos Culturais. @sn® sdo seres multiplos, logo, o que é
central neles é a diferenca, ja que € justamenteeldgdo destas que suas identidades
construidas.

Costa (apud LOPES A.C. e MACEDO E., 2005, p.144¥tna que as pesquisas no
campo dos Estudos Culturais tém nos alertado parese denomina “pedagogia cultural”,
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dizendo que elas vao “formando nossa identidadejedida em que envolvem nosso desejo,
capturam nossa imaginacéao e vao construindo a nossaiéncia”.
Segundo essa autora, a ordenacdo e a regulacé&e rdio, apenas, na sala de aula

com as explicagbes do professor, mas em todos o0s:

locais de cultura em que o poder se organiza eeei®, cCoOmo programas
de TV, filmes, jornais, revistas, brinquedos, caajéb, propaganda,
anunciosyideogameslivros, esporteshopping centerentre tantos outros,
sdo espacgos que educam (COSTA, Ap@PES A.C.e MACEDO E.,
2005, p.144).

Os jovens entrevistados e os dos encontros tersdtiostraram que a aprendizagem
também se da em outros locais de cultura. Issaufieeidente quando demonstraram
conhecimento matematico nas implicacdes do sistermoaetario, nas suas praticas de
consumo em ambientes como &l®oppings centerscatalogos, propaganda de produtos e
anancios.

Nesse sentido, cada cultura tem suas préprias tmtass formas de classificar o
mundo, propiciando meios pelos quais podemos dardseao mundo social e construir
significados. Para Silva (2000, p. 97), a “primeé@stratégia possivel, que poderiamos
classificar como ‘liberal’, consistiria em estimula cultivar os bons sentimentos e a boa
vontade para com a chamada ‘diversidade cultur&&ve-se, entdo, considerar que as
diferencas fazem parte de um multiculturalismo &\l 2000), o que deve ser levado em
conta na construcao do curriculo escolar.

Ao fazer essa reflexdo, pergunta-se: como, entdderpos decidir 0 que e como
estudar e o que deixar de estudar? O que determs&restudado em cada série? O que deve

permear no curriculo escolar?

4.7.2 ConsideracOes sobre o curriculo

7

O curriculo é resultado de uma selecdo e também retagdo de poder. Porque
devemos ensinar isso e ndo aquilo? O qué ensiman® €nsinar? Que conteudos podem ser
relevantes para essa ou aquela série. Essas sassfiiss que permeiam a questao curricular.

Para Silva (2002), mais do que discutir “o quétuoriculo deve ensinar “por que”
ensinar, ou seja, “Qual conhecimento ou saber &iderado importante ou valido ou
essencial para merecer ser considerado parte diwwa?” (SILVA, 2002, p.14). Ainda,

nesse raciocinio e ampliando mais essa discussabet “o que eles ou elas devem ser?”,
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pois, “um curriculo busca precisamente modificar pgssoas que vao ‘seguir’ aquele
curriculo” (Ibidem, p.15). Tal discusséo vai aldmuma selecdo de conhecimentos, envolve
uma questao de poder.

Sabemos que o curriculo da escola esté centradaltoiéa dominante e transmite, por
meio do cédigo cultural dominante os valores, dsitbé e costumes. E o comportamento da
classe dominante que constroi a "cultura”. Sutibeea classe dominante consegue definir a
cultura como "a cultura”, pois os educandos naoriégiio de que sdo dominados por esse
capital cultural, estdo tdo envolvidos nesse emadm que se acostumam e
consequentemente, sdo levados pelos desejos edag8es que a midia transmite. Assim,

Romper com essas estruturas requer, entre outraigl@ncias, romper com
a estrutura curricular dominante, uma vez que selancontra sintetizada a
expressdo das politicas educacionais que refleternmteresses da classe
dominante, num determinado momento. (MONTEIRO etlal Mendes e
Grando, 2007, p.51).

Nesse sentido, mexer com o curriculo subentend&eseer com o poder; logo,
mudanca no curriculo implica mudancas de podeitrdvés da teoria do curriculo que nos
ensinaram, de varias formas, tornar aquilo que sppois o curriculo € uma “questdo de
saber, identidade e poder” (SILVA, 2002, p. 147).

Para Silva (2001), a identidade cultural de um grépconstituida pelas relacdes e
identidades de outros individuos ou grupos e, cpresgemente, o curriculo ndo pode deixar
de ser visto como uma relagéo social. Desde amstitticdo até o seu aproveitamento em
sala, vao se delineando disputas entre diferemtgmg e diferentes tradi¢cdes, de um lado os
saberes oficiais dominantes, de outro, saberesrdinados e dominados. Mesmo nessa
disputa, o curriculo ndo deve ser esquecido coma urlacdo social que s&o,
necessariamente, relagdes de poder.

Na perspectiva pos-estruturalista, o curriculo ég@do as questbes de poder. Se
privilegiarmos um tipo de conhecimento estaremmsrfdo uma operacao de poder. Para essa
perspectiva, o importante ndo é “saber se algagdadeiro, mas, sim, saber por que esse algo
se tornou verdadeiro”(SILVA, 2002, p.124), o qued@aacarretar em um revolugcdo na
concepcao de curriculo.

O curriculo, dentro da visdo pés-estruturalistacpra buscar inter-relacao entre o que
€ ensinado e o que é considerado significativona@re possibilitando uma reflexdo na
construgcdo de uma proposta curricular que busguelasdo dos mais marginalizados, que

trate o curriculo como préatica cultural e comoipeatie significacao.
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As relacbes sociais de poder da cultura e do clorisdo, em parte, resultados da
pratica de significacdo. Silva (2001, p. 24) colapee “As lutas por significado nédo se
resolvem no terreno epistemoldgico, mas no terqgoi@tico, no terreno das relacdes de
poder”. O principal objetivo do projeto educaciongtico é vincular a educagéo, ou seja, 0
curriculo, a relagdes de poder.

A producéo de identidades sociais se da na interdgdgrupo com outros grupos e
individuos, ela se constréi, se define num proces@roducdo e diferenca, resultado da
discriminagdo. Nesse sentido, Silva (2001, p. dreésenta o curriculo e a cultura como um
“espaco de significacdo” vinculado ao “processdatmacao de identidades” (ibidem), que
nao deve, simplesmente, ser um espaco de transnisséonhecimento, mas um espaco em
gue nos produzimos e somos produzidos.

Portanto, o que se vé nas instituicbes escolaeswséiculos que privilegiam esse ou

aquele conhecimento. A confirmar esse propésitdAmbraésio coloca que:

A dinamica curricular estd presente na sala de, anés o curriculo de
matematica é decidido de forma bastante conseraduwluindo topicos

gue atingiram sua forma final, assim dizendo tsogiae atingiram o estado
de “normalidade”, na terminologia Kuhnian. (D’AMBFR@D, 1998 p.28)

[grifo do autor].

Para Silva (2001), o curriculo € um fetiche paraalmos, professores e teoricos
profissionais no que se refere ao que se transupite, se transfere e que se adquiri. O
curriculo nesse contexto € inerte, sem vida, é grade, um guia, porém, responsavel em
atribuir aos “nativos” poderes transcendentais gicos.

Falar de curriculo como fetiche, segundo Silva 208upde restabelecer um elo entre
conhecimento e desejo. Estar envolvido € “intradum elemento de erotismo no centro do
conhecimento e do curriculo” (SILVA, 2001, p.103ignifica restabelecer a ambiguidade, a
contradicdo e a indeterminacao.

Assim, € também por meio do curriculo que as idedés sdo formadas. Se
quisermos um cidaddo consciente de seus direifeseres, o curriculo deve ser voltado para
esse fim. Se o objetivo é dar condi¢cdes para qidawldo seja critico nas escolhas a serem
feitas, o curriculo deve ser o instrumento parargjar essa meta.

Diante desse panorama, surge 0 questionamento gobleé o nosso papel como
educadores nas atuais circunstancias. Silva (2804¢a que o papel do educador é expandir
o campo social e politico para a “produtividade potissemia, para a ambiglidade e a
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indeterminacdo, para a multiplicidade e dissemimagé@ processo de significacdo e de
producao de sentido” (SILVA, 2001, p.9).

Nesse contexto, emerge a reflexdo sobre um proj#ico curricular que ultrapasse as
politicas curriculares vigentes. Sua discussao gdevem assunto presente, deve ser o foco de
atencao e ser partilhado com todos os individuefagem parte da comunidade escolar.

N&o queremos aqui, levantar demagogias em relag&ssunto, tampouco se esta
dizendo que o que € ensinado ndo deva ser ensiQagoemos propor que o que é ensinado,
seja ensinado com énfase na valorizacdo das wasiceiais dos diversos grupos, na
aprendizagem e na motivacao para apreender.

Quando o aluno aprende sente-se motivado a apremalere, conseqientemente, a
estudar mais. Quando ndo aprende, a reciprocadadeira, pois ele sente-se incapaz e
transforma a matematica em um “bicho-papdo”. Vatorie desmistificar o ensino da
mateméatica € envolver o aluno na aprendizagem dranague ele é capaz de vencer as
dificuldades que |Ihe sdo apresentadas.

Dessa forma, o conhecimento que se da em outrsgsraociais pode ser inserido no
curriculo escolar evitando, assim, acontecimentwsocse fizeram presentes nos encontros
tematicos. Afinal, o conhecimento que se faz nacé® social entre os jovens, onde ocorrem
0s processos de significacdo, produz identidadesnsequentemente, diferencas que podem
estar em conexao com o0 sistema vigente.

Em sintese, queremos com este estudo promoverndimiento matematico do que
esta no cotidiano do aluno, articulando-o com deimfo ministrado de modo a promover a
transformacao do aluno em um cidadao critico. N&®rocritico por criticar tudo o que é
ensinado, mas, critico na concepcao de ver sentdgue € ensinado, adaptando o que foi

aprendido ao seu dia-a-dia e utilizando-o comoaditide.
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CONSIDERACOES FINAIS - (DES) CONSTRUCAO DA
IDENTIDADE DA PESQUISADORA

“Ha momentos na vida em que a questao de
saber se alguém pode pensar de um modo
diferente de como pensa e sentir de um modo
diferente de como sente é indispensavel para
continuar observando e refletindo”.

Michel Foucault

No decorrer da pesquisa, deparei-me com situacdesntig fizeram repensar o
conceito sobre consumo, sociedade, o grupo e agalagoes.

Frente aos primeiros dados levantados pela pesaaaada com 131 jovens, remeti
as caracteristicas sociais legais, psicoldgicaslédicas dos jovens para tentar compreender
0 que esse individuo se vé e produz cotidianamAstevidéncias de consumo, a producao da
identidade e a presenca do grupo na vida dos jowen$izeram remeter a discussoes sobre a
pos-modernidade sob o olhar de Bauman (1998,1999,2005), Hall (2006), Thompson
(2004), entre outros.

Para esses autores, o cendrio que a poés-modernigitde delineando produz
identidades fluidas e instaveis, consumo exacerbddslocamento ou descentracdo do
sujeito, vivendo todos em uma chamada “crise detidigde”. Em conseqiéncia desses
movimentos, ambientes sdo criados e estratégiasrdeimo sdo modificadas, de modo a dar
uma satisfacao pessoal aos consumidores.

Dessa maneira, tentei analisar os multiplos sestidosignificados que foram
apresentados nas entrevistas e nos encontros dematilotei que o problema ndo é
exclusivamente o consumo, mas a relacdo do pujli@nil com o consumo, dele com a
dificuldade da quantificagdo do valor monetaridedsom o mundo das novas tecnologias,
bem como a relacéo desses jovens com a escolmbierse que eles frequentam.

N&o pude de deixar de notar, nas praticas so@asescolarizadas apresentadas pelos
jovens no decorrer da pesquisa que, para mim,itgngina comprovacdo de que no interior
dos diversos grupos sociais, existem saberes pedfd sua cultura. A todo 0 momento, 0s
componentes desses grupos estdo quantificando, acangw, medindo, explicando,
classificando etc. A matematica aplicada decorseesdderes provenientes dessa cultura, que

entendemos ser o estudo da Ethomatematica.
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Pretende-se, assim, contribuir para uma discussé® ampla curricular perpassando
pela formacdo do consumidor critico e conscientggapel da escola, da familia e da
sociedade nesse processo e, desse modo, buscareodgr de que forma as préticas de
consumo participam da producao da identidade d¢gmeess, da formacgao de seus valores e
principios.

Quando a experiéncia nos passa, nos transformaRIOSA, 2004, p.126). Portanto,
eu nao poderia deixar de ter a minha subjetivideatesformada pelo que se viu e presenciou
nessa pesquisa.

Sei que o professor € um sujeito social, quandadg@atra numa teia de expectativas e
representacdes, 0s aspectos sociais, culturaist@ibos do grupo envolvido influenciam a
sua forma de pensar e agir. Portanto, ao narrgews proprios atos, ele (re)significa a sua
prépria pratica, retoma o controle do seu desenmento e é capaz de analisar essa teia
social.

Nesse sentido, pretendi analisar os fatos parart@umpreender as mudancas de
minha identidade como professora pesquisadora, fassdecisdes que o proprio individuo
toma, os caminhos que percorre, a maneira come age determinacao de se manter firme a
tudo isso — séo fatores cruciais tanto para o épemnento” quanto para a “identidade”
(BAUMAN, 2005, p. 17).

Pensando nesse aspecto, eu atuava como educado@shdu menos 18 anos e em
todos os momentos de minha pratica pedagogica pealecom jovens da faixa etaria de 10
a 15 anos. Como professora e enquanto pessoarutanatbase para o meu crescimento
profissional, vencendo as barreiras de forma aiadgompeténcia para ser a mediadora do
processo de desenvolvimento e aprendizagem dosgolxevido ao pensamento cartesiano e
por ser professora da area de exatas, importaveapenas, com o conteuddo e com a
aprendizagem do tema de estudo e ndo nas espities que cada aluno apresentava.

Porém, em contato com as ciéncias humanas, particethte com a Sociologia e a
Histoéria, percebi que a educacéao foi historicameatsstruida, que as alteracées provenientes
da pés-modernidade sdo consequéncias de um mundcoestate mudanca, onde as
identidades sao fluidas, desalojadas e constreidasonstruidas diariamente.

Os jovens de hoje ndo sdo os mesmos do passadqerdebido isso, me levou a ver
0s jovens com outros olhos, a ter uma mudanca eidhde. Os jovens também estdo
perdidos frente a esse mundo globalizado, a todmomnento vemos valores sendo
modificados, as ténues teias de relacionamentogoseuebradas, a mobilidade e a

flexibilidade de pertencer a esse ou aguele grugeseartabilidade dos produtos e de pessoas.
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A sociedade das informacdes transmite informacdeki@damente ndo permitindo,
portanto, que os jovens assimilem cada uma delsiokas tecnologias superam as velhas
sem constrangimento. O consumismo desenfreado, aleres escamoteados e a
transitoriedade entre as identidades sdo evideatatual sociedade.

Afinal, tudo esta perdido? Pelo contrario. Todasae<onstatacdes s6 dao subsidios
para buscar meios de ligacdo entre esse mundolighibm e a sala de aula. O dialogo
promovido entre a professora pesquisadora e oseauypor ela estudados abriu um leque de
informacdes e possibilidades, mostraram caminhtesar@io tragados e salientou que, mesmo
em meio a essa sociedade, posso trilhar por casigbe me levem a uma educacéo
transformadora.

Diante desse paradoxo, percebi que se devem artisaberes tedricos com saberes
praticos, por entender que a teoria ndo s6 da diabsho enfrentamento das situacdes
singulares de sala de aula, como também possihilieaelaboracdo de novas teorias, no que
se refere a analise dos contextos historico-sogissocorrem na sua pratica.

Assim, é rico o dialogo com as situacdes probleraatpor mim enfrentadas, € um
momento de contato com o saber, suscita possiddglale construcdo de novas teorias,
esquemas e conceitos, proporcionando um maior @intento no processo de aprendizagem
e, consequentemente, um modo diferente de verte sejue a pdés-modernidade apresenta
juntamente com o que o jovem traz de histéria da.vi

Para enfrentar essas situacdes, encontrei litagatue me alertaram quanto ao fato de
sermos desafiados a:

[...] criar e renovar a sociedade informacional dm conhecimento, séo
também convocados pelos educadores criticos a Bssunpapel de

contrapontos a perspectiva pragmatica da sociedeci®ologica atual,

amenizando seus efeitos perversos, questionandeoldematizando o

consumismo e o individualismo, denunciando as figas e a desigualdade
social (FREITAS et al, In. FIORENTINI e NACARATOQR5, p. 90).

Para os autores, espera-se que 0s professoresvamnaodisseminacao dos valores
éticos, respeito mutuo e o bem comum, ajudandoeseryolvimento social e emocional do
educando.

Sobre o consumo, assunto que foi amplamente discuiessa dissertacdo, nao
podemos omitir o fato de que a escala de consumizmporaneo € sustentada a custa dos
marginalizados, dos menos favorecidos, que quasa censomem, nem mesmo 0 basico

para a sobrevivéncia. O consumismo s6 € mantidgupdrd uma brutal desigualdade social.
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A escola e a familia tém importante papel a cumpaireducacédo dos jovens nesse
sentido. E necesséario manter didlogo permanente enescola e a familia para discutir
problemas como mesada, administracdo financeimasuono responsavel, material escolar
necessario, gastos em festas, a influéncia do gnopoconsumo, desperdicio, condigbes de
producdo dos bens usados e preferidos pelos joeafis), uma infinidade de temas que
devem ser levantados em cada comunidade escolar.

Para a escola e os professores, cabe debaterutasrigue privilegiem as diversas
praticas sociais, estes, precisam ser vistos canm@passagem de estagio mais civilizado e
menos mecanico, um saber mais substantivo e ndenseriigado a um ritmo de variagoes,
mas um campo de amplas possibilidades de transf@ordo convivio social.

Para finalizar, acrescentamos, ainda, 0 quantagamos mudar nossos olhares de
percep¢do do mundo, tomar banho de realidade,amasudiferencas como ponto de partida
para a compreensao dos aspectos histéricos e aisltde nossos jovens. Ver que nossa
pratica escolar, ao mesmo tempo em que se difesepdaticas ndo escolarizadas, se
convergem para elas. Logo, nossa busca de um edsimualidade deve permear nossos
anseios cotidianamente; saber que a pds-modernaladsta, mas o desejo de sonhar, de
mudar o que precisa ser mudado e lutar por um@dgiualidade € mais alto.
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ANEXOS

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO AREA DE CIENCIAS
HUMANAS USF

As préticas sociais presentes na administracand@iea pelos adolescentes

o RG
N.O (=TS 001 [0 To | (PO
............................................... G331 (T P EESPPUUURRRR
........................................................... abaixo assinado, dou meu consentimdme e
€SClareCido PAra QUE ..........eeeeiiiiiiiiiereeeeeiiiiiiese e e e e e e e e e e e e e peipie como voluntério

do projeto de pesquisa supra-citado, sob a respitidsae da Prof.2 Sonia Regina Mincov de
Almeida.

Assinando este Termo de Consentimento estou diengeie:

1 — Os objetivos da pesquisa sdo: investigar ascasasociais construidas pelos jovens no
contato com o dinheiro que recebem por meio de adassau salarios bem como, refletir
sobre a formacgdo do consumidor, o papel da estafamilia e da sociedade nesse processo.
2- Durante o estudo seréo feitas entrevistas ssimiteradas, com gravacfes de audio e
anotacdes em caderno de campo.

3 - Obtive todas as informacfes necessarias patar pecidir conscientemente sobre a
participagédo da pessoa sob minha responsabilidadeferida pesquisa.

4 - Estou livre para interromper a qualquer momemttha participacdo na pesquisa.

5 — Os dados pessoais serdao mantidos em sigiloresaftados gerais obtidos através da
pesquisa serdo utilizados apenas para alcancabjevos do trabalho, expostos acima,
incluida sua publicacdo na literatura cientificeeesalizada;

6 - Poderei contatar o Comité de Etica em Pesqias&niversidade S&o Francisco para
apresentar recursos ou reclamacdes em relacaayaigsesitravés do telefone: (11) - 4534-
8080- Sr.2. Marcela;

7 - Poderei entrar em contato com o responsavelgslido, Prof.2 Sonia Regina Mincov de
Almeida telefone (041) 9977 5870 e Prof.2. Dr.@2xalrina Monteiro, sempre que julgar
necessario pelo telefone (11)- 4534-8038 ou (1983298

8 - Este Termo de Consentimento é feito em duas s@ndo que uma permanecera em meu
poder e outra com o0 pesquisador responsavel.

Itatiba, de de 2007.

Assinatura do responsavel Assinatura do Volimtar

Assinatura da Prof.2 Sonia Regina Mincov de Almeida
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Questionario

Este questionério faz parte de uma pesquisa deadesta area de Educacdo Matematica que
tem por objetivo investigar as praticas sociaisstraiidas pelos adolescentes no contato com o
dinheiro que recebem por meio de mesadas ou saldim como, pretende refletir sobre a formacéo
do consumidor, o papel da escola, da familia ectéedade nesse processo. E, pretende levantar
alguns elementos sobre como o pré-adolescente mthaiseus recursos financeiros (mesada ou
salarios) conforme autorizagdo em anexo.

Qual a sua idade? Que série vocé estuda? @ turma?

Seu nuamero de chamada é? Ha quanto temp@stria nessa escola?

Vocé mora proximo da escola?

Como vocé vai para a escola?

Qual a sua relagdo entre os alunos de sua esctta da escola?

E fora da escola, vocé costuma se encontrar cosgaslda escola?

Onde?

Com que frequéncia?

O que costumam fazer?

Para freqlentar esses locais é necessario pagar?

Comente como vocé usa seu dinheiro?

Quais locais vocé costuma ir com seus amigos gatdavertir?

Relacione 4 locais que vocé mais gosta de freqgtientalique (em média) quanto de dinheiro é necespara ir a

esses locais.

O dinheiro que vocé recebe (salario ou mesada) dewé se responsabilizar por quais gastos?
( ) cinema

( ) lanche

() revistas

() parque de diversdes

( )outras Especifique

Vocé recebe algum tipo de mesada ou salario (casdtvabalhe)? i



b)
c)

e)

7.
8.
9
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Roteiro da entrevista

1. ldentificacdo — idade; escola; série; (nome).

Se recebe, quanto recebe, de quem recebe, conie seedesenvolve alguma atividade em
troca do dinheiro)

Recebe mesada ou algum tipo de ajuda financeira;
Com que frequiéncia recebe ajuda financeira?

Essa ajuda é recebida em troca de alguma atividade?
Ha quanto tempo recebe mesada?

Como vocé negocia o valor da mesada?

Como usa o dinheiro:
a) Com que costuma gastar, com que frequéncia, ondegqaem;
Deixar o jovem relatar

Como vocé administra seu dinheiro ele acaba aetésrchinar o més? Deixar a o
jovem relatar

b) Quando acaba o dinheiro como costuma proceder

Consumo — 0 que gosta de consumir e quais osigsitgue leva em consideracéo para
decidir ela compra de determinados objetos?

O que o jovem sobre o shopping. Ela costuma irfeaepras em outros locais? O que acha
da organizacéo espacial e arquitetdnica dos shggpin

Que tipo de loja prefere — aquela que o vendedoratender ou aquela que apenas olha e
pode ir direto ao caixa.

Alimentacédo — locais que costuma ir — preferéncias

O que o jovem que ajuda em casa pensa dessa situaca

O jovem que recebe mesada, o que acha sobre receteada? Ela prefere receber mesada
ou pedir dinheiro aos pais era melhor? E uma otéigao pai?

10.Lazer — a presenca e a importancia do grupo —sivawna questéo de receber mesada.
11.Vocé costuma informar seus pais sobre como gasga dinheiro?
12. Guardar — por que guarda? Se apenas guarda cerfaz glara consumir com coisas que

qguer ou com lazer.

13.Como ele confere troco, se o dinheiro que temiéisnfe para o que esta planejando. Se

VOCé compra varias coisas como Vocé se organizaspher se o dinheiro sera suficiente?

14.Para os que nao recebem mesada: Como eles fazammopaeguir o dinheiro para comprar

suas coisas e para passear? Explorar se ele t&m doguanto gastam ao longo do més ou
semana. Caso fossem solicitar uma mesada, qualwalé acha que seria adequado?

Aos Pais, se necessério:
a) Qual sua opinido sobre dar mesada aos jovens?

b) Caso em sua familia essa seja uma pratica, aahohjetivo isso é feito e, existe
algum tipo de controle sobre como e com o0 queyenopgasta seu dinheiro?
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Encontros com os jovens

1.° ENCONTRO

1.° Momento : Leitura e discussao do texto:
Consumista eu?

Uma simples passada no shopping é capaz de fareque os olhos se encham de desejo: € uma
calgca aqui, um sapato ali, um CD mais adiantenea@ente passeio pode se transformar em uma
verdadeira jornada de compras. A situacao ficaagmor na época do ano em que se aproximam as
férias, as festas de Natal, 0 ano novo e as in@eeraemoracdes que acompanham essas datas.

Comprar presentes e cuidar da propria aparénaiatgéides corriqueiras e até mesmo
necessarias. Apesar disso, € impossivel negar gii@snpessoas chegam as raias do desatino naéora d
fazer compras. Onde estaria o limite entre 0 consugcessario e 0 consumismo?

Esse limite ndo é nada facil de estabelecer. dcipio, poderiamos dizer que o consumismo
comeca quando passamos a adquirir muito mais geeeassario, mas aparece um outro problema,
aparentemente sem solucéo: como definir o queesséio? Para o garoto que tem uma festa para ir, a
calca de 200 reais pode parecer uma necessidatidviel opinido que pode ser muito diferente da de
seu pai, por exemplo.

Talvez, ao invés de definir rigorosamente 0 quecessario e o que € exagero, seja mais
interessante pensar no que significa tanta ne@elsike comprar e consumir nos dias de hoje. Ninguém
tem duvidas de que vivemos em uma cultura que iiveea consumo. Somos bombardeados o tempo
todo por andncios que nos mostram as vantagensuda X, a beleza do produto Y e o visual moderno
gue teremos se usarmos a roupa Z. Toda essa pnolgagia existe, no entanto, porque mexe com valores
muito enraizados nos individuos e que séo cultivadoialmente: a necessidade das pessoas de
parecerem vitoriosas, bem-sucedidas e felizes.

Ao longo do tempo, e pela prépria forma como aestaale capitalista foi se construindo, a posse
de determinados bens e a adocao de um determiadd@®opde beleza passou a significar poder e
sucesso. Tanto o poder quanto o0 sucesso sao aksoc@n a felicidade, pois, aos olhos das pessoas,
parece que quem tem dinheiro, carro do ano ounaafdiisica invejavel pode ter tudo o que quiser,
portanto, tem mais chances de ser feliz (ndo émaite essa a atracdo que a carreira de modetexer
sobre as garotas?). Nao € por acaso, entdo, qtesrpessoas passam boa parte de sua vida tentando
conquistar os meios de ter tudo o que é mais modemais valorizado socialmente. Quantas pessoas
nao torram todo o seu salario com uma Unica pecauga?

E ai que entra o consumismo. Na tentativa deiseaafcomo alguém bem-sucedido ou
“antenado”, vale gastar o maximo e, as vezes, aig mas sera que felicidade é isso mesmo, ter um
milhdo de coisas chiques e modernas ou fazer deplasch parecer mais bonito, mais magro ou mais
atraente?

E preciso refletir sobre o significado do excedsgrodutos em nossa vida. Quando o consumo se
torna exagerado, € hora de pensar se as comprastaadentando substituir algo mais importantés ma
profundo, que ndo se compra no shopping ou naleogepartamentos: nossa auto-estima, nossa
seguranca, nosso autoconceito. E quando chegacurglisao de que estamos tentando comprar na loja
algo que deve ser conquistado de outra forma,Z&@em 0 momento de parar e pensar se essa € a
(melhor) forma de ser feliz. Dezenas de roupagma@o ou o0 aparelho de som mais moderno ndo séo
capazes de substituir a sensacéao deliciosa deentig1®s capazes de realizar nossos sonhos pdo aqui
gue somos e nao por aquilo que parecemos ser.

Consumir ndo € uma atitude condendavel. Perigadeix@r que o consumo controle nossa vida,
fazendo com que a seguranca sobre nossos valtegs ssmpre ligada a roupa que vestimos ou ao carro
em que andamos. Esse € o alerta para a pergudaniental: sera que ndo estou sendo consumista?

Disponivel no site http://www.educacional.com.deé@m/psicologa_bd.asp?codtexto=225 > acesso em
10/03/08.
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2.° Momento: Deixar que os alunos discutirem sabf&to de que se acham consumistas e a opinido de
cada um.

3.° Momento: Individualmente os jovens deveraatism um sulfite:

Coisas que consomem porque consider

amOutras que consomem apenas por desejar
necessarias

consumir

4.° Momento: Discusséo aberta a toda a platéidoExgunto a platéia as razées que levaram oalan
tomar alguns itens como mais necessarios que outros

2.° encontro
1.° Momento: Iniciar com o poema de Cecilia Mesele
Ou isto ou aquilo
Cecilia Meireles

Ou se tem chuva e nao se tem sol,
ou se tem sol e ndo se tem chuval

Ou se calga a luva e ndo se pde o anel,
ou se pde o anel e ndo se calca a luva!

Quem sobe nos ares néo fica no chéo,
guem fica no chdo n&o sobe nos ares.

E uma grande pena que ndo se possa
estar ao mesmo tempo nos dois lugares!

Ou guardo o dinheiro e ndo compro o doce,
ou compro o doce e gasto o dinheiro.

Ou isto ou aquilo: ou isto ou aquilo...
e vivo escolhendo o dia inteiro!

N&o sei se brinco, ndo sei se estudo,
se saio correndo ou fico tranquilo.

Mas nao consegui entender ainda
qgual é melhor: se € isto ou aquilo.

Ou isto ou aquilpEditora Nova Fronteira, 1990 - Rio de Janeir@sr
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Dar continuidade a idéia sobre a escolha dassqisaconsomem porque consideram
necessarias e aguelas outras que consomem apemEs@@ar consumir.

2.° Momento: Entregar a platéia encartes de lojaspermercados. Os jovens devem se organizar em
trios e fazer dois cartazes com os recortes dasaBglos encartes das lojas ou supermercado. @ipyim
dos cartazes devera constar as figuras que dizepeite ao consumo necessario “PRECISAR e, o
segundo ao consumo de “QUERER”

3.° Momento: Apresentacao e discussao dos cartazes.

3.2 ENCONTRO

1.° Momento: Estabelecer uma quantia imaginarexr gasta por jovem.

2.° Momento: Oferecer algumas opcdes de consum@aogem ser satisfeitas com o dinheiro (cinema,
lanche, figurinhas, brinquedos, etc) e da o precoatla uma delas mostrando em forma de cartaz.

3.° Momento: Os jovens escolhem o que pretendenpr@rtevando em consideragéo o dinheiro que tem
em maos.

4.° Momento: A apresenta¢do pelos jovens de unmllpdade gastos, com a quantidade, valor unitérios,
valor total por produto e valor total dos gastos.

5.° Momento: Discusséo da administracao finana@rstante na matematica, relacionando os conteudos
envolvidos e criar situagfes hipotéticas sobreofrmvestimento, poupanca, conversdo em dolares, et

6.° Momento: Apresentar problemas matematicos gueleam troco, valores exagerados de produtos,
fora da realidade. Discutir com os jovens a mateméhserida nesses problemas e as dificuldades
encontradas por eles ao resolvé-las.

7.° Momento: Remodelar um problema matematico gaezo mesmo fique dentro da realidade.

8.° Momento: Apresentacao do problema e a solugdematica.



